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2. Descripcién y objetivos de la materia

La materia de Innovacién y Desarrollo de Nuevos Productos se articula dentro del sistema de competencias profesionales que se
requieren para: la gestion del marketing y la gerencia de producto, en sinergia con ofras materias como investigacién de mercados,
modelos de marketing, plan de mercadeo, politica de fijacion de precios, marketing industrial, canales de comercializacion,
direccion comercial, mercadeo internacional, auditoria de marketing, comunicacion de marketing y gestion de portafolio de
productos.

La materia busca proporcionar al estudiante, las herramientas administrativas y de gestion actuales capaces de proveer de un
insumo de conocimientos plenos, a fin de poder establecer procesos de desarrollo e innovacién de bienes y servicios ofertados por
cualquier entidad en particular. Al finalizar el curso el estudiante estard en capacidad de: ¢ Aplicar las técnicas para la generacién
de ideas. * Determinar el potencial de mercado de un nuevo producto. e Investigar los mercados de nuevos productos.  Evaluar
ideas de nuevos productos y servicios. ¢ Disenar un nuevo producto y/o servicio.

La cdtedra es importante por su contribucién en el desarrollo de competencias del estudiante para la blUsqueda de nuevas
oportunidades de negocios mediante la innovaciéon y el impulso de nuevas ideas. Esto permitird el crecimiento y adaptaciéon a las
demandas del mercado en un mercado que ofrece, cada vez, mds opciones para satisfacer las necesidades.

3. Contenidos

1. El Producto

1.1. Concepto de producto y mercado (4 horas)

1.2. Estrategias de producto /mercado (2 horas)

1.3. Ciclo de vida (2 horas)

1.4. Aplicaciones (6 horas)

2. Los nuevos productos

2.1. La innovacion tecnoldgica y como se la cataloga (4 horas)
2.2. La importancia de los nuevos productos (2 horas)
2.3. Qué es un nuevo producto? (4 horas)

2.4, Organizacién y estructuras (2 horas)

2.5. Riesgos, dificultades y factores de éxito (2 horas)
2.6. Aplicaciones (2 horas)

3. Etapas en el desarrollo de un nuevo producto
3.1. Estructura del disefno y desarrollo (2 horas)

3.2. Obijetivos y directrices (2 horas)

3.3. Fuentes de nuevos productos (2 horas)

3.4. Aplicaciones (2 horas)

4. Las ideas
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4.1. Métodos de diagndstico (2 horas)

4.2. Métodos para buscar ideas (6 horas)

4.3. Seleccion de ideas para nuevos productos (2 horas)
4.4, El concepto / pruebas de concepto (2 horas)

4.5. Aplicaciones (2 horas)

5. Desarrollo del producto

5.1. El proceso interactuante (2 horas)

5.2. Andlisis del negocio (4 horas)

5.3. Introduccién y lanzamiento (4 horas)

5.4. Aplicaciones (2 horas)

4, Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia

econdmicos vinculados con la empresa

Evidencias
INV. Investiga los mercados e interpreta las necesidades y el comportamiento del consumidor y de los agentes

-Aplica competencias para desarrollo de nuevos productos.

roductos

-Evaluacién escrita
-Trabajos prdcticos -

-Aplica los conceptos fundamentales de la Investigacion de Mercados

-Evaluacion escrita
-Trabajos practicos -

roductos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificaciéon Semana
evaluar
Evaluacién Evaluacién tedrica Semana: 5(17/10/22
escrita ndividual APORTE ° al 22/10/22)
Trabajos .
précticos - Proyecto grupal APORTE 5 semana: 5 (17/10/22
al 22/10/22)
productos
Evo}uomon Evglpomon tedrica APORTE 5 semana: 15 (al )
escrita ndividual
Trabajos
précticos - Proyecto grupal APORTE 5 Semana: 15 (al)
productos
quluomon Evglpooon tedrico APORTE 5 Semana: 22 (al )
escrita ndividual
Trabajos
précticos - Proyecto grupal APORTE 5 Semana: 22 (al)
productos
Trabajos
o . Semana: 19-20 (22-01+
practicos - Proyecto final EXAMEN 20 2023 al 28-01-2023)
productos
Trabajos
practicos - Proyecto final SUPLETORIO 20 Semana: 20 (al)
productos
Metodologia
Criterios de Evaluacion
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Ponti Franc, Ferrds Xavier, Norma Pasién por innovar 2009
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Software

Bibliografia de apoyo

Libros
Autor Editorial Titulo Afo ISBN
Alejandro Schnarch McGraw-Hill Desarrollo de nuevos productos : 2014 978-958-410-432-8

Kirberg creatividad, innovacion y marketing

KARL T ULRICH, AUTOR ; McGraw Hill DISENO Y DESARROLLO DE PRODUCTOS 2013 978-6-07-150944-4

STEVEN D EPPINGER,

AUTOR

Web

Autor Titulo URL

GEEKFLARE Las 14 mejores plataformas para listar o https://geekflare.com/es/product-listing-and-launch-
lanzar su producto en 2022
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