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2. Descripcién y objetivos de la materia

Es el taller central del nivel, donde los conocimientos adquiridos en las asignaturas paralelas deberdn aportar en la realizacion de los
proyectos de disefio. Ademds con la Iégica del diseno de informacién estudiados en el Taller de Creacidén y Proyectos 3, pero
incorporando al usuario y al confexto para ampliar la complejidad del proyecto.

En esta asignatura se busca que el estudiante aborde el manejo de informacién desde el conocimiento de los elementos gréficos
que intervienen en su estructuracion (imagen, tipografia, color, formato, etc.) y los diferentes niveles de informacién que cada uno de
estos elementos puede propiciar. En este nivel se introduce al usuario (lector) y el contexto en que se despliega la informacién
(condiciones de uso) como actores fundamentales en el proceso de la comunicacion visual, poniendo por lo tanto énfasis en la
estructura de la informacion (planificacion y organizacion) y las variaciones que se dan con el cambio de los soportes y los medios.

El disenador grdfico es un comunicador visual integral, y es de suma importancia que su formacién sea especifica con relaciéon a los
actores y medios para los cuales trabaja asi como en la red que se produce al desarrollar proyectos multimedios o con soportes
diversos. Este taller evidencia la necesidad de que la efectividad comunicacional se busque tanto en piezas minimas como en
proyectos complejos de varias piezas, logrando establecer criterios de disefo para cada una de las circunstancias y para el sistema
grdfico global.

3. Contenidos

1 LA INFORMACION SITUADA

1.1 El usuario en la informacién (5 horas)

1.2 El contexto en la informacién (5 horas)

1.3 Informacién para la gente (5 horas)

1.4 Inflormacion para la identidad (5 horas)

1.5 Informacidn para la sociedad (5 horas)

2 ESTRUCTURA Y ARQUITECTURA DE LA INFORMACION

2.1 Estructuras de la informacién (5 horas)

2.2 Orden y subordinacion de la informacién (5 horas)

2.3 Constantes y variables en la estructura de la informacion (5 horas)
3 MANEJO Y ORGANIZACION DE ELEMENTOS PARA LA INFORMACION
3.1 Mensaje y codificacion (8 horas)

3.2 Estrategias de composicion (8 horas)

4 JERARQUIZACION DE ELEMENTOS EN LA ORGANIZACION DE LA INFORMACION EN SOPORTES
4.1 Composiciones simples y complejas (8 horas)

4.2 Pardmetros para la exposicidon de la informacién (8 horas)

4.3 Niveles y jeraquias para la decodificacion (8 horas)

5 ELEMENTOS DISENO GRAFICO
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5.1 Practica 1 (Formato) (3 horas)

5.2 Practica 2 (Color) (3 horas)

5.3 Practica 3 (Dimensiones) (3 horas)
5.4 Practica 4 (Tipografia) (3 horas)
5.5 Practica 5 (Textura) (4 horas)

5.6 Practica 6 (Imagenes) (4 horas)
5.7 Practica 7 (Reticulas) (4 horas)
5.8 Practica 8 (Trama) (4 horas)

5.9 Practica 9 (Distribucién) (4 horas)

4, Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

Evidencias
aa. Disefia proyectos acordes a las necesidades del contexto desde una mirada integradora y comprometida.

-Compara, planifica y prueba los diferentes elementos del diseho en diferentes
tipos de disefio de informacién.

roductos

-Trabajos prdcticos -

bd. Integra saberes ancestrales, tecnoldgicos y socioculturales para plantear proyectos profesionales.

-Selecciona, organiza y produce un proyecto de disefio de informacién
impresa.

roductos

-Trabajos prdcticos -

cb. Identifica, selecciona y utiliza eficientemente los elementos y fundamentos tedricos propios de la profesién para
la elaboracién de propuestas pertinentes a las necesidades y condicionantes de casos especificos.

db. Utiliza el pensamiento Iégico, critico y creativo para la comprensién, explicacién, integra

-Identifica, enlista y explica los elementos del disefio de informacién.

roductos

-Trabajos prdcticos -

-Interpreta, ejecuta y estructura el diseno de informacién.

roductos

-Trabajos prdcticos -

los fendmenos, sujetos y situaciones de la profesién.

cién y comunicacién de

-Selecciona, organiza y produce un proyecto de disefio de informacién digital

-Trabajos prdcticos -

o ambiental. roductos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
Trabajos o .
précticos - Conceptualizacion de APORTE 5 Semana: 4 (12/04/22
Inarca al 14/04/22)
productos
Trabajos .
prdcticos - Disefo de identificador APORTE 5 semana: 5 (18/04/22
al 23/04/22)
productos
Trabajos . o . .
practicos - Sistema grdfico y branding APORTE 5 Semana: 9 (16/05/22
al 21/05/22)
productos
Trabajos Conceptualizacion y Semana: 12 (06/06/22
practicos - . < APORTE 5
estrategia de campana al 11/06/22)
productos
Trabajos .
prdcticos - Esquicios APORTE 3 Semana: 15 (27/06/22
al 02/07/22)
productos
Trabajos .
prdcticos - Diseno publicitario APORTE 7 Semana: 15 (27/06/22
al 02/07/22)
productos
Trabajos Campana global: 10, e
précticos - Conceptudlizacién y EXAMEN 10 Semana: 19-20 (24-07
L ) " 2022 al 30-07-2022)
productos diseno de identificador
Trabajos Campana global: Sistema
o gt A Semana: 19-20 (24-07-
practicos - groﬂ;g y Q|seno EXAMEN 10 2022 al 30-07-2022)
productos ublicitario
Trabajos Campana global:
prdcticos - (Conceptualizacién y SUPLETORIO 10 Semana: 19 (al)
productos diseno de identificador
Trabajos Campana global: Sistema
précticos - orafico y disefo SUPLETORIO 10 Semana: 19 (al)
productos ublicitario
Metodologia
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Criterios de Evaluacion

5. Referencias
Bibliografia base

Libros
Autor Editorial Titulo ARo ISBN
Unesco Unesco Educacion para los objetivos de 2017
desarrollo sostenible
Web
Software

Bibliografia de apoyo

Libros
Autor Editorial Titulo ARo ISBN
Raul Belluccia Paidos El disefo grdfico y su enseianza 2007 978-950-12-2724-6

Lindsey Marshall, Lester ~ Parramon
Meachem

Cémo usar imégenes en diseno gréfico 2010 978-84-342-3672-1

Victoria Romero Ariel Lenguaje Publicitario 2005 978-950-12-2724-684-344-
1307-8

Robin Landa ANAYA El diseno en la publicidad 2016 978-84-415-3967-9

Gustavo Valdés de Ledn  nobuko Una molesta introduccién al estudio 2011 978-978.584-364-6
del Diseho

Bo Bergstom Promopress Tengo algo en el ojo. Técnicas 2009 978-84-935881-9-9
esenciales de comunicacién visual

Melissa Davis Parramén Mucho mds que un nombre. Una 2006 84-342-2908-0
infroduccién a la gestion de marcas

Web

Autor Titulo URL

Mahon, Nik. "ldeacién: Ebrary http://site.ebrary.com/lib/uasuaysp/reader.action?

Cémo Generar Grandes
Ideas Publicitarias".

Software

Docente Director/Junta
Fecha aprobacion: 16/03/2022
Estado: Aprobado

P&gina 3 de 3



