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Prerrequisitos:

Ninguno

2. Descripcién y objetivos de la materia

Es importante porque otorga al estudiante conocimientos sobre temas publicitarios que serdn Utiles para la promocién y difusion de
los proyectos teatrales.

En esta asignatura tedrico prdactica, se abordardn Ids técnicas y estrategias del diseno publicitario aplicadas al teatro

Se articula con las materias de DGA de Proyectos Teatrales y Taller de Montaje
3. Contenidos

o1. Infroduccién a la Publicidad

01.01. 5Qué es la comunicacién? (1 horas)

01.02. Tipos de comunicacion (1 horas)

01.03. 3Qué es la publicidad? (1 horas)

01.04. Principios de la publicidad efectiva (1 horas)
01.05. Objetivos de la publicidad (1 horas)

01.06. Estrategia de publicidad (1 horas)

02. Cdmo funciona la publicidad

02.01. Funciones y efectos de la publicidad (1 horas)
02.02. Participantes claves (1 horas)

02.03. Tipos especificos de publicidad (1 horas)

03. Formas de promocionar la actividades artisticas
03.01. Formas de difundir la obra teatral (1 horas)
03.01.01. Afiche (1 horas)

03.01.02. Pasacalle (1 horas)

03.01.08. Cartel Afiche (1 horas)

03.01.04. Entradas promocionales (1 horas)

03.01.05. Volantes (1 horas)

03.01.06. Boletin Informativo (1 horas)

03.01.07. Gaceta (1 horas)

03.01.08. Email (1 horas)

03.01.09. Comparsa/Desfile (1 horas)

03.01.10. Voceo (1 horas)

04. El "briefing" publicitario
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04.01. Que es el briefing (1 horas)

04.02. Brief de publicidad en teatro (1 horas)

04.03. El plan publicidad: Qué es y como plantearlo? (1 horas)
05. Creatividad publicitaria.

05.01. Teoria de la retérica y la gestalt aplicados a la publicidad (1 horas)
05.02. El mapa mental (1 horas)

05.03. La publicidad creativa. (1 horas)

05.04. Estrategia creativa. (1 horas)

05.05. Principios de la curiosidad (1 horas)

05.06. Los insights (1 horas)

05.07. El humor en la publicidad (1 horas)

05.08. Redaccién para publicidad: Product placement (1 horas)
05.09. Situaciones especiales: anfipublicidad, BTL Vs. ATL (1 horas)

4, Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

Evidencias
qj. Adquirir, técnicas, hdbitos, destrezas, orientados al frabajo prdctico e investigativo
- Identificar las etapas del proceso de creacién publicitario -Proyectos
-Identificar la informacion clave para el desarrollo del "brief publicitario” -Foros, debates, chats y
otros
-Reactivos

-Resolucién de
ejercicios, casos y otros

as. Demostrar capacidad de organizacién y comunicacién, de manera individual y con grupos multidisciplinarios.

-Distinguir el papel del publicista y del actor en el proceso publicitario

|-Reactivos

au. Mantener una cultura de aprendizaje permanente y conocimiento de su enforno.

-Reconocer los procesos creativos y su influencia en el entorno para generar
mensajes publicitarios

-Investigaciones

Desglose de evaluacién

Evidencia Descripciéon Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
Se realizard un .
!ﬁé?:’ d;?ocfes’ nvestigacién sobre Introduccién a la Publicidad APORTE 1 5 Semgrgd/%g/%()n/l‘?

Y actividades de publicidad
Foros, debates, |Se realizard un debate . . _ Semana: 8 (29/04/19
chats y otros ___obre publicidad Como funciona la publicidad | - APORTE 2 > al 02/05/19)

. . Se investigard cémo se Formas de promocionar la Semana: 10 (13/05/19
Investigaciones funciona la publicidad lactividades artisticas APORITE 2 ° al 18/05/19)
Resolucion de  |Se resolverdn casos sobre .
ejercicios, casos Prief para entender su El "oriefing" publicitario APORTE 3 5 Semana: 13 (03/06/19

. . - al 08/06/19)
y otros aplicacion y utilidad
Creatividad publicitaria.,
Se redlizard un proyecto  [Coédmo funciona la publicidad,
lgue integren los El "oriefing" publicitario, Formas Semana: 16 (24/06/19
Proyectos lconceptos frabajados en [de promocionar la actividades APORTE 3 10 al 28/06/19)
Clase artisticas, Infroduccién a la
Publicidad
Creatividad publicitaria.,
Evaluacion en base a ICémo funciona la publicidad,
Reactivos eactivos sobre fodos los | 2refing” publicitario, Formas EXAMEN 20 semana: 17-18 (30-06-
; . |de promocionar la actividades 2019 al 13-07-2019)
contenidos de la materia L g
lartisticas, Infroduccién ala
Publicidad
Creatividad publicitaria.,
L. ICémo funciona la publicidad,
Evaluacion en base a El "briefing” publicitario, Formas
Reactivos eactivos sobre todos los gp Lo SUPLETORIO 20 Semana: 20 (al)
: - |de promocionar la actividades
lcontenidos de la materia P g
artisticas, Infroducciéon a la
Publicidad
Metodologia

Esta clase tedrica serd abordada a través de presentaciones de los temas descritos en los contenidos de la materia. Ademds, en
cada capitulo se realizardn grupos de discusidon o foros en donde los estudiantes tengan la oportunidad de resolver sus dudas y
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profundizar su conocimiento en los temas abordados en esta materia. De igual forma se han previsto pruebas en base a reactivos.
Durante el ciclo se realizardn trabajos practicos en donde los estudiantes realizardn investigaciones sobre temas propuestos y al final
se realizard una exposicién sobre sus conclusiones. Para las clases se hard uso de conferencias magistrales por parte del docente con
uso de pizarra, diapositivas y herramientas multimedia.

Criterios de Evaluacion

Los estudiantes para la presentaciéon de trabajos practicos serdn evaluados con los siguientes criterios:

1. Dominio e integraciéon de conocimientos en la elaboracién de los trabajos.

2. Presentacién que sintetice los contenidos y conocimiento de los temas durante la sustentacion de sus trabajos.

3. Puntudlidad y cumplimiento de los formatos establecidos para la presentacion de los trabajos. En tanto que las evaluaciones
escritas serdn en funcién de reactivos, segun el avance de la materia.

5. Referencias
Bibliografia base

Libros

Autor Editorial Titulo ARno ISBN

William Wells ; Sandra Pearson Publicidad : principios y prdctica 2007
Moriarty

Web

Software

Bibliografia de apoyo

Libros
Web
Software
Docente Director/Junta
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