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1. Datos
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Correo smejic@Quazuay.edu.ec
electrénico: 4 4
Premrequisitos:

Codigo: FAD0O008 Materia: MATEMATICAS Il PARA ADM, CSU Y ECE
Cédigo: FAD0012 Materia: INTRODUCCION A LA MICROECONOMIA

2. Descripcién y objetivos de la materia

La produccién y el intercambio de mercancias constituyen el eje de la actividad econdmica: los consumidores demandan bienes y servicios,
y ofertan distintos tipos de trabajo; las empresas producen mercancias mediante el empleo de diversas técnicas y recursos productivos; el
Gobierno determina una estructura legal de derechos de propiedad, y participa en la economia mediante impuestos, subvenciones y como
demandante y oferente de determinados bienes y servicios. Esto es a lo que llamamos microeconomia

Las dos preguntas centrales que aborda la microeconomia son: Primero, sConsiguen los mercados hacer compatibles las acciones de
numerosos agentes que toman sus decisiones de manera independiente? y ses deseable el resultfado que se alcanza? La primera de las
preguntas tiene que ver con la existencia de equilibrio. La segunda con el andlisis de su eficiencia.

Un Café para Empezars

Quisiera comenzar parafraseando al economista espanol Antonio Villar para describir esta asignatura desde nuestra vida cofidiana. En
efecto, supongamos que enframos en una cafeteria y pedimos un café. Un camarero nos prepara un café (cultivado en Colombia), en una
cafetera (italiana), y nos lo sirve en una taza (China). Tras anadir un sobrecito de azUcar (cubano), nos tomamos nuestro café mientras
revisamos el correo en una computadora (Japonesa)s mediante un router instalado cerca del bars y pagamos por todo ello jmenos de un
dolarl...

Y luego del cafésun paseo en motocicletas
Sigamos suponiendo. Una vez tomado nuestro café salimos a dar un paseo en motocicleta. Hay toda una serie de operaciones que
realizamos en este paseo como mantener el equilibrio, cambiar de marchas, acelerar para rebasar a los vehiculos mds lentos, frenar y tomar

las curvas, ... Cualquier motorista experimentado realiza estas operaciones de manera automatica, sin detenerse en la acera para pensar
qué debe hacer en cada caso.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible
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4. Contenidos

Repaso sobre la demanda, oferta, equilibrio y elasticidades

Repaso sobre la demanda, oferta, equilibrio y elasticidades (0 horas)

Repaso sobre la demanda, oferta, equilibrio y elasticidades

La demanda (3 horas)

Teoria elemental de la demanda (1 horas)

1.2 La oferta (3 horas)

1.2 Teoria elemental de la oferta (1 horas)

1.3 Las elasticidades de la demanda y la oferta (4 horas)

1.3 Relacién entre demanda y oferta: el equilibrio del mercado (2 horas)

1.4 Cambios en la demanda vs cambios en las cantidades demandadas (2 horas)
1.5 Cambios en la oferta vs cambios en las cantidades ofrecidas (2 horas)

1.6 Precios mdximos y precios minimos (2 horas)

1.7 Impuestos y subsidios (2 horas)

1.8 Las elasticidades de la demanda y la oferta (8 horas)

2 El comportamiento del consumidor, la demanda vy la elasticidad (0 horas)

2 El comportamiento del consumidor, la demanda vy la elasticidad

2 El comportamiento del consumidor, la demanda vy la elasticidad

2.1 La utilidad cardinal (4 horas)

2.1 La utilidad cardinal (4 horas)

2.2 La utilidad ordinal: axiomas del consumidor y propiedades de la curva de indiferencia (4 horas)
2.2 La utilidad ordinal: axiomas del consumidor y propiedades de la curva de indiferencia (4 horas)
2.3 Las restricciones del consumidor (2 horas)

2.3 Las restricciones del consumidor (2 horas)

2.4 Optimizacion del consumidor: la toma de decisién individual (2 horas)

2.4 Optimizacion del consumidor: la foma de decisién individual (2 horas)

2.5 La curva precio consumo y la curva de la demanda (1 horas)

2.5 La curva precio consumo y la curva de la demanda (2 horas)

2.6 La curva ingreso consumo y la curva de Engel (2 horas)

2.6 La curva ingreso consumo y la curva de Engel (1 horas)

3 Ampliacién y aplicaciones de la teoria de la demanda

3 Ampliacién y aplicaciones de la teoria de la demanda (0 horas)

3 Ampliacién y aplicaciones de la teoria de la demanda

3.1 Los efectos ingreso y sustituciéon (2 horas)

3.1 Los efectos ingreso y sustituciéon (2 horas)

3.2 La compensacién de variaciones en el ingreso por el método de Hicks (4 horas)
3.2 La compensacién de variaciones en el ingreso por el método de Hicks (4 horas)
3.3 La compensacién de variaciones en el ingreso por el método de Slutsky (4 horas)
3.3 La compensacién de variaciones en el ingreso por el método de Slutsky (4 horas)
4 La produccién

4 La produccién (0 horas)

4 La produccién

4.1 La funcién de produccion de corto plazo (2 horas)
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4.1 La funcién de produccion de corto plazo (2 horas)

4.2 Producto medio y marginal del frabajo (4 horas)

4.2 Producto medio y marginal del trabajo (4 horas)

4.3 La ley de rendimientos decrecientes (2 horas)

43 La ley de rendimientos decrecientes (1 horas)

4.4 Las fres etapas de la producciéon (3 horas)

4.4 Las fres etapas de la produccion (4 horas)

4.5 La funcién de produccion de largo plazo: el enfoque de las isocuantas (3 horas)
4.5 La funcién de produccidon de largo plazo: el enfoque de las isocuantas (4 horas)
5 Los costos de produccién

5 Los costos de produccion (0 horas)

5 Los costos de produccién

5.1 Los costos totales de corto plazo (2 horas)

5.1 Los costos totales de corfo plazo (2 horas)

5.2 Los costos promedio y marginales (2 horas)

5.2 Los costos promedio y marginales (4 horas)

53 La dualidad producciéon-costo (2 horas)

5.3 La dualidad produccién-costo (1 horas)

54 Los costos de largo plazo: la recta de isocosto (4 horas)

54 Los costos de largo plazo: la recta de isocosto (2 horas)

5. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

Evidencias

aa. Analizar el entorno en base a las realidades y necesidades de los mercados locales y globales.

- Analizar el entorno de manera eficiente detectando las principales
necesidades de los mercados en todos los niveles y proyectdndolas hacia

posibilidades de producciéon
ad. Desarrollar a profundidad los fundamentos conceptuales del Marketing.

-Evaluacién escrita

-Resolucién de

ejercicios, casos v otros

-Comprender los fundamentos de la disciplina del Marketing desde se
naturaleza como modeladora del comportamiento de los mercados.

-Evaluacion escrita

-Resolucién de

ejercicios, casos y otros

ao. Manejar Modelos Econdémicos, Contables, Comerciales y Competitivos.

-Comprender y Gestionar los principales modelos microecondmicos, con
énfasis es los modelos orientados a describir el comportamiento de los
consumidores

-Evaluacién escrita

-Resolucion de

ejercicios, casos vy otros

ar. Estimular la capacidad de andilisis y resolucién de problemas.

-Estimular la deteccion de necesidades en los mercados y la capacidad de

responder a éstas con propuestas de bienes y servicios

-Evaluacién escrita

-Resolucién de

ejercicios, casos v otros

Desglose de evaluacién

produccién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
El comportamiento del
Resolucion de consumidor, la demanday la .
ejercicios, casos | Ejercicios capitulo 1y 2 elasticidad, Repaso sobre la APORTE 1 3 Semana: 4 (09/10/18
. al 13/10/18)
y ofros demanda, oferta, equilibrio y
elasficidades
El comportamiento del
., ., . consumidor, la demanda y la .
Evolpooon Evolyooon escrita elasticidad, Repaso sobre la APORTE 1 7 Semana: 5 (15/10/18
escrita capitulo 1y 2 S al 20/10/18)
demanda, oferta, equilibrio y
elasticidades
Resolucion de Ampliaciéon y aplicaciones de .
ejercicios, casos | Ejercicios capitulo 3y 4 la teoria de la demanda, La APORTE 2 3 Semgm:;/‘?] glﬁ/g; 118
y otros produccién
- . . Ampliacién y aplicaciones de .
Evolpomon Evolyoqon escrita la teoria de la demanda, La APORTE 2 7 Semana: 10 (19/11/18
escrita capitulo 3y 4 al 24/11/18)
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Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
Resolucion de Semana: 13 (10/12/18
ejercicios, casos | Ejercicios capitulo 5 Los costos de produccion APORTE 3 3 al ]‘4/] 2/18)
v ofros
Z\S/glﬁgaon Evaluacién escrita Los costos de produccion APORTE 3 7 Semana: 15 (al)
Ampliaciéon y aplicaciones de
la teoria de la demanda, El
comportamiento del
Evaluacion Evaluacién escrita tedrical consumidor, la demanda y la EXAMEN 20 Semana: 19-20 (20-01-
escrita y prdactica. elasticidad, La produccién, Loy 2019 al 26-01-2019)
costos de produccion, Repaso
sobre la demanda, ofertq,
equilibrio vy elasticidades
Ampliaciéon y aplicaciones de
la teoria de la demanda, El
comportamiento del
Evolpooon Evglugoon tedricay consymldor, la demond.q yla SUPLETORIO 20 semana: 21 (al )
escrita practica elasticidad, La produccion, Los|
costos de produccion, Repaso
sobre la demanda, ofertq,
equilibrio vy elasticidades
Metodologia

Los métodos que se utilizardn para el desarrollo de la materia y actividades de aprendizaje de los alumnos son la clase magistral asi como la
realizacién de trabajos grupales fuera del aula de clase; sin embargo, dentro del aula se realizardn ejercicios de aplicacion de hechos
microecondmicos.

Criterios de Evaluacion

¢ Enla elaboracion de los trabajos grupales se fomard en cuenta el procedimiento matematico y estadistico aplicado para la obtencion
de la informacion microecondmica, la elaboracién apropiada de los gréficos, asi como la profundidad y consistencia de los conceptos
tedricos desarrollados.

e Enlas pruebas escritas y examen final se tomard en cuenta el procedimiento efectuado y no solamente los resultados obtenidos.

e Serd parte de los criterios de calificacion de todas las evidencias de aprendizaje la coherencia en la presentacién de las ideas, la
ortografia y redaccion y la aplicacion de las normas de elaboracion de citas y bibliografia.

« Se verificard y reportard la asistencia a clase de los alumnos durante todo el ciclo lectivo y no tendrd ninguna relacion con las
calificaciones.
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Web
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