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1. Datos
Materia: COMUNICACION 3 Nivel: 5
Cédigo: FDI0034 Distribucién de horas.
Paralelo: B Docencia | Practico Auténomo: 0 [Total horas
Periodo : Septiembre-2018 a Febrero-2019
. , Sistemas ,
Profesor: TRIPALDI PROANO ANNA MARIA de tutorias|AVTonoMo
Correo atripaldi@Quazuay.edu.ec
electrénico: 2 2
Premrequisitos:

Codigo: FDI0033 Materia: COMUNICACION 2

2. Descripcién y objetivos de la materia

En esta materia tedrica, se aborda a la conceptuacién desde el enfoque comunicacional, con la inclusion de las variables: soporte y target

Permite  complementar la formacién del Disenador Grdfico con los conocimientos en el drea de la comunicacion.
Esta asignatura complementa y se articula con los falleres, aporfando con los fundamentos conceptuales del proyecto de diseno

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4. Contenidos
1 El target en la conceptualizacion de productos graficos (0 horas)

1.1 Segmentacién de Mercados (4 horas)

1.2 Variables de Segmentacion (4 horas)

1.3 Perfil del Target (4 horas)

2 El proceso de conceptualizacion para productos graficos: (0 horas)

2.1 Generacién y comunicacion de concepto central (6 horas)

2.2 Uso de elementos visuales, sistemas compositivos, recursos retéricos, target, mensaje lingUistico y personajes en conjunto en |
aoptimizacién de la comunicacién visual. (14 horas)

5. Sistema de Evaluacién
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
ac. Generar proyectos de Diseno de Indentidad y manejo de Marcas
-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacién en ejercicios -Reactivos
de diseno -Trabajos prdcticos -
productos
ad. Generar proyectos de Disefio Publicitario
-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacién en ejercicios -Reactivos
de diseno -Trabajos prdcticos -
productos
ae. Generar proyectos de Disefio Editorial y disefio de informacién
-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacién en ejercicios -Reactivos
de diseno -Trabajos prdcticos -
productos
af. Generar proyectos de Diseno Multimedia e interfaz digital.
-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacién en ejercicios -Reactivos
de diseno -Trabajos prdcticos -
productos
ag. Generar proyectos de Disefio Interactivo y multimedial
-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacién en ejercicios -Reactivos
de diseno -Trabajos prdcticos -
productos

ah. Seleccionar con coherencia las dreas de trabajo de diseno para solucionar problemdticas de comunicacién
visual.

-Optimizar la utilizacion de las variables soporte y target en la -Reactivos
conceptualizacién de proyectos. -Trabajos prdcticos -
productos

ai. Seleccionar con coherencia las herramientas de cada Una de las dreas del disefio gréfico para solucionar
problemdaticas de comunicacién visual.

-Optimizar la utilizacion de las variables soporte y target en la -Reactivos
conceptualizacién de proyectos. -Trabajos prdcticos -
productos

at. Encontrar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del
contexto.

-Optimizar la utilizacion de las variables soporte y target en la -Reactivos
conceptualizacién de proyectos. -Trabajos prdcticos -
productos

au. Contrastar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del
contexto.

-Optimizar la utilizacién de las variables soporte y target en la -Reactivos
conceptualizacién de proyectos. -Trabajos prdcticos -
productos

av. Utilizar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del contexto.

-Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos

-Optimizar la utilizacion de las variables soporte y target en la
conceptualizacién de proyectos.

Desglose de evaluacién

Contenidos silabo a Calificacién

evaluar

Evidencia Descripcién Aporte

El target en la

Semana

Reactivos

prueba

conceptualizaciéon de
productos grdficos,

Segmentacion de Mercados,

Variables de Segmentacion

APORTE 1

Semana: 3 (01/10/18
al 06/10/18)

Trabajos
prdcticos -
productos

frabajo

El target en la
conceptualizacién de
productos graficos, Perfil del
Target, Segmentacién de
Mercados, Variables de
Segmentacion

APORTE 2

Semana: 6 (22/10/18
al 27/10/18)
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Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
El target en la
. conceptualizacién de
Trabajos L5 ) .
practicos - aplicacion farget productos groflcos,hf’erfll del APORTE 3 5 Semana: 11 (26/11/18
productos Target, Segmemoaon de al 01/12/18)
Mercados, Variables de
Segmentacién
El proceso de
conceptudlizacién para
productos grdficos:,
Generacién y comunicacion
Trabajos de concepto central, Uso de
practicos - aplicacion integral elementos visuales, sistemas APORTE 3 15 Semana: 15 (al)
productos compositivos, recursos
retdricos, target, mensaje
lingUistico y personajes en
conjunto en | aoptimizacion
de la comunicacién visual.
El proceso de
Trabajos conceptualizacién para .
précticos - trabajo grupal productos graficos:, El target EXAMEN 20 Semana: 19-20 [20-01-
; L. 2019 al 26-01-2019)
productos en la conceptualizacion de
productos grdficos
El proceso de
Trabajos conceptualizacién para
prdécticos - frabajo grupal productos grdficos:, El target SUPLETORIO 20 Semana: 21 (al)
productos en la conceptualizacion de
productos graficos
Metodologia

La asignatura es la fase prdctica de la materia de Comunicacion, la finalidad es que los estudiantes aterricen los contenidos de los dos niveles
anteriores en la conceptualizacion de productos grdficos, donde le énfasis estd en comprender las complejidades del lenguaje visual en la
aplicacion en productos gréficos puntuales y cémo las decisiones de diseho se ven afectadas por el publico, el soporte y el mismo creativo

del diseno.

Criterios de Evaluacién

Todas las evaluaciones son prdcticas y serdn calificadas usando rUbricas. Vale la pena mencionar que a pesar de que se realizardn ejercicios
de diseno, los puntajes asignados en las evaluaciones serdn acumulados en items que se refieren a la comunicacién mds que a la concrecion
formal, técnica y/o estética del soporte.
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