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UNIVERSIDAD
DEL AZUAY

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA ADMINISTRACION
ESCUELA INGENIERIA DE SISTEMAS Y TELEMATICA

1. Datos
Materia: EMPRENDEDORES | Nivel: 8
Codigo: FAD0213 Distribucién de horas.
Paralelo: A Docencia | Practico Auténomo: Total horas
Periodo : Marzo-2018 a Julio-2018
Sistemas Autébnomo
Profesor: CRESPO MARTINEZ PAUL ESTEBAN de tutorias
Correo ecrespo@uazuay.edu.ec
electrénico: 4 4
Premrequisitos:

Codigo: FADO194 Materia: ESTADISTICA

2. Descripcién y objetivos de la materia

Conocer las caracteristicas del emprendedor, identificar el mercado que pretende cubrir con la oferta de bienes o servicios, utilizar la
investigacion de mercado como herramienta de apoyo, conocer los principios bdsicos de contabilidad, determinar las necesidades de
produccién de bienes o servicios.

Esta asignatura de Emprendedores | contribuye en el futuro profesional mediante la creacion de su Plan de Negocios que posiblemente serd
la actividad principal que se ocupard durante sus acciones competitivas en un futuro cercano.

Existe una linea muy débil entre el pensamiento y la accién, entre los suenos y las realidades, entre las intenciones y los hechos. Con el
conocimiento de su especializacion de la carrera podrd desarrollar a futuro emprendimientos que considere viable realizar.

Esta asignatura se relacionard técnicas de investigacion, Deontologia, Sistemas de Informacién Gerencial, que serdn las dreas en las cuales
los futuros profesionales emprenderdn sus futuros negocios.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

01. Empredimiento

01.01. Emprendimiento y liderazgo (2 horas)

01.02. Evaluacién de la capacidad para emprender (1 horas)
01.03. Creatividad y caracteristicas (1 horas)

01.04. Trabajo en equipo vs equipo de trabajo (2 horas)
01.05. Andlisis de casos de emprendimiento (2 horas)

02. El mercado y los consumidores

02.01. Introduccién al marketing (1 horas)
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02.02. Introduccidn a la investigacion de mercados (1 horas)
02.03. Caracterizacién de un mercado (1 horas)

02.04. Segmentaciéon de mercados (1 horas)

02.05. Comportamiento del consumidor (2 horas)

02.06. Competidores y proveedores (2 horas)

02.07. El estudio de mercado (2 horas)

03. El producto

03.01. Productos y servicios (2 horas)

03.02. Ciclo de vida de un producto / servicio (2 horas)

03.03. Metodologias para el desarrollo de productos (2 horas)
03.04. Diseno y prueba de productos (4 horas)

03.05. Productos tecnolégicos (2 horas)

03.06. Servicios (2 horas)

03.07. Servipanoramas y servucciéon (4 horas)

03.08. La propuesta de valor (2 horas)

03.09. Herramientas de gestion de productos (4 horas)

04. El Precio

04.01. Introduccién a la fijacién de precios (2 horas)

04.02. Determinacién de los costos (2 horas)

04.03. Estrategias para la fijacion de precios (4 horas)

04.04. El punto de equilibrio (2 horas)

04.05. Factores internos y externos que afectan a la fijacion de precios: Demanda y oferta (2 horas)
05. Distribucién y promocién

05.01. Canales de marketing (2 horas)

05.02. Estrategias en el punto de venta (2 horas)

05.03. Publicidad (2 horas)

05.04. Estrategias a considerar en la promocion (2 horas)
05.05. Factores internos y externos que afectan a la fijacion de precios: Demanda y oferta (2 horas)

5. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

Evidencias

ai. Hace uso de los conocimientos y saberes desarrollados, en dmbitos gerenciales y administrativos de la empresa.

-Disena un producto y/o servicio tecnoldgico, aplicando los principios bdsicos
del Marketing

-Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Trabajos prdcticos -
productos

-Elaborar un estudio de mercado para conocer las expectativas de los clientes
potenciales en relacién al producto y/o servicio ofrecido.

-Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Trabajos practicos -
productos

ak. Supervisa y brinda asistencia a las personas involucradas en los sistemas de informacion.

-ldentifica los puntos principales a incluir en el resumen ejecutivo del Plan de
Marketing

-Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Trabajos practicos -
productos

-Utilizar la Internet para busqueda de informaciéon socio-econdmica, politica,
cultural, demogrdfica, etc., que le sea Util en el emprendimiento y los negocios.

-Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Trabajos prdcticos -
productos

Desglose de evaluacién
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Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
Trabajos . . .
précticos - Creacién de un negocio Empredimiento APORTE ] 5 Semana: 1 (12/03/18
con cero capital al 17/03/18)
productos
Trabajos .
prdcticos - Trabajo de liderazgo Empredimiento APORTE 1 1 semana: 2 {19/03/18
al 24/03/18)
productos
Investigacion de
. . mercado aplicando . Semana: 4 (02/04/18
Investigaciones técnicas de investigacion El mercado y los consumidores| APORTE 1 7 al 07/04/18)
cualitativa.
Trabajos .
practicos - Desorrollo,dg un producto El producto APORTE 2 5 Semana: 6 (16/04/18
no tecnolégico al 21/04/18)
productos
Trabajos .
précticos - Desc:rrc?llg de un producto) Bl producto APORTE 2 5 Semana: 8 (01/05/18
tecnoldgico al 05/05/18)
productos
Traboijos Identificacién del precio
practicos - de y@_nfo mediante El Precio APORTE 3 3 Semana: 12 (28/05/18
andlisis de punto de al 02/06/18)
productos i
equilibrio
Trabajos . . .
prdcticos - Video promocional del Distribucién y promocion APORTE 3 5 Semana: 13 (04/06/18
producto al 09/06/18)
productos
Trabajos e .
prdcticos - A.noll|5|s c.l,e a cadena de Distribucién y promocion APORTE 3 2 Semana: 14 (11/06/18
distribucion al 16/06/18)
productos
Trabajos Presentacion de un Distribucién y promocion, El o 7
practicos - producto o idea Precio, El mercado y los EXAMEN 20 Semana: 17-18 (01-07
. - 2018 al 14-07-2018)
productos fecnoldgica. consumidores, El producto
Trabajos Andlisis de un caso Distribucién y promocion, El
prdacticos - - Precio, El mercado y los SUPLETORIO 20 Semana: 20 (al)
empresarial. :
productos consumidores, El producto
Metodologia

Los trabajos de emprendimiento son prdcticos. Se busca despertar la creatividad de los estudiantes, para lo cual se tratard la evaluacién de
varios aspectos importantes en el marketing:

- Desarrollo e innovacién de productos, mediante actividades prdcticas.

- La investigacion de mercado, mediante el uso de grupos focales, encuestas e informacion secundaria.

- Manejo de la cadena de distribucion, a través del andlisis de casos empresariales.

- Presupuestos, fijacion de precio y financiamiento, mediante modelamiento matemdtico.

Criterios de Evaluacién

Para la calificacién de los trabajos se tomard mucho en cuenta los siguientes factores:

Los trabajos copiados textualmente de Internet u ofras fuentes sin haberlas citado serdin consideradas como plagio y

serdn calificadas automdticamente con cero.

Los documentos deben ser coherentes y mantener una adecuada redaccién, ortografia y citas bibliogrdficas. La redaccion vy la ortografia
hacen referencia a un 10% de la calificacion de los trabajos y pruebas. Las fuentes bibliogrdficas deben ser articulos académicos o revistas
especializadas. Se descarta cualquier ofra fuente que no cumpla con estos pardmetros.

Las presentaciones con diapositivas son simplemente una guia de apoyo al expositor. Deben ser lo mds claras y visuales posibles, debido a
que el marketing es un factor predominante en el emprendimiento. Diapositivas cargadas con texto tendrdn un valor de cero puntos.

La exposicion de los frabajos exige mucha preparacion a los participantes de la misma. Se tomard en cuenta la seguridad y claridad de
explicacion, el lenguaje corporal, el conocimiento sobre el tema, la apariencia fisica del expositor.

En todas las pruebas y lecciones escritas se calificard procedimiento de resolucion y resultados obtenidos, considerando coherencia y certeza
en la aplicaciéon de razonamientos y teorias. Ademds de la resolucion de casos y ejercicios, todas las evaluaciones incluirdn

preguntas de razonamiento e interpretacion de informacion.

El examen final contemplard un trabajo en el cual, se apliquen los conocimientos adquiridos para formular un plan de negocio, el mismo que
consistird en una exposicién (50%) y un documento de soporte (50%). Se evaluard la calidad de la presentacion, considerando aspectos de
marketing, presentacién de los expositores, control del tiempo de la exposicion, precisién en las estrategias planteadas y el andlisis financiero,
asi como también la calidad del contenido y el material de soporte de la documentacion. Los expositores deberdn incluir un CD con un video
que resuma la motivacion que ha tenido para la creacién de su negocio, ademds de los pasos que han realizado para cumplir con el mismo.

6. Referencias
Bibliografia base

Libros
Autor Editorial Titulo Anho ISBN
Colin Barrow Parramon Emprender un negocio para 2012
Dummies
Alcaraz Rafael McGraw Hill El Emprendedor de éxito 2011
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Autor Editorial Titulo Anho ISBN
Housden Matthew McGraw Hill La investigacién de mercados mds 2006
efectivos
Alcaraz Rafael McGraw Hill El Emprendedor de éxito 2006
Web
Software

Bibliografia de apoyo
Libros

Web

Software

Docente

Fecha aprobacién: 21/02/2018
Estado: Aprobado

Director/Junta
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