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Correo falvarezv@uazuay.edu.ec
electrénico: 4 4
Premrequisitos:

Cdédigo: FADOO71 Materia: FUNDAMENTOS DE MARKETING PARA CSU

2. Descripcién y objetivos de la materia

El dmbito de estudio estard enfocado a profundizar los conceptos necesarios para que los estudiantes comprendan el proceso para la
creacion de una empresa; adicional, se estudiard las etapas y componentes para la creacién de una empresa y, manejar el plan de
negocios como una herramienta que permita plasmar una idea en una acciéon dindmica para general un producto o servicio.

En conocimiento de esta materia brindard al estudiante la oportunidad de reflexionar sobre el emprendimiento como una alternativa de
generar nuevas actividades para la obtencién de productos y servicios basados en propuestas innovadoras, cuya perspectiva derivard en un
emprendimiento propio o dentro de una organizacién. Por lo anotado, la importancia se reflejard en el valor agregado para la persona-
organizacién que necesita el producto o servicio y, para la persona-organizacion que impulsa el negocio.

El aporte de esta materia para el egresado es desarrollar competencias emprendedoras para aplicarlas en la vida profesional y presentar la
creacion de una empresa propia como una alternativa viable.

El estudio de esta materia se articula con las materias bdsicas de la especialidad, tales como matemdticas, estadistica, microeconomia,
elaboracién de proyectos, entre ofras. La formacion avanzada del estudiante de Contabilidad le permitird tener una vision amplia de los
conceptos contables, financieros y normativos que estardn inmersos en la materia emprendimiento de nuevos negocios.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4. Contenidos
1 Introduccién al Emprendimiento

1.1 Que es emprendimiento (2 horas)

1.2 Motivaciones (2 horas)

1.3 Tipos de emprendimiento (2 horas)

P&gina 1 de 4




1.4 Caracteristicas del emprendedor (2 horas)

1.5 Factores de éxito y fracaso del emprendedor (2 horas)
1.6 Desarrollo de competencias emprendedoras (4 horas)
1.7 La cultura del espiritu empresarial y desarrollo socio econdmico (4 horas)
2 Creatividad e Innovacion

2.1 Identificacion de oportunidades (2 horas)

2.2 BUsqueda de ideas de negocio (2 horas)

2.3 Generacioén de la idea (2 horas)

2.4 Validacién de la idea de negocio (4 horas)

2.5 Definicion de la idea de negocio (2 horas)

3 Modelo de empresa

3.1 Que es modelo de negocio, ejemplos (4 horas)

3.2 Que es modelo de empresa (4 horas)

3.3 Modelo CANVAS (6 horas)

4 Plan de negocios - Plan empresarial

4.1 Que es un plan de negocios (2 horas)

4.2 Descripciéon de la empresa (2 horas)

4.3 Andlisis de mercado (6 horas)

4.4 Plan de marketing (2 horas)

4.5 Andlisis técnico (2 horas)

4.6 Andlisis administrativo (2 horas)

4.7 Andlisis financiero (4 horas)

5. Sistema de Evaluacion

Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
., Creatividad e Innovacién, .
Evaluacion Ap] Introduccion ai APORTE 5 semana: 5 (07/10/19
escrita o al 10/10/19)
Emprendimiento
Trabajos Creatividad e Innovacion, .
prdcticos - Ap 1 practica Infroduccién al APORTE 5 Semana: 9 (05/11/19
o al 09/11/19)
productos Emprendimiento
Evaluacion Creatividad e Innovacién , Semana: 13 (02/12/19
escrita Ap2 Modelo de empresa APORTE 10 al 07/12/19)
EVO|.UGCIOH Ap 3 Modelg de empresa, Plon_ de APORTE 5 Semana: 20 ( al )
escrita negocios - Plan empresarial
Creatividad e Innovacién ,
Trabajos Introduccién al
practicos - Ap 3 practica Emprendimiento, Modelo de APORTE 5 Semana: 21 (al)
productos empresa, Plan de negocios -
Plan empresarial
Creatividad e Innovacién ,
Evaluacion lerdUCC.ié.n a
escrita Ex Emprendimiento, Modelq de EXAMEN 20 Semana: 20 (al)
empresa, Plan de negocios -
Plan empresarial
Creatividad e Innovacién ,
Evaluacion Infroducqiéh a
escrita Sup Emprendimiento, Modelq de SUPLETORIO 20 Semana: 21 (al)
empresa, Plan de negocios -
Plan empresarial
Metodologia
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La materia se llevara a cabo mediante Clases Magistrales, Andlisis y discusion de casos, Participacion en clases, Herramientas multimedia

Criterios de Evaluacion

En Pruebas escritas se medira el conocimiento adquirido de la materia mediante preguntas de tipo tedrico asi como practico y ejemplos.

En la Formulacion del Proyecto se considerara: En el trabajo impreso, la coherencia de la propuesta en base a la realidad de la empresa en la cual se aplica
el modelo; la redaccion en base a terminologia técnica mercadolédgica; ortografia y presentacion. Por otra parte, en la sustentacion se considerara la fluidez
de la exposicion, el vocabulario utilizado y el lenguaje corporal de cada expositor.

En la participacion se evaluara el interés que preste a la clase y a responder preguntas, el aporte en sus comentarios, la disciplina'y respeto al profesor y
sus compafieros.

En el Examen Final se consideraran los conocimientos técnicos, la coherencia en la aplicacion de los mismos a los casos y situaciones planteadas; asi
como el vocabulario técnico mercadoldgico que se utilice en la resolucion.

6. Referencias
Bibliografia base

Libros

Autor Editorial Titulo Aho ISBN
ALCARAZ RODRIGUEZ, McGraw-Hill EMPRENDEDOR DE EXITO 2011 978-607-15-0611-5
RAFAEL

Web

Autor Titulo Url

Soy Entrepreneur Soy Entrepreneur www.soyentrepreneur.com

Varela, Rodrigo Icesi www.icesi.edu.co

Kushell, Jennifer Young Entrepreneur Network www.yenetwork.com

Entrepreneur en Espanol  Entrepreneur en Espanol www.entrepreneur.com

Software

Autor Titulo url Version

McGraw Hill Elaboracién De Plan De Negocios A fravés del profesor 3

Prentfice Hall Plan De Negocios A través del profesor 3

Bibliografia de apoyo

Libros

Autor Editorial Titulo Anho ISBN

ALCARAZ, RAFAEL McGraw-Hill EMPRENDEDOR DE EXITO 2001 9701030826

VARELA, RODRIGO Pearson FORMACION EMPRESARIAL 2011 978-607-32-0606-8

Collins, James C. y Porras, Grupo Editorial Norma Empresas que Perduran 1995 978-9580430667

Jerry I.

Varela, Rodrigo Prentice Hall Innovacién empresarial: Arte y ciencia en la 2009 978-9586991018
creaciéon de empresas

Freire, Andy Editorial Alfaguara Pasion por Emprender 2004 978-9505119226

Alcdzar, Rafael McGraw-Hill El Emprendedor de Exito 2009 978-9701059142

Blanco, Carlos Gestidn 2000 Los Principales Errores de los Emprendedores 2014 978-8498753042

Kushell, Jennifer Grupo Editorial Norma Solo Para Emprendedores 2001 978-9580460886

Robinson, Ken Grijalbo El Elemento: Descubrir tu pasiéon lo cambia 2012 978-6074296365
fodo

Alejandro Schnarch ECOE EMPRENDIMIENTO EXITOSO 2014 978-958-771-155-4

Kirberg

VARELA, GOMELZET.AL Pearson FORMACION EMPRESARIAL 2011 978-607-32-0606-8

Web

Autor Titulo Url
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Autor Titulo Url

Germdn Martinez Prats; Emprendimiento y competitividad https://search.proquest.com/docview/22572533572accountid=36
internacional en México 552
Aguilar, AL Sapién 1 ; Método para elaborar un plan de https://search.proquest.com/docview/22819500422accountid=36
mercadotecnia: Una herramienta de 552
gestién del conocimiento para
emprendedores
Software
Docente Director/Junta
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