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1. Datos

Materia: GESTION 3 INTERIORES Y GRAFICO Nivel: 7

Cédigo: FDIOT12 Distribucién de horas.

Paralelo: B Docencia | Practico Auténomo: 0 [Total horas
Periodo : Septiembre-2019 a Febrero-2020 ‘

Profesor: ALARCON MORALES JHONN MANUEL e otarias| AutGnomo

Correo jalarcon@uazuay.edu.ec

electrénico: 2 2
Premrequisitos:

Ninguno

2. Descripcién y objetivos de la materia

Identificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado un
proyecto de Diseno Grdfico.
Esta es una asignatura tedrica que aborda con mayor profundidad dentro del marketing mix, las entrategias de promocién y comunicacion.

Esta asignatura se articula con los Talleres, dando informacién preliminar y estrategias, para que la toma de decisiones en los proyectos de
Diseno, sean acordes a las necesidades del contexto.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

1 Fundamentos de la Gestidn de Proyectos: conceptos, ciclo de vida, integrantes, estructura organizacional

1.1 Conceptos y tipos de proyectos (2 horas)

1.2 Ciclo de vida de un proyecto (2 horas)

1.3 Estructura de un proyecto (2 horas)

2 Inicio del Proyecto: seleccién de proyectos, partes interesadas, requerimientos, planificacién y adquisicién de recursos
humanos v materiales

2.1 Seleccidn del Proyeto (2 horas)

2.2 Procesos que intervienen en la ejecuciéon del proyecto (Planificacion) (4 horas)

2.3 Asignacion y vincuacién del recurso humano al proyecto (4 horas)
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2.4 Administracién de los recursos y el presupuesto (4 horas)
3 Evaluacién y seguimiento de riesgos

3.1 Gestion del Riesgo (2 horas)

3.2 Modelo de la Administracién de Riesgos (2 horas)

3.3 Conclusiones (2 horas)

4 Gestién de calidad

4.1 Planeacién de la Calidad (2 horas)

4.2 Aseguramiento de la Calidad (2 horas)

4.3 Control de la Calidad (2 horas)

5. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

contexto.

Evidencias
at. Encontrar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del

-ldentificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones

Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado un proyecto de

Diseno Grdfico.

-Evaluacién oral
-Investigaciones

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -

productos

au. Contrastar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del

contexto.

-Identificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones

Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado un proyecto de

Diseno Grdfico.

-Evaluacion oral
-Investigaciones

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -

productos

av. Utilizar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del contexto.

-ldentificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones

Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado un proyecto de

Diseno Grdfico.

-Evaluacién oral
-Investigaciones

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -

productos

Desglose de evaluacién

Evidencia

Descripcién

Contenidos silabo a
evaluar

Aporte

Calificacién

Semana

Investigaciones

Trabajo grupal

Fundamentos de la Gestién de
Proyectos: conceptos, ciclo de
vida, integrantes, estructura
organizacional

APORTE

Semana: 2 (16/09/19
al 21/09/19)

Reactivos

Evaluacién en base a
reactivos

Fundamentos de la Gestién de
Proyectos: conceptos, ciclo de
vida, infegrantes, estructura
organizacional

APORTE

Semana: 4 (30/09/19
al 05/10/19)

Trabajos
practicos -
productos

Trabajos realizados fuera
y dentro del aula

Fundamentos de la Gestién de
Proyectos: conceptos, ciclo de
vida, integrantes, estructura
organizacional, Inicio del
Proyecto: seleccion de
proyectos, partes interesadas,
requerimientos, planificacion y
adquisiciéon de recursos
humanos y materiales

APORTE

Semana: 8 (28/10/19
al 31/10/19)

Reactivos

Evaluacién en base a
reactivos

Fundamentos de la Gestidn de
Proyectos: conceptos, ciclo de
vida, infegrantes, estructura
organizacional, Inicio del
Proyecto: seleccion de
proyectos, partes interesadas,
requerimientos, planificacion y
adquisicién de recursos
humanos y materiales

APORTE

Semana: 10 (11/11/19
al 13/11/19)

Reactivos

Evaluacién en base a
reactivos

Evaluacién y seguimiento de
riesgos

APORTE

Semana: 13 (02/12/19
al 07/12/19)

Evaluacién oral

Exposicion grupal

Gestion de calidad

APORTE

Semana: 14 (09/12/19
al 14/12/19)
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Evidencia

Descripcién

Contenidos silabo a
evaluar

Aporte

Calificacién

Semana

Reactivos

Evaluacién en base a
reactivos

Gestion de calidad

APORTE

Semana: 15 (16/12/19
al 21/12/19)

Reactivos

Evaluacién en base a
reactivos

Evaluacion y seguimiento de
riesgos, Fundamentos de la
Gestion de Proyectos:
conceptos, ciclo de vida,
integrantes, estructura
organizacional, Gestidon de
calidad, Inicio del Proyecto:
seleccion de proyectos, partes
interesadas, requerimientos,
planificacion y adquisicion de
recursos humanos y materiales

EXAMEN

20

Semana: 19 (13/01/20
al 18/01/20)

Reactivos

Evaluacién en base a
reactivos

Evaluacién y seguimiento de
riesgos, Fundamentos de la
Gestion de Proyectos:
conceptos, ciclo de vida,
integrantes, estructura
organizacional, Gestion de
calidad, Inicio del Proyecto:
seleccion de proyectos, partes
inferesadas, requerimientos,
planificacion y adquisicion de
recursos humanos y materiales

SUPLETORIO

20

Semana: 21 (al)

Metodologia

Se utilizard la modalidad de aprendizaje cooperativo a través de la realizacion de proyectos que tratan de resolver los problemas de las
comunicaciones integradas de marketing en una empresa de diseno grdfico. Se realizardn investigaciones para reforzar el entendimiento de

los temas.

El profesor realizard la exposicién de cada tema a través de diapositivas y videos que analicen casos reales de CIM en el disefio grdfico.

Criterios de Evaluacion

Las calificaciones se obtendrdn en base a evaluaciones integrales del proceso. Para ello, se aplicardn diversos mecanismos de evaluacion
que permitan primeramente tener una vision lo mds amplia posible del grado de asimilacion de cada estudiante y en segundo lugar generar
multiples oportunidades a los educandos.
Basado en que cada estudiante es diferente y por ende aprende, se comunica y asimila de diversas formas, las evaluaciones serdn orales y
escritas, objetivas, subjetivas y de opcidon multiple. Todo ello, como se explicd, para generar mayores oportunidades al alumno y tener una

vision lo mds justa y real posible del proceso.

Los alumnos demostrardn conocimiento en la materia incorporando conceptos bdsicos de la materia, para su aplicacién préctica en la
presentacién de los Sustentaciones o Exposiciones en donde se valorardn los siguientes aspectos: - Conocimiento y dominio del tema -
Claridad de expresidén y volumen de voz - Creatividad - Tamarfo de la presentacién (control de tiempo)

6. Referencias
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Libros
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corazones
Web
Autor Titulo Url
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Autor Titulo Url

Philip Kotler Y Gary Repositorio Espe http://repositorio.espe.edu.ec/bitstream/21000/1154/5/T-ESPE-

Armstrong 021513-5.pdf

Gustavo Alonso Gestiopolis http://www.gestiopolis.
com/recursos/documentos/fulldocs/marl/mktpubyventas.htm

Carlos Mora Gestiopolis http://www.gestiopolis.com/marketing/marketing-viral-
conocimiento-del-cliente.htm

Navas, Juan Sebastian COMUNICACIQN INTEGRAL EN https://search.proquest.com/docview/20029183262accountid=3655

Gomez 1 ; Gonzdlez, CONSTRUCCION DE MARCAS CIUDAD: 2

Software

Autor Titulo ur Versiéon

W. Chan Kim y Renee La Estrategia del Oceano Azul www.sparknotes.com

Mauborgne

Bibliografia de apoyo

Libros

Autor Editorial Titulo Anho ISBN

Sudrrez Moreno Mara Cengage Learning Administracién exitosa de proyectos 2017 13-978-607-526-528-5

Paulina, Clements, Jim,  México

Gido, Jack

Web

Autor Titulo Url

JACK GIDO Administracion exitosa de proyectos https://www.academia.edu/10498757/Administracion_Exitosa_de
_Proyectos_5ta_edicion_Guido2auto=download

Software

Docente Director/Junta
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