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1. Datos

Materia: GESTION 1 Nivel: 5

Cédigo: FDIO108 Distribucién de horas.

Paralelo: B Docencia | Practico Auténomo: 0 [Total horas
Periodo : Septiembre-2019 a Febrero-2020 ‘

Profesor: TRIPALDI PROANO TOA DONATELLA dglsfﬁg%ss Autenomo

Correo ftripaldi@uazuay.edu.ec

electrénico: 3 3
Premrequisitos:

Ninguno

2. Descripcién y objetivos de la materia

Es una asignatura  tedrica que aborda los  diferentes métodos y  técnicas de investigacion < de  mercados.
Conftribuird para que el estudiante pueda vincular sus disenos con las necesidades del contexto y de los diferentes tipos de consumidores.

Esta asignatura se articula con los Talleres, dando informacién preliminar y estrategias, para que la toma de decisiones en los proyectos de
Diseno, sean acordes a las necesidades del contexto.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

1 Generalidades de la Investigacion de Mercados:

1.1 Naturaleza de la investigacion de mercados. El proceso de investigacion de mercados. Tipos de investigaciones. (6 horas)

1.2 Investigacién Cualitativa: Estudios Exploratorios y Estudios Orientadores. La entrevista a profundidad. El grupo focal. La
observacioén. (12 horas)

2 Andlisis de la informacién:

2.1 Ingreso de la informacién. Cruces. (6 horas)

2.2 El muestreo. Cémo se saca la muestra. (6 horas)

3 Aplicaciones especificas de la Investigacién de Mercados:

3.1 Investigacion de imagen.Investigacion del estilo de vida. Andlisis del comportamiento. Investigacion del producto.Prueba de
nuevos productos. Prueba del concepto. (? horas)

3.2 Ejecucion de la Investigacion: Planificacion, aplicacion y andilisis de resultados (9 horas)

5. Sistema de Evaluacion
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

at. Encontrar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del
contexto.

-Identificar los métodos de investigacion mds comunes para esbozar un plan  -Reactivos
bdsico orientado a un proyecto de Diseno Grdfico. -Trabajos prdcticos -
productos

au. Contrastar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del
contexto.

-Identificar los métodos de investigacion mds comunes para esbozar un plan  -Reactivos
bdsico orientado a un proyecto de Diseho Grdfico. -Trabajos prdcticos -
productos

av. Utilizar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del contexto.

-Identificar los métodos de investigacion mds comunes para esbozar un plan  -Reactivos
bdsico orientado a un proyecto de Diseno Grdfico. -Trabajos practicos -
productos

Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
. ., i Generalidades de la Semana: 5 (07/10/19
Reactivos Prueba a opcién multiple Investigacion de Mercados: APORTE 5 al 10/10/19)
Reactivos mve;hgooon cualitafiva. Andlisis de la informacion: APORTE 10 Semana: 9 (05/11/19
teoria al 09/11/19)
Trabajos . . . . - .
P experiencias en los Aplicaciones especificas de la Semana: 19 (13/01/20
practicos - . . . - - . ; APORTE 15
productos metodos de investigacion| Investigacion de Mercados: al 18/01/20)

Andilisis de la informacion:,
Evaluacion del Aplicaciones especificas de la
Reactivos - Investigacion de Mercados:, EXAMEN 20
conocimiento ;
Generalidades de la
Investigaciéon de Mercados:
Andlisis de la informacion:,
Evaluacion de todo el Aplicaciones especificas de la
Reactivos S Investigaciéon de Mercados:, SUPLETORIO 20 Semana: 21 (al)
conocimiento .
Generalidades de la
Investigacién de Mercados:

Semana: 19 (13/01/20
al 18/01/20)

Metodologia

Al ser una materia tedrica, la investigacion de mercados requiere de clases explicativas en donde el docente expone los diferentes tipos de
investigacion, sus caracteristicas y herramientas. El enfoque de la materia serd hacia los proyectos de disefo grdfico y como esta disciplina
ayuda a la realizacion de los mismos. Los casos que se estudien serdin lo mds apegados al quehacer profesional del disefio gréfico y
publicitario.

A lo largo del ciclo se realizardn ejercicios, lecturas y evaluaciones que pretenden la aplicacién de las herramientas de la investigacion de
mercados, para lo cual se requiere de la participaciéon activa de los estudiantes quienes trabajardn de manera individual y en grupo.

Criterios de Evaluacién

Se evaluard el conocimiento de la teoria a través de trabajos de investigaciéon, exdmenes tedricos en base a reactivos, la presentacion y
eventual defensa de cada una de las practicas planificadas. Se desarrollard un proyecto final que engloba el conocimiento de la materia.
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