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UNIVERSIDAD
DEL AZUAY

FACULTAD DE CIENCIAS DE LA ADMINISTRACION
ESCUELA DE INGENIERIA EN MARKETING

1. Datos
Materia: MARKETING APLICADO Nivel: 9
Cédigo: FAD0O247 Distribucién de horas.
Paralelo: A Docencia | Practico Autébnomo: 0 |[Total horas
Periodo : Septiembre-2019 a Febrero-2020
Sistemas .
Profesor: CALLE CALLE JAIME MARCELO de tutorias|AVTONOMO
Correo marcalle@Quazuay.edu.ec
electrénico: 6 6
Premrequisitos:

Codigo: FAD0047 Materia: MARKETING ESTRATEGICO

2. Descripcién y objetivos de la materia

Por eso es que, en este espacio, pretendemos cubrir algunas aplicaciones puntuales de la mercadofecnia como son el Marketing Social
vinculado a todas las iniciativas no comerciales que, sin embargo, merecen la gestion de imagen vy la detallada cobertura de ciertas
necesidades especificas. En la misma linea no puede el Marketing alejarse del tema ambiental pues esto es una mds de las lineas centrales

de andlisis.
El presente curso pretende cubrir algunas de las disciplinas particulares mds interesantes y de mds alta dindmica dentro de la disciplina de la

mercadotecnia. En efecto, le marketing, mds alld de sus aspectos centrales y sus fundamentos tedricos tiene una infinidad de aplicaciones
en las cuales el profesional, segun su vocacion e intereses puede ir buscando desarrollarse.

Por fuera de las lineas comerciales, siempre existe muchisima actividad comunicativa y analitica de mercado en lo referente al tema
deportivo y politico. Dos tendencias que son profundamente orientadas a la gestion de un profesional moderno.

3. Objetivos de Desarrollo Sostenible

4, Contenidos

01. Introduccién al marketing social

1.1 Origenes y evoluciéon del Marketing Social (2 horas)
1.2 Definicion del marketing social (2 horas)

1.3 Implicaciones del Marketing Social (2 horas)

1.4 Diferencias entre el Marketing Social y RSE (2 horas)
1.5 Campo de aplicacion del Marketing Social (2 horas)
02. Eco marketing o Marketing ambiental

2.1 Contexto del eco marketing (2 horas)

2.2 Evolucién del tema ambiental (2 horas)
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2.3 Re conceptualizacion del marketing ambiental (2 horas)

2.4 La Estrategia del Eco Marketing (2 horas)

2.5 El futuro del marketing verde (2 horas)

03. Marketing Deportivo

3.1 Importancia del Deporte en la Sociedad (2 horas)

3.2 El Deporte como fendémeno cultural (2 horas)

3.3 Estructura del Mercado (2 horas)

3.4 Expansion y Crecimiento del Deporte como Industria (2 horas)

3.5 El Deporte como espectdculo (2 horas)

3.6 Conceptos bdsicos del marketing deportivo (2 horas)

3.7 Marketing Mix Deportivo (2 horas)

04. Marketing Politico

4.1 Etapas en la evoluciéon del concepto de Marketing Aplicado al intercambio politico (1 horas)

4.2 Aplicaciéon del concepto de Marketing Politico (1 horas)

4.3 El sistema politico (1 horas)

4.4 Investigaciéon del marketing politico: sistemas de informacién, investigaciéon del marketing politico (1 horas)

4.5 La manipulacion de los electores desde el Marketing Politico y sus consecuencias para la democracia (1 horas)

4.6 Proceso de comunicacion en el intercambio politico : comunicaciéon,medios, campanias y gastos de campanias (1 horas)

4.7 politica e Imagen (1 horas)

05. Marketing Turistico

5.1 Caracteristicas del Producto Turistico: intagilidad, caducidad, agregabilidad, heterogeneidad, subjetividad, individualidad e
inmediatez (1 horas)

5.2 Estrategias del Producto Turistico (1 horas)

5.3 Estretagias del Producto Turistico: mix de marketing (1 horas)

54 Imagen de un destino Turistico (1 horas)

5.5 Gestidn de un destino turistico (1 horas)

5.6 Diferentes tipos de destino (2 horas)

06. Marketing Inmobiliario

6.1 Dimensién actual del sector de la construccién en el mundo y Ecuador (2 horas)

6.2 Definicion del marketing inmobiliario (2 horas)

6.3 Actores del Marketing Inmobiiario ; constructores, corredores y tasadores (2 horas)

6.4 Producto Inmobiliario (2 horas)

6.5 Estrategias y politicas del Marketing Inmobiiario (2 horas)

6.6 Estrategias Online (2 horas)

6.7 Estrategias Offline: (2 horas)

5. Sistema de Evaluacion

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

Evidencias

ac. Orientar su accionar al desarrollo integral y sustentable de la sociedad en funcién de las Gltimas fendencias en el

campo del marketing.

-El estudiante debe Orientar su accionar al desarrollo integral y sustentable de
la sociedad en funcién de las Ultimas tendencias en el campo del marketing
de forma alta

-Evaluacién escrita
-Informes

-Proyectos
-Resolucién de
ejercicios, casos y otros

ad. Desarrollar a profundidad los fundamentos conceptuales del Marketing.

-El estudiante debe Desarrollar a profundidad los fundamentos conceptuales
del Marketing de forma alta

-Evaluacion escrita
-Informes

-Proyectos
-Resolucién de
ejercicios, casos y otros

az. Investigar y Desarrollar Nuevos Productos

-El estudiante debe Investigar y Desarrollar Nuevos Productos de forma
infensiva

-Evaluacién escrita
-Informes
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

-Proyectos

-Resolucién de

ejercicios, casos v otros
ba. Generar nuevas Propuestas, Proyectos, y Soluciones de alto valor y trascendencia social y empresarial.

-El estudiante debe Generar nuevas Propuestas, Proyectos, y Soluciones de alto -Evaluaciéon escrita
valor y trascendencia social y empresarial adecuadamente -Informes
-Proyectos
-Resolucion de
ejercicios, casos vy otros

Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
Eco marketing o Marketing .
Proyectos Trabajo grupal ambiental, Infroduccién al APORTE 10 Semana: 5 (07/10/19
. ; al 10/10/19)
marketing social
Trabajo grupal por cada | Marketing Deportivo, Semana: 10 (11/11/19
Proyectos capitulo Marketing Politico APORTE 10 al 13/11/19)
Proyectos TrOb'OjO grupal por cada Morkef!ng Inmqblllor|o, APORTE 10 Semana: 16 (al )
capitulo Marketing Turistico
Eco marketing o Marketing
Construccion de un plan | ambiental, Intfroduccién al
Evaluacion completo de Marketing | marketing social, Marketing EXAMEN 20 Semana: 19 (13/01/20
escrita usando los conceptos Deportivo, Marketing al 18/01/20)
adquiridos Inmobiliario, Marketing Politico,
Marketing Turistico
Eco marketing o Marketing
Construccion de un plan | ambiental, Infroduccién al
EVO|.UGCIOI’1 completo de marketing morkef!ng social, Morkenng SUPLETORIO 20 semana: 21 (al )
escrita usando los conceptos Deportivo, Marketing
adquiridos. Inmobiliario, Marketing Politico,
Marketing Turistico
Metodologia

Las clases serdin participativas, manejando conceptos y orientando a pensar en la aplicacion prdctica. Se utilizardn diapositivas, se realizardn
trabajos grupales y se analizardn casos y ejemplos de empresas de nuestro medio. Se estimulard la participacién activa de los alumnos. Los
estudiantes desarrollardn un plan de marketing completo en grupos y tendrdn la asesoria continua del profesor.

Criterios de Evaluacion

En todos los trabajos escritos (ensayos, avances de proyectos, el proyecto definitivo y las presentaciones en Power Point) se evaluard la
ortografia, la redaccién, la coherencia en la presentacién de las ideas y la ausencia de copia textual.

Los proyectos consistirdn de una introduccion en donde se describa la problemdtica, los objetivos y la hipdtesis. Se describird la metodologia
utilizada, se expondrdn y discutirdn los resultados y se generardn las conclusiones que den cuenta de las reflexiones alcanzadas por el
estudiante. Debe existir una revision bibliogrdfica que muestre la actualidad y pertinencia de lo tratado. Los proyectos serdn individuales o en
grupo.

Tanto en el proyecto que se realizard como en la exposicion oral, se evaluard la secuencia légica de las secciones requeridas, la pertinencia
del contenido y la construccién adecuada de la informacién por seccidn, el buen uso de las normas de redaccion cientifica y de los
requerimientos de publicacion.

En la exposicién oral se evaluard el cumplimiento de las normas de un buen expositor, la fluidez en la exposicion y el manejo adecuado de la
audiencia. En la presentacion en Power Point se evaluard el buen uso de las normas de preparacion de las diapositivas.

Tanto en las pruebas como en el examen final se evaluard el conocimiento tedrico del estudiante segun la adecuada argumentacion a
preguntas de razonamiento.

6. Referencias
Bibliografia base

Libros
Autor Editorial Titulo Aho ISBN
ROLANDO ARELLANO Pearson MARKETING ENFOQUE AMERICA 2010 978-6-07-320144-5
CUEV LATINA : EL MARKETING CIENTIFICO
APLICADO A LATINOAMERICA
Philip Kotler, México : Pearson Direccién de marketing 2012 978-6-07-321245-8
Autor ; Kevin Lane Keller,
Autor
Web
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Autor

Titulo

Url

Teodoro Luque

Marketing politico. Un andlisis de
intercambio politico

https://ebookcentral.proquest.com/lib/uasuaysp/detail.actiongdocl
D=3158509&query=marketing+politico

Juan A. Mestre Sancho Gestion en el deporte

and Francisco Orts

https://ebookcentral.proquest.com/lib/uasuaysp/detail.actiongdocl
D=4570526&query=marketing+deportivo

David Allen and Juan Luis  El mdrketing social: de la tactica ala

Martinez

estrategia

https://ebookcentral.proquest.com/lib/uasuaysp/detail.actiong2docl
D=3158901&query=marketing+social

Luis Hernando Jiménez Ecoturismo: oferta y desarrollo sistémico

Bulla

regional

https://ebookcentral.proquest.com/lib/uasuaysp/reader.action2do
clD=3193976

Enrique Bueno

Estrategias en el mundo inmobiliario: dénde https://ebookcentral.proquest.com/lib/uasuaysp/reader.action2do

y cudndo comprar, qué construir y cémo

clD=3188891

Olga Femenia Millet

La imagen de un destino turistico como
herramienta de marketing

https://ebookcentral.proquest.com/lib/uasuaysp/detail.action2docl
D=3200663

Software

Bibliografia de apoyo

Libros
Autor Editorial Titulo Ano ISBN
Philip Kotler, Gary Pearson Marketing 2017 978-607-32-3860-1
Armstrong
Web
Software
Docente Director/Junta
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