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2. Descripcién y objetivos de la materia
Se articula con los talleres de diseno, dando informacién preliminar y estrategias para que la toma de decisiones en los proyectos
sean acordes a las necesidades del enforno.

Es una asignatura tedrica que aborda los diferentes métodos y técnicas de investigacién de mercado.

Contribuye a la capacidad del estudiante para vincular sus disenos con las necesidades del entorno y de los diferentes tfipos de
consumidores que existen en el medio.

3. Contenidos

1 Generdlidades de la Investigacién de Mercados:

1.1 Naturaleza de la investigacién de mercados. El proceso de investigacion de mercados. Tipos de investigaciones. (6
horas)

1.2 Investigacion Cualitativa: Estudios Exploratorios y Estudios Orientadores. La entrevista a profundidad. El grupo focal. La
observacion. (12 horas)

2 Andlisis de la informacién:

2.1 Ingreso de la informacién. Cruces. (6 horas)

2.2 El muestreo. Cémo se saca la muestra. (6 horas)

3 Aplicaciones especificas de la Investigacién de Mercados:

3.1 Investigacion de imagen.Investigacion del estilo de vida. Andlisis del comportamiento. Investigacion del
producto.Prueba de nuevos productos. Prueba del concepto. (? horas)

3.2 Ejecucion de la Investigacién: Planificacion, aplicacion y andlisis de resultados (9 horas)

4. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
am. Conocer, discutir y aplicar las diversas heramientas de investigacién para interpretar los datos del mercado.

- Interpretar la informaciéon del contexto, para generar y gestionar proyectos  |-Foros, debates, chats y
acordes con las necesidades del medio social y productivo. otros

-Reactivos
-Conocer los principios del marketing y vincularlos al disefio de textiles y moda. |-Proyectos

-Reactivos

Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificaciéon Semana
evaluar
. - Semana: 4 (30/09/19
Reactivos Prueba de conocimiento APORTE 5 ol 05/10/19)
Foros, debates, . Semana: 6 (14/10/19
chatsy ofros | "eicio grupal APORTE > al 19/10/19)
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Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
. - Semana: 7 (21/10/19
Reactivos Prueba de conocimientos APORTE 5 al 26/10/19)
Aplicacién de .
Proyectos conocimientos en trabajo APORTE 5 semana: 8 (28/10/19
. al 31/10/19)
ndividual
. . . » Semana: 10 (11/11/19
Proyectos Trabajo de investigaciéon APORTE 5 al 13/11/19)
Foros, debates, Trobou,o grupal en o APORTE 5 Semana: 16 (al )
chats y ofros apeldgrafo y exposicion
. Exdmen de conocimientod Semana: 19 (13/01/20
Reactivos dquiridos EXAMEN 20 ol 18/01/20)
Reactivos Bxamen de conocimientos SUPLETORIO 20 Semana: 21 (al )
Metodologia

A través de la investigacion bibliografica, se llevard a cabo el
andlisis de distintas herramientas y principios bdsicos que se tiene
para investigar el mercado. Se planteard desde la prdactica la
comprension de lo parficular a lo general a fravés de ejercicios de
aplicacion. Las clases se impartirdn a través de clases magistrales,
trabajos individuales, socializaciones vy ftrabajos grupales.
proporcionando al estudiante el material necesario para entender
el contexto y asi llevarlo a la reflexion.

Criterios de Evaluacion

Se evaluard el contenido, el mismo que debe tener manejo de conceptos y una reflexiéon donde el alumno debe sacar sus propias
conclusiones. Todos los trabajos deben ser entregados con mucha creatividad. Las fuentes de investigacién deben ser realizadas
bajo literatura de bibliotecas e internet.
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Método para elaborar un plan de

mercadotecnia: Una herramienta de
gestién del conocimiento para

https://search.proquest.com/docview/22819500422
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Autor Titulo URL
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Lépez, R Sepulveda 55
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