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2. Descripcién y objetivos de la materia

Se articula con los talleres de diseno, dando informacién preliminar y estrategias para que la toma de decisiones en los proyectos
sean acordes a las necesidades del enforno.

Es una asignatura tedrica que aborda los diferentes métodos y técnicas de investigacién de mercado.

Contribuye a la capacidad del estudiante para vincular sus disenos con las necesidades del entorno y de los diferentes tfipos de
consumidores que existen en el medio.

3. Contenidos

1 Investigacién cuantitativa

1.1 Conceptos y definiciones. Marketing, Investigaciéon de mercados, Investigacion cuantitativa, Investigacién cualitativa
1.2 I{Eiggrecgigl Registro estructurado de observacion, Recopilaciéon de datos estadisticos. (15 horas)

2 Investigacién cualitativa

2.1 Conceptos y definiciones: Investigacion Cudalitativa. (3 horas)

2.2 Entrevista, Estudio de caso, Observacion en profundidad. (12 horas)

3 Andlisis, interpretacion y presentacién de resultados.

3.1 Presentacion de resultados de la Investigacion Cuantitativa: Tablas, estadisticas, cuadros. (6 horas)

3.2 Presentacién de resultados de la Investigacion Cudlitativa: Informes, andilisis, ensayos. (6 horas)

4. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
am. Conocer, discutir y aplicar las diversas heramientas de investigacién para interpretar los datos del mercado.

- Interpretar la informaciéon del contexto, para generar y gestionar proyectos  |-Foros, debates, chats y
acordes con las necesidades del medio social y productivo. otros

-Investigaciones
-Proyectos

-Reactivos

-Conocer los principios del marketing y vincularlos al disefio de textiles y moda. |-Foros, debates, chats'y
otros

-Proyectos

Desglose de evaluacién
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Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
Reactivos Investigacion cuantitativa | Investigacion cuantitativa APORTE 1 5 Sem(;r%;t] (()(}9;2/31)0/18
Reactivos Investigacién cudlitativa | Investigacién cualitativa APORTE 2 5 Semgr%/ﬁ g(}%l) 118
Foros, debates, |Investigacion Cualitativa y|Investigacién cualitativa, APORTE 2 5 Semana: 10 (19/11/18
chats y ofros Cuantitativa nvestigacion cuantitativa al 24/11/18)
Andlisis, interpretacion y L ., ]
Investigaciones foresentacion de Andilsis, mfr:erprefoaon Y APORTE 3 5 Semana: 13 (10/12/18
oresentacion de resultados. al 14/12/18)
esultados.
Andlisis, interpretacion y
. oresentacién de resultados., Semana: 16 (02/01/19
Proyectos Proyecto final nvestigacién cudlitativa, APORTE 3 10 al 05/01/19)
nvestigacién cuantitativa
Andlisis, interpretacion y
. Evaluacion de todos los  Joresentacion de resultados., Semana: 19-20 (20-01-
Reactivos - ontenidos del silabo nvestigacion cudiitativa, EXAMEN 20 2019 al 26-01-2019)
nvestigacion cuantitativa
Andlisis, interpretacion y
Reactivos Evoluoqon de T,Odos los presep’roqc?n de r?SUITOdOS" SUPLETORIO 20 Semana: 21 (al)
contenidos del silabo nvestigacion cualitativa,
nvestigacién cuantitativa
Metodologia

Al ser una materia teorica, la investigacion de mercados requiere de clases explicativas en donde
el docente expone los diferentes tipos de investigacidon, sus caracteristicas y herramientas. El
enfoque de la materia sera hacia los proyectos de disefio de textil y moda y como esta disciplina
ayuda a la realizacion de los mismos. Los casos que se estudien seran lo mas apegados al
guehacer profesional del disefio de indumentaria. A lo largo del ciclo se realizaran ejercicios,
lecturas y evaluaciones que pretenden la aplicacion de las herramientas de la investigacion de
mercados, para lo cual se requiere de la participacion activa de los estudiantes quienes
trabajaran de manera individual y en grupo.

Criterios de Evaluacion

Se evaluara el conocimiento de la teoria a través de trabajos de aplicacion de la investigacion
propuesta, examenes teoricos en base a reactivos, la presentacion y eventual defensa de cada
una de las practicas planificada, ademas de la resolucién de casos practicos. Se desarrollara un
proyecto final que engloba el conocimiento de la materia.
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