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2. Descripcién y objetivos de la materia
Se articula con los talleres de diseno, dando informacién preliminar y estrategias para que la toma de decisiones en los proyectos
sean acordes a las necesidades del enforno.

Es una asignatura tedrica que aborda los diferentes métodos y técnicas de investigacién de mercado.

Contribuye a la capacidad del estudiante para vincular sus disenos con las necesidades del entorno y de los diferentes tfipos de
consumidores que existen en el medio.

3. Contenidos

1 Investigacién cuantitativa

1.1 Conceptos y definiciones. Marketing, Investigaciéon de mercados, Investigacion cuantitativa, Investigacién cualitativa
1.2 I{Eizgrecgi()) Registro estructurado de observacion, Recopilaciéon de datos estadisticos. (15 horas)

2 Investigacién cualitativa

2.1 Conceptos y definiciones: Investigacion Cualitativa. (3 horas)

2.2 Entrevista, Estudio de caso, Observacion en profundidad. (12 horas)

3 Andlisis, interpretacion y presentacién de resultados.

3.1 Presentacion de resultados de la Investigacion Cuantitativa: Tablas, estadisticas, cuadros. (6 horas)

3.2 Presentacién de resultados de la Investigacion Cudlitativa: Informes, andilisis, ensayos. (6 horas)

4. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
am. Conocer, discutir y aplicar las diversas heramientas de investigacién para interpretar los datos del mercado.

- Interpretar la informacién del contexto, para generar y gestionar proyectos  |-Investigaciones

acordes con las necesidades del medio social y productivo. -Proyectos
-Reactivos

-Conocer los principios del marketing y vincularlos al disefio de textiles y moda. |-Investigaciones

Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificaciéon Semana
evaluar

Se realizard una
nvestigacién cuatitativa a

poartir de encuestas, para .
Investigaciones fentender el perfil del Investigacion cuantitativa APORTE 1 5 Sem(;lné:;f] é(ﬁ/;)O/l 7

suario, sus gustos,
Jnotivaciones y
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Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
hecesidades
Realizar una observacion
o profundidad del .
Investigaciones fcontexto del usuario para |Investigacién cualitativa APORTE 2 5 semana: 10 (27/11/17
. . al 02/12/17)
dentificar sus necesidades
motivaciones de compra
Examen por reactivos a
. poartir de los conceptos . . o Semana: 11 (04/12/17
Reactivos biprendidos y aplicados Investigacion cualitativa APORTE 2 5 al 09/12/17)
anteriormente
A partir de la informacion
ecopilada, realizar un
poroyecto vinculado conla
Inateria de diseno que
Proyectos permita mostrar los datos | Andlisis, mfrgrprefcaon y APORTE 3 15 Semana: 14 (al )
encontrados de manera  oresentacion de resultados.
ordenada, tabulada
lcorrectamente y
presentada de forma
odecuada
El examen se compone
de un proyecto integrador
con la materia de disefio | Andlisis, interpretacion y
que describe el mercado, foresentacion de resultados., Semana: 17-18 (14-01+
Proyectos el usuario y sus nvestigacion cualitativa, EXAMEN 20 2018 al 27-01-2018)
hecesidades ademds de  [nvestigacion cuantitativa
as motivaciones y su
contexto
Examen por reactivos con Andlisis, interpretaciéon y
Reactivos todos los contenidos presentacion de resultados., SUPLETORIO 20 semana: 19-20 [28-01-
. nvestigacion cualitativa, 2018 al 03-02-2018)
laprendidos . - o
nvestigacion cuantitativa
Metodologia

En primera instancia se estudiardn los diferentes métodos de investigacién, para ir poco a poco haciendo una bajada al mercado, se
planteardn ejercicios de investigacion vinculados con la materia de Disefio aborddndolo de lo general a lo particular, para ello se
realizard un trabajo final que vincule las diferentes técnicas aprendidas, entendiendo las necesidades del usuario.

Criterios de Evaluaciéon

Es muy importante indagar sobre las necesidades del usuario, en este proceso de investigacion se evaluard sobre todo la capacidad
reflexiva y critica del estudiante para entender a partir de las conclusiones las motivaciones sociales y comerciales del grupo objetivo
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