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2. Descripcién y objetivos de la materia

El idioma Inglés es considerado el idioma universal para la comunicacién, investigacién, estudios pero sobre todo para los negocios y
debido a esa particular necesidad de comunicaciéon que se presenta en el drea del Turismo es indispensable que los profesionales en
esta drea tengan un correcto manejo del idioma en sus distintos aspectos. Por lo tanto, para desenvolverse en dicha drea con fluidez
y confianza, es importante que los conocimientos y sus respectivas habilidades especificas: escuchar, hablar, leer y escribir, tengan
un nivel adecuad, de tal forma que permitan al profesional en el drea de Turismo, una correcta comunicacion y destreza para
desarrollar un excelente trabajo, y cuenten con informacién eficiente y a tiempo para interactuar con sus clientes y de esta manera
dar un mejor servicio y/o experiencia tanto a visitantes del extranjero como a los clientes internos.

El inglés es una materia transversal en la carrera de Turismo, se dicta en cada uno de los niveles de la misma y pretende cubrir las
cuatro destrezas del dominio de una lengua, desde la perspectiva oral y escrita.

El inglés fiene relacion con todas las asignaturas de la malla curricular de Turismo, ya que llegado el momento, el profesional del drea
deberd emplear sus conocimientos tanto en espanol como en inglés.

3. Contenidos

01. TOURISM TRENDS

01.01. Tiempos continuos. Pronunciacién, el sonido ing (4 horas)

01.02. Motivaciones en el turismo. Descripciones estadisticas (4 horas)
01.03. Uso de ayuda visual (4 horas)

01.04. Turismo en la India (4 horas)

02. GET THE MESSAGE

02.01. Sustantivos contables e incontables (4 horas)

02.02. Publicidad y marketing. Collocations (4 horas)

02.03. Mantenimiento de un sitio web. Pronunciacién. Acento (3 horas)
02.04. Sitio web para el mejoramiento de una compahnia (3 horas)
02.05. Ejercicios de aplicacién/ Prueba de Unidad. EXAMEN #1 UNIDADES 1Y 2 (2 horas)
02.06 Salida de Observacion (0 horas)

03. HOTEL BRANDING

03.01. Predecir (4 horas)

03.02. Marcas. Instalaciones hoteleras. Términos financieros (4 horas)
03.03. Creacién de un plan de negocios (4 horas)

03.04. Invertir en un hotel. Pronunciacién, nUmeros (4 horas)

04. SUSTAINABILITY

04.01. Reporting verbs. Pronunciacién, vocales largas y cortas (4 horas)
04.02. Connotaciones positivas y negativas (4 horas)
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04.03. Dirigir una reunién (3 horas)

04.04. Manejo del impacto del turismo en ambientes fragiles (3 horas)

04.05 Ejercicios de aplicacion/ Prueba de Unidad. EXAMEN #1 UNIDADES 3y 4 (2 horas)
05. COME FLY WITH ME

05.01. Voz pasiva. Pronunciacién, acento en las oraciones (4 horas)

05.02. Intfalaciones aeropuertuarias. Procedimientos de seguridad (4 horas)

05.03. Lidiar con situaciones dificiles (4 horas)

05.04. Desarrollo de infraestructura aeropuertuaria (4 horas)

4. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

aa. Elabora trabajos académicos en espafol e inglés de forma escrita, utilizando fuentes de consulta y formas de
citacién.

-Comprende de manera pertinente informacién cotidiana, identificando ideas |-Evaluacién escrita
principales, detalles especificos, y da sus opiniones sobre los temas tratados. -Reactivos

ab. Redliza exposiciones orales en espariol e inglés, utilizando apoyos visuales y técnicas de comunicacién en funcién
de circunstancias diversas.

-Desarrolla un argumente lo suficientemente bueno, sin dificultad la mayor -Evaluacion oral
parte del tiempo y hace una presentacién simple en un tema familiar en su -Proyectos
campo. -Visitas técnicas

ac. Utiliza diferentes estrategias de razonamiento y argumentacidén en espaiiol e inglés.

-Escribe ensayos cortos sobre temas de interés. Resume, reporta y da su opinidn|-Evaluacion escrita

sobre informacién acumulada, sobre situaciones familiares en su campo. -Evaluacion oral
-Trabajos prdcticos -
roductos
-Lee fextos directos sobre temas relacionados con su campo de trabagjo e -Evaluacion escrita
interés. -Reactivos

Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificaciéon Semana
evaluar
Trabajos . .
practicos - Lectura, escrituray TOURISM TRENDS APORTE 1 3 Semana: 4 (09/10/18
irabajos en el aula virtual al 13/10/18)
productos
Evaluacion Prueba de contenidos | TOURISM TRENDS APORTE 1 2 Semana: 5 (15/10/18
escrita al 20/10/18)
Evaluacién . . GET THE MESSAGE, TOURISM Semana: 8 (05/11/18
escrita Examen inteerciclo TRENDS APORTE 2 10 ol 10/11/18)
Trabajos . . | GET THE MESSAGE, HOTEL .
practicos - éﬁ‘;ﬁ“&glceifr;ggﬁo frabCoslyR ANDING, SUSTAINABILITY, APORTE 3 5 Semog'}‘;'z]/g/]]z)] 2/18
productos TOURISM TRENDS
COME FLY WITH ME, GET THE
Evaluacién oral |Presentaciones orales IMESSAGE, HOTEL BRANDING, APORTE 3 5 Semana: 15 ( al)
SUSTAINABILITY, TOURISM TRENDS|
Evaluacién . HOTEL BRANDING, .
escrita Prueba de contenidos K USTAINABILITY APORTE 3 5 Semana: 15 (al)
Evaluacién COME FLY WITH ME, GET THE Semana: 19-20 (20-01+
escrita Contenidos de la materia (MESSAGE, HOTEL BRANDING, EXAMEN 10 2019 O|.26—0]—20]9)
SUSTAINABILITY, TOURISM TRENDS]
COME FLY WITH ME, GET THE Semana: 19-20 (20-01-
Evaluacién oral |Exposiciones orales IMESSAGE, HOTEL BRANDING, EXAMEN 10 2019 ol.26-01-201 9)
SUSTAINABILITY, TOURISM TRENDS]
Evaluacion COME FLY WITH ME, GET THE
escrita Contenidos de la materia (MESSAGE, HOTEL BRANDING, SUPLETORIO 10 Semana: 21 (al)
SUSTAINABILITY, TOURISM TRENDS]
COME FLY WITH ME, GET THE
Evaluacién oral |Exposiciones orales IMESSAGE, HOTEL BRANDING, SUPLETORIO 10 Semana: 21 (al)
SUSTAINABILITY, TOURISM TRENDS]
Metodologia

La metodologia que se empleard en las clases es de fipo comunicativa, es decir que promueva la competencia lingUistica. Esto
implica un menor énfasis en las reglas gramaticales y mds tiempo en prdctica de destrezas, comprensiéon auditiva, lectura
comprensiva, expresion oral y escrita; a través de trabajo individual, de parejas y en grupo. La metodologia dentro de aula serd
activa, comunicativa, acumulativa y cooperativa.
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Criterios de Evaluacion

Al ser la evaluaciéon una parte esencial en el proceso de ensefanza - aprendizaje, se realiza en tres momentos: Evaluacion
diagnéstica: A pesar de que no se le asignard una calificacién, serd el instrumento que permitird monitorear el avance y nivel de los
estudiantes durante todo el ciclo. Evaluacion Formativa: Consistird en deberes, trabajos en clase y pruebas que permitan detectar si
los estudiantes estan desarrollando las competencias esperadas. Evaluacién Acumulativa: Se realizard al final de cada maédulo y al

final del curso.
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