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2. Descripcién y objetivos de la materia

Su importancia radica en que fomenta en el estudiante el hdbito de la bUsqueda y andlisis de la informacion pertinente para cada
situacién de disefo, minimizando la incertidumbre.

Es una asignatura tedrica que aborda los diferentes métodos y técnicas de investigacion de mercados para dotar al estudiantes de
metodologias e instrumentos de recopilacion de informacién. Se plantea la aplicacion de las diferentes herramientas y métodos de
investigacién en problemdticas cercanas al disefio de interiores.

Esta asignatura se articula con los Talleres, dando informacién preliminar y estrategias, para que la toma de decisiones en los
proyectos de Diseno, sea acorde a las necesidades del contexto.

3. Contenidos

1 Generdlidades de la Investigacién de Mercados:

1.1 Naturaleza de la investigacion de mercados. El proceso de investigacion de mercados. Tipos de investigaciones. (6
horas)

1.2 Investigacion Cualitativa: Estudios Exploratorios y Estudios Orientadores. La entrevista a profundidad. El grupo focal. La
observacién. (12 horas)

2 Andlisis de la informacioén:

2.1 Ingreso de la informacién. Cruces. (6 horas)

2.2 El muestreo. Cémo se saca la muestra. (6 horas)

3 Aplicaciones especificas de la Investigacién de Mercados:

3.1 Investigacién de imagen.Investigacion del estilo de vida. Andlisis del comportamiento. Investigacion del
producto.Prueba de nuevos productos. Prueba del concepto. (9 horas)

3.2 Ejecucion de la Investigacion: Planificacién, aplicacion y andilisis de resultados (9 horas)

4, Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
ay. Capacidad para indagar informacién del confexto para identificar problemas
-Conectar los resultados de la investigacién con proyectos puntuales de -Investigaciones
disefio. Trabajar eficiente y organizadamente en grupo. -Reactivos
-Disefiar e implementar un plan bdsico de investigacion. -Investigaciones
-Reactivos
-Identificar los métodos de investigacién mds comunes (observacion, -Proyectos
entrevista, sesiones de grupo vy encuesta) y aplicarlos a un nivel bdsico. -Reactivos

Desglose de evaluacién
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Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
Evaluacién sobre .
Proyectos eneralidades de la APORTE 5 semana: 4 {30/09/19
- - al 05/10/19)
nvestigacion de mercadod
Evaluacién en base a .
Reactivos eactivos sobre andlisis de APORTE 5 Semana: 7 (21/10/19
- - al 26/10/19)
ainformacion
Aplicacién de conceptos .
Proyectos Kobre investigacion de APORTE 5 Semana: 8 (28/10/19
al 31/10/19)
nercados
Proyecto aplicado a
nvestigaciones de Semana: 12 (25/11/19
Proyectos nercados en diseno APORTE 5 al 30/11/19)
nterior
. . investigacion aplicada a Semana: 13 (02/12/19
Investigaciones iserio inferior APORTE 10 al 07/12/19)
Examen final | sobre todos .
Reactivos os contenidos de la EXAMEN 20 semana: 19 {13/01/20
; al 18/01/20)
Inateria
Examen supletorio | sobre
. fodos .
Reactivos . SUPLETORIO 20 Semana: 21 (al)
os confenidos de la
jnateria
Metodologia

La metodologia empleada en esta materia se basa en la presentacion de la problemdtica por parte del profesor (clase magistral) y
la discusion de diversos enfoques, miradas y caminos para comprender la temdtica que relaciona a la investigaciéon con el Disefo.
Asi, la clase propone actividad por parte del estudiante que a través de trabajos de investigacion y ensayos que demuestren la
utilidad de los contenidos de la materia.

Criterios de Evaluacion

Los aspectos que se considerardn en la evaluacion son la calidad de las investigaciones en cuanto a su contenido, relacién con la
especialidad, los datos recogidos, la forma de presentar y la capacidad de relacionar con hechos concretos. Los informes serdn
evaluados considerando los fundamentos tedricos expuestos, la calidad de los grdficos utilizados, la pertinencia de los mismos vy la
consistencia en los resultados.
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