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2. Descripcién y objetivos de la materia
Un Café para Empezars Quisiera comenzar parafraseando al economista espaiol Antonio Villar para describir esta asignatura desde
nuestra vida cotidiana. En efecto, supongamos que entramos en una cafeteria y pedimos un café. Un camarero nos prepara un café
(cultivado en Colombia), en una cafetera (italiana), y nos lo sirve en una taza (China). Tras afadir un sobrecito de azdcar (cubano),
nos tomamos nuestro café mientras revisamos el correo en una computadora (Japonesa)s mediante un router instalado cerca del
barg y pagamos por todo ello jmenos de un délarl...

La produccién y el intercambio de mercancias constituyen el eje de la actividad econémica: los consumidores demandan bienes y
servicios, y ofertan distintos tipos de trabajo; las empresas producen mercancias mediante el empleo de diversas técnicas y recursos
productivos; el Gobierno determina una estructura legal de derechos de propiedad, y participa en la economia mediante impuestos,
subvenciones y como demandante y oferente de determinados bienes y servicios. Esto es a lo que llamamos microeconomia Las dos
preguntas centrales que aborda la microeconomia son: Primero, sConsiguen los mercados hacer compatibles las acciones de
numerosos agentes que toman sus decisiones de manera independiente? y 3es deseable el resultado que se alcanza? La primera de
las preguntas tiene que ver con la existencia de equilibrio. La segunda con el andlisis de su eficiencia.

Y luego del cafésun paseo en motocicletas Sigamos suponiendo. Una vez tomado nuestro café salimos a dar un paseo en
motocicleta. Hay toda una serie de operaciones que realizamos en este paseo como mantener el equilibrio, cambiar de marchas,
acelerar para rebasar a los vehiculos mds lentos, frenar y tomar las curvas, ... Cualquier motorista experimentado realiza estas
operaciones de manera automdtica, sin detenerse en la acera para pensar qué debe hacer en cada caso.

3. Contenidos
1 Repaso sobre la demanda, oferta, equilibrio y elasticidades (0 horas)

El comportamiento del consumidor, la demanda vy la elasticidad (0 horas)

Ampliacién y aplicaciones de la teoria de la demanda (0 horas)

2
3
4 La producciéon (0 horas)
5

Los costos de produccién (0 horas)

4. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
aa. Analizar el enforno en base a las realidades y necesidades de los mercados locales y globales.

- Analizar el entorno de manera eficiente detectando las principales -Evaluacion escrita

necesidades de los mercados en todos los niveles y proyectdndolas hacia -Resolucion de

posibilidades de produccidn ejercicios, casos y otros
ad. Desarrollar a profundidad los fundamentos conceptuales del Marketing.

-Comprender los fundamentos de la disciplina del Marketing desde se -Evaluacion escrita

naturaleza como modeladora del comportamiento de los mercados. -Resolucion de

ejercicios, casos y otros

ao. Manejar Modelos Econémicos, Contables, Comerciales y Competitivos.

-Comprender y Gestionar los principales modelos microeconémicos, con -Evaluacion escrita
énfasis es los modelos orientados a describir el comportamiento de los -Resolucion de
consumidores ejercicios, casos y otros
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia
ar. Estimular la capacidad de andlisis y resolucién de problemas.

Evidencias

-Estimular la deteccidn de necesidades en los mercados y la capacidad de
responder a éstas con propuestas de bienes y servicios

-Evaluacién escrita
-Resolucién de
ejercicios, casos y otros

Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
El comportamiento del
Resolucion de lconsumidor, la demanday la .
ejercicios, casos |Ejercicios capitulo 1y 2 elasticidad, Repaso sobre la APORTE 1 3 Semana: 4 (09/10/18
g al 13/10/18)
y ofros ldemanda, oferta, equilibrio y
elasticidades
El comportamiento del
. . . iconsumidor, la demanda y la .
Evo}uooon Evo!uouon escrita lasticidad, Repaso sobre la APORTE 1 7 Semana: 5 (15/10/18
escrita capitulo 1y 2 S al 20/10/18)
ldemanda, oferta, equilibrio y
elasticidades
Resolucion de Ampliaciéon y aplicaciones de .
ejercicios, casos |Ejercicios capitulo 3y 4 a teoria de la demanda, La APORTE 2 3 Semgr;:z/?] s]ﬁé} 118
y otros roduccion
L . . Ampliacién y aplicaciones de .
quluooon Evoluomon escrita a teoria de la demanda, La APORTE 2 7 Semana: 10 (19/11/18
escrita lcapitulo 3y 4 - al 24/11/18)
roduccion
Resoluciéon de .
ejercicios, casos |Ejercicios capitulo 5 Los costos de produccion APORTE 3 3 semana: 13 (10/12/18
al 14/12/18)
y otros
eESch?iItuOouon Evaluacién escrita Los costos de produccion APORTE 3 7 Semana: 15 (al)
Ampliacién y aplicaciones de
a teoria de la demanda, El
lcomportamiento del
Evaluacién Evaluacién escrita tedrica jconsumidor, la demanda y la EXAMEN 20 Semana: 19-20 (20-01-
escrita prdctica. elasticidad, La produccidn, Los 2019 al 26-01-2019)
lcostos de produccion, Repaso
kobre la demanda, oferta,
equilibrio v elasticidades
Ampliacién y aplicaciones de
a teoria de la demanda, El
lcomportamiento del
quluctoon E\{GIL{OClon tedricay consymldor, la demond.c,: yla SUPLETORIO 20 Semana: 21 (al )
escrita prdctica elasticidad, La produccion, Los
lcostos de produccion, Repaso
kobre la demanda, oferta,
equilibrio v elasticidades
Metodologia

Los métodos que se utilizardn para el desarrollo de la materia y actividades de aprendizaje de los alumnos son la clase magistral asi
como la realizacién de trabajos grupales fuera del aula de clase; sin embargo, dentfro del aula se realizardn ejercicios de aplicacion
de hechos microecondémicos.

Criterios de Evaluacion

e En la elaboraciéon de los trabajos grupales se tomard en cuenta el procedimiento matemdtico y estadistico aplicado para la
obtencién de la informacién microecondmica, la elaboracién apropiada de los grdficos, asi como la profundidad y consistencia de
los conceptos tedricos desarrollados.

¢ Enlas pruebas escritas y examen final se tomard en cuenta el procedimiento efectuado y no solamente los resultados obtenidos.

e Serd parte de los criterios de calificacién de todas las evidencias de aprendizaje la coherencia en la presentacion de las ideas,
la ortografia y redaccion y la aplicaciéon de las normas de elaboracion de citas y bibliografia.

» Se verificard y reportard la asistencia a clase de los alumnos durante todo el ciclo lectivo y no tendrd ninguna relacién con las

calificaciones.
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