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2. Descripcién y objetivos de la materia

Un Café para Empezars Quisiera comenzar parafraseando al economista espaiol Antonio Villar para describir esta asignatura desde
nuestra vida cotidiana. En efecto, supongamos que entramos en una cafeteria y pedimos un café. Un camarero nos prepara un café
(cultivado en Colombia), en una cafetera (italiana), y nos lo sirve en una taza (China). Tras afadir un sobrecito de azdcar (cubano),
nos tomamos nuestro café mientras revisamos el correo en una computadora (Japonesa)s mediante un router instalado cerca del
bars y pagamos por todo ello jmenos de un ddlarl...

La produccién y el intercambio de mercancias constituyen el eje de la actividad econémica: los consumidores demandan bienes y
servicios, y ofertan distintos tipos de trabajo; las empresas producen mercancias mediante el empleo de diversas técnicas y recursos
productivos; el Gobierno determina una estructura legal de derechos de propiedad, y participa en la economia mediante impuestos,
subvenciones y como demandante y oferente de determinados bienes y servicios. Esto es a lo que llamamos microeconomia Las dos
preguntas centrales que aborda la microeconomia son: Primero, sConsiguen los mercados hacer compatibles las acciones de
numerosos agentes que toman sus decisiones de manera independiente? y ses deseable el resultado que se alcanza? La primera de
las preguntas tiene que ver con la existencia de equilibrio. La segunda con el andlisis de su eficiencia.

Y luego del cafésun paseo en motocicletas Sigamos suponiendo. Una vez tomado nuestro café salimos a dar un paseo en
motocicleta. Hay toda una serie de operaciones que realizamos en este paseo como mantener el equilibrio, cambiar de marchas,
acelerar para rebasar a los vehiculos mds lentos, frenar y tomar las curvas, ... Cualquier motorista experimentado realiza estas
operaciones de manera automdtica, sin detenerse en la acera para pensar qué debe hacer en cada caso.

3. Contenidos

1 Repaso sobre la demanda, oferta, equilibrio y elasticidades

1.1 La demanda (3 horas)

1.2 La oferta (3 horas)

1.3 Las elasticidades de la demanda y la oferta (4 horas)

2 El comportamiento del consumidor, la demanda y la elasticidad

2.1 La utilidad cardinal (4 horas)

2.2 La utilidad ordinal: axiomas del consumidor y propiedades de la curva de indiferencia (4 horas)
2.3 Las restricciones del consumidor (2 horas)

2.4 Optimizacion del consumidor: la foma de decisién individual (2 horas)

2.5 La curva precio consumo y la curva de la demanda (2 horas)

2.6 La curva ingreso consumo y la curva de Engel (2 horas)

3 Ampliacién y aplicaciones de la teoria de la demanda

3.1 Los efectos ingreso vy sustituciéon (2 horas)

3.2 La compensacién de variaciones en el ingreso por el método de Hicks (4 horas)
3.3 La compensacién de variaciones en el ingreso por el método de Slutsky (4 horas)
4 La produccién

4.1 La funcidn de produccion de corto plazo (2 horas)
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4.2 Producto medio y marginal del trabajo (4 horas)

4.3 La ley de rendimientos decrecientes (2 horas)

4.4 Las fres etapas de la produccion (4 horas)

4.5 La funcion de producciéon de largo plazo: el enfoque de las isocuantas (4 horas)
5 Los costos de produccidn

5.1 Los costos totales de corfo plazo (2 horas)

5.2 Los costos promedio y marginales (4 horas)

5.3 La dualidad produccién-costo (2 horas)

5.4 Los costos de largo plazo: la recta de isocosto (4 horas)

4, Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

Evidencias

aa. Analizar el entorno en base a las realidades y necesidades de los mercados locales y globales.

- Andlizar el entorno de manera eficiente detectando las principales
necesidades de los mercados en todos los niveles y proyectdndolas hacia
posibilidades de produccién

-Evaluacién escrita
-Resolucién de
ejercicios, casos y otros

ad. Desarrollar a profundidad los fundamentos conceptuales del Marketing.

-Comprender los fundamentos de la disciplina del Marketing desde se
naturaleza como modeladora del comportamiento de los mercados.

-Evaluacién escrita
-Resolucion de
ejercicios, casos y otros

ao. Manejar Modelos Econdmicos, Contables, Comerciales y Competitivos.

-Comprender y Gestionar los principales modelos microecondmicos, con
énfasis es los modelos orientados a describir el comportamiento de los
consumidores

-Evaluacién escrita
-Resolucién de
ejercicios, casos y otros

ar. Estimular la capacidad de andlisis y resolucién de problemas.

-Estimular la deteccidon de necesidades en los mercados y la capacidad de
responder a éstas con propuestas de bienes y servicios

-Evaluacién escrita
-Resolucion de
ejercicios, casos y otros

Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificaciéon Semana
evaluar
El comportamiento del
L Evaluacién Escrita, iconsumidor, la demanda y la .
EVO.IUOC'on Fiercicios Practicos y elasticidad, Repaso sobre la APORTE 1 10 semana: 5 (23/10/17
escrita . 2 o al 28/10/17)
Defensa Investigacion ldemanda, oferta, equilibrio y
elasticidades
Ampliaciéon y aplicaciones de
Resoluciéon de  |Evaluacion Escrita, a teoria de la demanda, El semana: 10 (27/11/17
ejercicios, casos [Ejercicios Practicos y lcomportamiento del APORTE 2 10 y
) 2 . al 02/12/17)
y otros Defensa Investigacion lconsumidor, la demanday la
elasticidad
. Evaluacién Escrita, Ampliacién y aplicaciones de .
EVOFUOC'OH Ejercicios Practicos y a teoria de la demanda, La APORTE 3 10 semana: 16 (08/01/18
escrita . 2 = al 13/01/18)
Defensa Investigacion roduccion
Ampliaciéon y aplicaciones de
a teoria de la demanda, El
Evaluacién Escrita comportamiento del
Evaluacién - ercicios Prc’:cticosl iconsumidor, la demanda vy la EXAMEN 20 Semana: 17-18 (14-01-
escrita ! 1cos y elasticidad, La produccion, Los 2018 al 27-01-2018)
Defensa Investigacion =
lcostos de produccidon, Repaso
kobre la demanda, oferta,
lequilibrio v elasticidades
Ampliaciéon y aplicaciones de
a teoria de la demanda, El
Evaluacién Escrita comportamiento del
Evaluacién - ercicios Prc’:cticosl iconsumidor, la demanda vy la SUPLETORIO 20 Semana: 19-20 (28-01-
escrita ! 1cos y elasticidad, La produccion, Los 2018 al 03-02-2018)
Defensa Investigacion =
lcostos de produccidon, Repaso
kobre la demanda, oferta,
lequilibrio v elasticidades
Metodologia

Los métodos que se utilizardn para el desarrollo de la materia y actividades de aprendizaje de los alumnos son la clase magistral asi
como la realizacién de trabajos grupales fuera del aula de clase; sin embargo, dentro del aula se realizardn ejercicios de aplicacion
de hechos microeconémicos.

Pagina 2 de 3



Criterios de Evaluacion

e En la elaboraciéon de los trabajos grupales se tomard en cuenta el procedimiento matemdtico y estadistico aplicado para la
obtencién de la informacién microecondmica, la elaboracién apropiada de los grdficos, asi como la profundidad y consistencia de
los conceptos tedricos desarrollados.

¢ Enlas pruebas escritas y examen final se tomard en cuenta el procedimiento efectuado y no solamente los resultados obtenidos.

e Serd parte de los criterios de calificacién de todas las evidencias de aprendizaje la coherencia en la presentacion de las ideas,

la ortografia y redaccién y la aplicacién de las normas de elaboracién de citas y bibliografia.

¢ Se verificard y reportard la asistencia a clase de los alumnos durante todo el ciclo lectivo y no tendrd ninguna relaciéon con las

calificaciones.

5. Referencias
Bibliografia base

Libros

Autor Editorial Titulo Afo ISBN
FRANK, R. McGraw Hill MICROECONOMIA 2001 978-607-733-046-2
KRUGMAN, P., WELLS, R.  Reverte INTRODUCCION A LA ECONOMIA. 2006 978-84-291-2603-7
MICROECONOMIA
PARKIN, M. Pearson MICROECONOMIA VERSION PARA 2006 201-62584
AMERICA LATINA
PERLOFF, J. Pearson MICROECONOMIA 2008 9788-42053-1311
Web
Software
Bibliografia de apoyo
Libros
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