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2. Descripcién y objetivos de la materia

El presente curso pretende cubrir algunas de las disciplinas particulares mds interesantes y de mds alta dindmica dentro de la
disciplina de la mercadotecnia. En efecto, le marketing, mds alld de sus aspectos centrales y sus fundamentos tedricos tiene una
infinidad de aplicaciones en las cuales el profesional, segun su vocacién e intereses puede ir buscando desarrollarse.

Por eso es que, en este espacio, prefendemos cubrir algunas aplicaciones puntuales de la mercadotecnia como son el Marketfing
Social vinculado a todas las iniciativas no comerciales que, sin embargo, merecen la gestion de imagen vy la detallada cobertura de
ciertas necesidades especificas. En la misma linea no puede el Marketing alejarse del tema ambiental pues esto es una mds de las
lineas centrales de andlisis.

Por fuera de las lineas comerciales, siempre existe muchisima actividad comunicativa y analitica de mercado en lo referente al tema
deportivo y politico. Dos tendencias que son profundamente orientadas a la gestion de un profesional moderno.

3. Contenidos
1 Introduccién al marketing social

1.1 sPor qué el marketing social? (2 horas)

1.2 Desarrollo del marketing social (2 horas)

1.3 Definicion del marketing social (2 horas)

1.4 Orientacion al consumidor (1 horas)

1.5 Derechos del consumidor (2 horas)

1.6 Intercambio (1 horas)

1.7 Planificacién de largo alcance (1 horas)

1.8 Segmentacion en el marketing social (2 horas)

1.9 Barreras de segmentacién de marketing social (2 horas)
1.10 Criterios de segmentacion de marketing social (2 horas)

1.11 El mix del marketing social (2 horas)

1.12 Consideraciones éticas (1 horas)

2 Eco marketing o Marketing ambiental

2.1 Contexto del eco marketing (2 horas)

2.2 Evolucion del tema ambiental (2 horas)

2.3 Re conceptualizacién del marketing ambiental (2 horas)
2.4 La Estrategia del Eco Marketing (2 horas)

2.5 Volverse verde (2 horas)

2.6 Desafio filosdfico (2 horas)

2.7 Desafio administrativo (2 horas)
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2.8 Marketing Mix (4 horas)

2.9 El futuro del marketing verde (2 horas)

3 Marketing Deportivo

3.1 Importancia del Deporte en la Sociedad (1 horas)
3.2 El Deporte como fendmeno cultural (2 horas)

3.3 Estructura del Mercado (2 horas)

3.4 Expansion y Crecimiento del Deporte como Industria (2 horas)
3.5 El Deporte como espectdculo (2 horas)

3.6 Conceptos bdsicos del marketing deportivo (2 horas)
3.7 Marketing Mix Deportivo (8 horas)

3.8 Marketing Relacional Deportivo (1 horas)

4 Marketing Politico

4.1 Estrategias politicas (2 horas)

4.2 Escenarios Politicos (2 horas)

4.3 Esrtategias Politicas (2 horas)

4.4 Encuestas (2 horas)

4.5 Actores (1 horas)

4.6 Escenarios electorales (2 horas)

4.7 Campanas (2 horas)

4.8 Politica e imagen (2 horas)

4.9 Comunicacioén (1 horas)

4.10 Discurso Politico (2 horas)

4.11 Relaciones con los medios de comunicacion (1 horas)
412 Ciclo de Conferencias (1 horas)

4, Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

Evidencias

ac. Orientar su accionar al desarrollo integral y sustentable de la sociedad en funcién de las Ultimas tendencias en el

campo del marketing.

-El estudiante debe Orientar su accionar al desarrollo integral y sustentable de
la sociedad en funcién de las Ultimas tendencias en el campo del marketing
de forma alta

-Proyectos

-Evaluacién escrita

ad. Desarrollar a profundidad los fundamentos conceptuales del Marketing.

-El estudiante debe Desarrollar a profundidad los fundamentos conceptuales

del Marketing de forma alta -Proyectos

-Evaluacién escrita

az. Investigar y Desarrollar Nuevos Productos

-El estudiante debe Investigar y Desarrollar Nuevos Productos de forma
intensiva -Proyectos

-Evaluacion escrita

ba. Generar nuevas Propuestas, Proyectos, y Soluciones de alto valor y frascendencia social y empresarial.

-El estudiante debe Generar nuevas Propuestas, Proyectos, y Soluciones de alto

-Evaluacién escrita

valor y frascendencia social y empresarial adecuadamente -Proyectos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificaciéon Semana
evaluar
Evaluacién s Semana: 5 (10/10/16
escrita individual APORTE 1 10 al 15/10/16)
Evaluacién s Semana: 10 (14/11/16
escrita individual APORTE 2 10 al 19/11/16)
Semana: 15 (19/12/16
Proyectos grupal APORTE 3 10 ol 23/12/16)
Evaluacién s Semana: 17-18 (02-01-
escrita individual EXAMEN 20 2017 ol 15-01-2017)
Evaluacién s Semana: 19-20 (16-01-
escrita individual SUPLETORIO 20 2017 al 22-01-2017)
Metodologia
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Criterios de Evaluaciéon

Las pruebas fendrdn un mix tanto en lo tedrico como en lo prdctico, para que el estudiante tenga la posibilidad de aplicar su

aprendizaje.
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