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2. Descripcién y objetivos de la materia

Esta es una asignatura tedrica que aborda con mayor profundidad dentro del marketing mix, las entrategias de promocion vy
comunicacién.

Identificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado
un proyecto de Diseno Grdfico.

Esta asignatura se articula con los Talleres, dando informacién preliminar y estrategias, para que la toma de decisiones en los
proyectos de Diseno, sean acordes a las necesidades del contexto.

3. Contenidos

1 Fundamentos de la Gestién de Proyectos: conceptos, ciclo de vida, integrantes, estructura organizacional

1.1 Conceptos y tipos de proyectos (2 horas)

1.2 Ciclo de vida de un proyecto (2 horas)

1.3 Estructura de un proyecto (2 horas)

2 Inicio del Proyecto: seleccién de proyectos, partes interesadas, requerimientos, planificacién y adquisicién de
recursos humanos y materiales

2.1 Seleccion del Proyeto (2 horas)

2.2 Procesos que intervienen en la ejecucién del proyecto (Planificacién) (4 horas)

2.3 Asignacion y vincuacién del recurso humano al proyecto (4 horas)

2.4 Administracién de los recursos y el presupuesto (4 horas)

3 Evaluacién y seguimiento de riesgos

3.1 Gestion del Riesgo (2 horas)

3.2 Modelo de la Administracién de Riesgos (2 horas)

3.3 Conclusiones (2 horas)

4 Gestién de calidad

4.1 Planeacién de la Calidad (2 horas)

4.2 Aseguramiento de la Calidad (2 horas)

4.3 Control de la Calidad (2 horas)

4, Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

at. Encontrar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del
contexto.

-Identificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones |-Evaluacion oral
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado un proyecto de -Investigaciones
Disefio Grdfico. -Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos

au. Contrastar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del
contexto.

-Evaluacién oral
-Investigaciones
-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
productos

av. Utilizar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del contexto.

-ldentificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones
Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado un proyecto de
Diseno Grdfico.

-Evaluacion oral
-Investigaciones

-Identificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones
Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado un proyecto de

Disefio Grdfico. -Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripciéon Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
Investigaciones |Trabajo grupal APORTE 2 Semgr;:/%él/%??/l‘?

. Evaluacién en base a Semana: 4 (30/09/19
Reactivos eqactivos APORITE 3 al 05/10/19)
T:gsﬁéooss ) Trabajos realizados fuera 'y, APORTE 5 Semana: 8 (28/10/19

P Hentro del aula al 31/10/19)

productos

Reactivos Evolgoaon en base a APORTE 5 Semana: 10 (11/11/19
eactivos al 13/11/19)

. Evaluacién en base a Semana: 13 (02/12/19
Reactivos feactivos APORTE > al 07/12/19)
Evaluacion oral |Exposicion grupal APORTE 5 Semoorﬁj/fz(?g)] 219

. Evaluacién en base a Semana: 15 (16/12/19
Reactivos eqactivos APORIE ° al 21/12/19)

. Evaluacién en base a Semana: 19 (13/01/20
Reactivos  cactivos EXAMEN 20 ol 18/01/20)
Reactivos Evaluacion en base a SUPLETORIO 20 Semana: 21 (al )

eactivos
Metodologia

Se utilizard la modalidad de aprendizaje cooperativo a través de la realizacién de proyectos que tratan de resolver los problemas de
las comunicaciones integradas de marketing en una empresa de disefo grdfico. Se realizardn investigaciones para reforzar el
entendimiento de los femas.

El profesor realizard la exposicion de cada tema a fravés de diapositivas y videos que analicen casos reales de CIM en el disefio
grdfico.

Criterios de Evaluacion

Las calificaciones se obtendrdn en base a evaluaciones integrales del proceso. Para ello, se aplicardn diversos mecanismos de
evaluacion que permitan primeramente tener una vision lo mds amplia posible del grado de asimilacién de cada estudiante y en
segundo lugar generar multiples oportunidades a los educandos.

Basado en que cada estudiante es diferente y por ende aprende, se comunica y asimila de diversas formas, las evaluaciones serdn
orales y escritas, objetivas, subjetivas y de opcidén multiple. Todo ello, como se explicd, para generar mayores oportunidades all
alumno y tener una vision lo mds justa y real posible del proceso.

Los alumnos demostrardn conocimiento en la materia incorporando conceptos bdsicos de la materia, para su aplicacion prdctica en
la presentacion de los Sustentaciones o Exposiciones en donde se valorardn los siguientes aspectos: - Conocimiento y dominio del
tema -Claridad de expresiéon y volumen de voz - Creatividad - Tamano de la presentacion (control de tiempo)
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