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2. Descripcién y objetivos de la materia
En esta asignatura prdctica, se abordardn I&s técnicas y estrategias del disefio publicitario.

Permite formar al estudiante en una de las dreas profesionales del diseno grdfico.

Es la asignatura central, donde las ofras asignaturas confluyen, completando, de esta manera los objetivos del nivel. Aqui, los
proyectos se vuelven mds complejos al reunir los conocimientos adquiridos en talleres de niveles anteriores.

3. Contenidos

1. Introduccién a la Publicidad

1.1. 5Qué es la publicidad? (2 horas)

1.2. Tipos de publicidad. (4 horas)

1.3. Eficacia publicitaria. (4 horas)

1.4. Evolucion histérica (4 horas)

2, La agencia de publicidad

2.1. Tipos de agencias. (4 horas)

2.2. Cbémo se organiza el frabajo. (4 horas)

2.3. Organigrama y equipo humano de la agencia. (4 horas)
2.4, Remuneracion y presupuestacién. (4 horas)

3. Cdmo funciona la publicidad

3.1. La publicidad como comunicacion. (4 horas)

3.2. Los efectos detrds de la eficacia publicitaria. (4 horas)
3.3. Modelos creativos. (2 horas)

3.4. Medios impresos y medios exteriores. (2 horas)

4, El "briefing" publicitario

4.1. Planificacién estratégica (4 horas)

4.2. El briefing. (4 horas)

5. Creatividad publicitaria.

5.1. La publicidad creativa. (6 horas)

5.2. Estrategia creativa. (6 horas)

5.3. Disefo y produccién. (6 horas)

5.4. Situaciones especiales: antipublicidad, BTL Vs. ATL (6 horas)
6. Medicién de la eficacia publicitaria
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6.1. Elementos de la investigacién publicitaria. (6 horas)

6.2. Estudios previos al desarrollo creativo. (6 horas)
6.3. Pretest publicitario. (5 horas)
6.4. Postest publicitario. (5 horas)

4, Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

Evidencias
aa. Disefia proyectos acordes a las necesidades del contexto desde una mirada integradora y comprometida.

- Identificar los conceptos de Publicidad

-Evaluacién escrita
-Investigaciones

-Reconocer los procesos de medicién de la eficacia publicitaria.

-Investigaciones

ad. Generar proyectos de Disefio Publicitario

- Identificar la informacidén clave para el desarrollo del "brief publicitario”.

-Proyectos

-ldentificar los conceptos de Publicidad

-Proyectos

-Evaluacion escrita

-Identificar los conceptos de Publicidad

-Evaluacién escrita

ai. Seleccionar con coherencia las herramientas de cada Una de las dreas del disefio gréfico para solucionar
problemdaticas de comunicacién visual.

- Identificar la informacién clave para el desarrollo del "brief publicitario".

-Evaluacién escrita

- Reconocer los procesos de medicion de la eficacia publicitaria.

-Investigaciones

ao. Optimizar los materiales, procesos y técnicas dentro de la pre, pro y post-produccién de productos impresos y

digitales.

- Reconocer los procesos de medicién de la eficacia publicitaria.

-Proyectos

-Evaluacién escrita

at. Encontrar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del

contexto.

- Identificar la informacién clave para el desarrollo del "brief publicitario".

-Proyectos

- Reconocer los procesos de medicidn de la eficacia publicitaria.

-Investigaciones

Desglose de evaluacién

Evidencia

Descripcion

Contenidos silabo a
evaluar

Aporte

Cdlificacion

Semana

Evaluacién
escrita

Reactivos

Infroduccidén a la Publicidad

APORTE 1

Semana: 4 (01/04/19
al 06/04/19)

Investigaciones

Trabajos de investigaciéon

Cémo funciona la publicidad,
La agencia de publicidad

APORTE 2

Semana: 11 (20/05/19
al 23/05/19)

Proyectos

proyecto publicitario

Creatividad publicitaria., El
'briefing" publicitario, Medicién
de la eficacia publicitaria

APORTE 3

Semana: 15 (17/06/19
al 22/06/19)

Proyectos

desarrollo de campana

Creatividad publicitaria.,

ICémo funciona la publicidad,

El "briefing" publicitario,

ntroduccidn a la Publicidad, La

laogencia de publicidad,

IMedicién de la eficacia
ublicitaria

EXAMEN

Semana: 19-20 (14-07-
2019 al 20-07-2019)

Investigaciones

investigacion para
poroyecto

Creatividad publicitaria.,

IComo funciona la publicidad,

El "briefing" publicitario,

ntroducciéon a la Publicidad, La

logencia de publicidad,

IMedicidn de la eficacia
ublicitaria

EXAMEN

Semana: 19-20 (14-07-
2019 al 20-07-2019)

Proyectos

desarrollo de campana...

lcorreccion de errores

Creatividad publicitaria.,

IComo funciona la publicidad,

El "briefing” publicitario,

ntroduccion a la Publicidad, La

lagencia de publicidad,

IMediciéon de la eficacia
ublicitaria

SUPLETORIO

Semana: 20 (al)

Investigaciones

se mantienen los 10
ountos del examen de la
parte de investigacion

Creatividad publicitaria.,
ICémo funciona la publicidad,
El "briefing" publicitario,
ntroduccidon a la Publicidad, La
laogencia de publicidad,
IMedicién de la eficacia

ublicitaria

SUPLETORIO

Semana: 20 (al)

Metodologia
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El taller es tedrico prdctico, donde se utilizardn métodos de clases magistrales, lecturas, y aplicaciones prdcticas en proyectos.

Criterios de Evaluaciéon

LA evaluacion tomard en cuenta criterios tedricos, aplicaciones visuales de las campanas propuestas, efectividad comunicacional, y
capacidad de vender la propuesta.
Las evaluaciones se realizardn mediante rdbrica.
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