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2. Descripcién y objetivos de la materia
En esta asignatura prdctica, se abordardn I&s técnicas y estrategias del disefio publicitario.

Permite formar al estudiante en una de las dreas profesionales del diseno grdfico.

Es la asignatura central, donde las ofras asignaturas confluyen, completando, de esta manera los objetivos del nivel. Aqui, los
proyectos se vuelven mds complejos al reunir los conocimientos adquiridos en talleres de niveles anteriores.

3. Contenidos

1. Introduccién a la Publicidad

1.1. 5Qué es la publicidad? (2 horas)

1.2. Tipos de publicidad. (4 horas)

1.3. Eficacia publicitaria. (4 horas)

1.4. Evolucion histérica (4 horas)

2, La agencia de publicidad

2.1. Tipos de agencias. (4 horas)

2.2. Cbémo se organiza el frabajo. (4 horas)

2.3. Organigrama y equipo humano de la agencia. (4 horas)
2.4, Remuneracion y presupuestacién. (4 horas)

3. Cdmo funciona la publicidad

3.1. La publicidad como comunicacion. (4 horas)

3.2. Los efectos detrds de la eficacia publicitaria. (4 horas)
3.3. Modelos creativos. (2 horas)

3.4. Medios impresos y medios exteriores. (2 horas)

4, El "briefing" publicitario

4.1. Planificacién estratégica (4 horas)

4.2. El briefing. (4 horas)

5. Creatividad publicitaria.

5.1. La publicidad creativa. (6 horas)

5.2. Estrategia creativa. (6 horas)

5.3. Disefo y produccién. (6 horas)

5.4. Situaciones especiales: antipublicidad, BTL Vs. ATL (6 horas)
6. Medicién de la eficacia publicitaria
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6.1. Elementos de la investigacién publicitaria. (6 horas)
6.2. Estudios previos al desarrollo creativo. (6 horas)

6.3. Pretest publicitario. (5 horas)

6.4. Postest publicitario. (5 horas)

4, Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia

Evidencias

aa. Disefia proyectos acordes a las necesidades del contexto desde una mirada integradora y comprometida.

- Identificar los conceptos de Publicidad

-Investigaciones

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
roductos

-Reconocer los procesos de medicion de la eficacia publicitaria.

-Investigaciones

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
roductos

ad. Generar proyectos de Disefio Publicitario

- Identificar la informacién clave para el desarrollo del "orief publicitario”.

-Investigaciones

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
roductos

-Identificar los conceptos de Publicidad

-Investigaciones

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
roductos

-Identificar los conceptos de Publicidad

-Investigaciones

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
roductos

qi. Seleccionar con coherencia las herramientas de cada Una de las dreas del disefio grdfico para solucionar
problemdaticas de comunicacién visual.

- Identificar la informacién clave para el desarrollo del "brief publicitario”.

-Investigaciones

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
roductos

- Reconocer los procesos de medicidn de la eficacia publicitaria.

-Investigaciones

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
roductos

-ldentificar los conceptos de Publicidad

-Investigaciones

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
roductos

ao. Optimizar los materiales, procesos y técnicas dentro de la pre, pro y post-produccién de productos impresos y

digitales.

- Reconocer los procesos de medicién de la eficacia publicitaria.

-Investigaciones

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
roductos

at. Encontrar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del

contexto.

- Identificar la informacién clave para el desarrollo del "orief publicitario”.

-Investigaciones

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
roductos

- Reconocer los procesos de medicion de la eficacia publicitaria.

-Investigaciones

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
roductos

Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificaciéon Semana
evaluar
Reactivos Pruepo abase de Introduccién a la Publicidad APORTE 1 5 Semana: 3 (26/03/18
eactivos al 29/03/18)

. . L Cémo funciona la publicidad, Semana: 11 (21/05/18
Investigaciones |Andlisis de casos Lo agencia de publicidad APORTE 2 10 ol 24/05/18)
Trabajos Creatividad publicitaria., .
practicos - Campana publicitaria [Como funciona la publicidad, APORTE 3 15 semana: 15 (18/06/18

e S al 23/06/18)
productos El "briefing" publicitario
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Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
Creatividad publicitaria.,
Trabajos Diseno de una campana [Cémo funciona la publicidad, .10, e
prdcticos - kocial: investigacion, brief, [El "briefing" publicitario, EXAMEN 20 semana: 19-20 (15-07
o ey . . 2018 al 21-07-2018)
productos [desarrollo y medicion IMedicién de la eficacia
ublicitaria
Primera parte del
Trabajos examen: investigaciony | Como funciona la publicidad,
précticos - pbrief mantiene la nota ntroduccién a la Publicidad, Lal SUPLETORIO 10 Semana: 20 (al)
productos kobre 10 puntos ya lagencia de publicidad
otorgada en el examen
Trabajos Disefio v medicion de Ia Creatividad publicitaria., El
précticos - Y . 'briefing" publicitario, Medicién | SUPLETORIO 10 Semana: 20 (al)
campana social . : A
productos de la eficacia publicitaria
Metodologia

La presente materia tedrico prdctico, busca entender al diseno como elemento de comunicacion visual dentro de los procesos
comerciales y sociales. Cruza con teorias sobre la comunicacion, la publicidad, el mdrketing y las campafias comunicacionales, para
entender la postura y el dmbito de accién del disefio en estas dindmicas.
La teoria como base de toda prdctica y la prdctica como elemento evidenciador y transformador de la teoria son los elementos
clave en la metodologia a usar. El trabajo en casos reales y creativos serdn los puntales para aprender sobre el disefo publicitario.

Criterios de Evaluacion

Las evaluaciones serdn objetivas tanto con el uso de reactivos asi como de rubricas donde los principales criterios a evaluar son la
aplicacion tedrica, la innovacion, la aplicacién metodoldgica y el trabajo en clase y grupo.
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Autor Titulo URL
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