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2. Descripcién y objetivos de la materia

Esta es una asignatura tedrica que aborda con mayor profundidad dentro del marketing mix, las entrategias de promocion vy
comunicacién.

Identificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado
un proyecto de Diseno Grdfico.

Esta asignatura se articula con los Talleres, dando informacién preliminar y estrategias, para que la toma de decisiones en los
proyectos de Diseno, sean acordes a las necesidades del contexto.

3. Contenidos

1 La comunicaciéon en el marketing

1.1 La mezcla de comunicacién (2 horas)

1.2 La mezcla global de comunicacién (2 horas)

1.3 Publicidad (2 horas)

1.4 Promocion de ventas (1 horas)

1.5 Relaciones publicas (1 horas)

1.6 Ventas personales (2 horas)

1.7 Marketing directo (2 horas)

2 Comunicaciones integradas de marketing

2.1 El Plan de Comunicaciones Integradas de marketing (2 horas)
2.2 Fases de la planificacién de la Comunicacion (4 horas)
2.3 Marketing Interactivo (4 horas)

2.4 Los medios de comunicacion (2 horas)

2.5 Los medios ATL y los medios BTL (2 horas)

3 Marketing social

3.1 Qué es una campana de marketing social (2 horas)
3.2 Planificacién y desarrollo de la campania (4 horas)

4, Sistema de Evaluacioén

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

at. Encontrar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del
contexto.

-Identificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones -Evaluacion escrita
Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado un proyecto de  |-Reactivos
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia

Diseno Grdfico.

Evidencias

productos

-Trabajos prdcticos -

au. Contrastar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del

contexto.

-Identificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones
Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado un proyecto de
Disefio Grdfico.

-Reactivos

-Resolucién de
ejercicios, casos y otros

-Investigaciones

av. Utilizar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del contexto.

-ldentificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones
Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado un proyecto de
Disefo Grdfico.

otros
-Proyectos
-Reactivos

-Resolucién de
ejercicios, casos y otros
-Trabajos prdcticos -

-Foros, debates, chats y

roductos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificaciéon Semana
evaluar
. Prueba escrita en base a Semana: 5 (23/10/17
Reactivos cactivos APORTE 1 5 ol 28/10/17)
Resolucién de .
S Planteamiento de un Plan Semana: 10 (27/11/17
ejercicios, casos Basico de CIM APORTE 2 5 al 02/12/17)
y otros
. . . Semana: 10 (27/11/17
Investigaciones |Medios ATL y BTL APORTE 2 5 al 02/12/17)
Planificacion y
laboracion de un Semana: 16 (08/01/18
Proyectos campana de CIM APORTE 3 8 al 13/01/18)
(Marketing Social)
Foros, debates, . . . Semana: 16 (08/01/18
chats y otros Qué es el marketing social APORTE 3 7 ol 13/01/18)
Desarrollo y presentacién
de informe de campana Semana: 17-18 (14-01+
Proyectos e CIM (en base a lo EXAMEN 10 2018 al 27-01-2018)
lanificado)
. Examen escrito en base a Semana: 17-18 (14-01-
Reactivos eactivos EXAMEN 10 2018 al 27-01-2018)
La calificacién del trabajo .
Proyectos préctico del supletorio SUPLETORIO 10 semana: 19-20 [28-01-
. 2018 al 03-02-2018)
ueda fija sobre 10 puntos
. Supletorio en base a Semana: 19-20 (28-01-
Reactivos eactivos SUPLETORIO 10 2018 al 03-02-2018)
Metodologia

Se utilizard la modalidad de aprendizaje cooperativo a través de la realizacién de proyectos que fratan de resolver los problemas de
las comunicaciones integradas de marketing en una empresa de disefio grdfico. Se realizardn investigaciones para reforzar el
entendimiento de los temas.
El profesor realizard la exposicion de cada tema a tfravés de diapositivas y videos que analicen casos reales de CIM en el disefio

grdfico.

Criterios de Evaluacion

En este mddulo serdn evaluadas las competencias del estudiante para desarrollar un sistema de sistema de marketing mix para sus
servicios de Disefador Grdfico con las estrategias necesarias para lograrlo, asi como su participaciéon en clases y su aporte al

desarrollo del aprendizaje.
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