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2. Descripcién y objetivos de la materia

Permite complementar la formacién del Disenador Grdafico con los conocimientos en el drea de la comunicacion.

En esta materia tedrica, se aborda a la conceptuacién desde el enfoque comunicacional, con la inclusion de las variables: soporte y

target

Esta asignatura complementa y se articula con los talleres, aportando con los fundamentos conceptuales del proyecto de diseno

3. Contenidos

1 El target en la conceptualizacién de productos gréficos

1.1 Segmentacién de Mercados (4 horas)

1.2 Variables de Segmentacion (4 horas)

1.3 Perfil del Target (4 horas)

2 El proceso de conceptualizacién para productos gréficos:

2.1 Generacion y comunicacion de concepto central (6 horas)

2.2 Uso de elementos visuales, sistemas compositivos, recursos retoéricos, target, mensaje linguUistico y personajes en
conjunto en | aopftimizacion de la comunicacion visual. (14 horas)

4. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia
ac. Generar proyectos de Disefno de Indentidad y manejo de Marcas

Evidencias

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacién en ejercicios
de diseno

-Trabajos prdcticos -
productos

ad. Generar proyectos de Disefio Publicitario

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacidén en ejercicios
de diseno

-Trabajos prdcticos -
productos

ae. Generar proyectos de Disefio Editorial y disefio de informacién

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacidén en ejercicios
de diseno

-Trabajos prdcticos -
productos

af. Generar proyectos de Diseno Multimedia e interfaz digital.

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacién en ejercicios
de diseno

-Trabajos prdcticos -
productos
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

ag. Generar proyectos de Disefio Interactivo y multimedial

Evidencias

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacién en ejercicios
de diseno

productos

-Trabajos prdcticos -

ah. Seleccionar con coherencia las dreas de trabajo de diseno para solucionar problemdticas de comunicacién

visual.

-Optimizar la utilizaciéon de las variables soporte y target en la
conceptudlizacién de proyectos.

-Reactivos

ai. Seleccionar con coherencia las herramientas de cada Una de las dreas del disefio gréfico para solucionar
problemdticas de comunicacién visual.

-Optimizar la utilizaciéon de las variables soporte y target en la
conceptudlizacién de proyectos.

-Reactivos

productos

-Trabajos prdcticos -

at. Encontrar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del

contexto.

-Optimizar la utilizaciéon de las variables soporte y target en la
conceptudlizacién de proyectos.

productos

-Trabajos prdcticos -

au. Contrastar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del

contexto.

-Optimizar la utilizaciéon de las variables soporte y target en la
conceptudlizacién de proyectos.

-Reactivos

productos

-Trabajos prdcticos -

av. Utilizar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del contexto.

-Optimizar la utilizaciéon de las variables soporte y target en la
conceptuadlizacién de proyectos.

-Reactivos

-Trabajos prdcticos -

productos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
El target enla .
Reactivos Segmentaciéon y target  fconceptualizacion de APORTE 1 5 semana: 4 (16/10/17
s al 21/10/17)
roductos graficos
Trabajos L . El target enla .
practicos - E[obpromon de perfil de lconceptualizaciéon de APORTE 2 5 Semana: 6 (30/10/17
poublico meta o al01/11/17)
productos roductos graficos
Trabajos . El proceso de .
prdcticos - Le;’ru[o de laimageny lconceptualizacién para APORTE 2 5 Semana: 8 (13/11/17
ediseno de arte e . al 15/11/17)
productos roductos graficos:
Trabajos Conceptudlizacion de El proceso de .
précticos - koporte simple (nombre,  fconceptualizacién para APORTE 3 5 Semogr;%é}]lQ(/O]é/; 27
productos onomatopeya o palabra) foroductos gréficos:
Trabajos Conceptualizacion de El proceso de .
précticos - koporte simple (frase, lconceptualizacién para APORTE 3 5 Semoor1|02.21/?2(/l]87/)1 27
productos drrafo o fexto) roductos gréficos:
Trabajos Conceptualizacion de El proceso de .
practicos - koporte complejo (portaddconceptualizacién para APORTE 3 5 SemoOnl%g}gl(;)]st/)Ol/m
productos de libro, de disco, efc) roductos gréficos:
El proceso de
. . R Semana: 17-18 (14-01+
Reactivos Examen Brief concepTuoI|zg§:|on. para EXAMEN 5 2018 al 27-01-2018)
roductos graficos:
Conceptualizacion de
koporte complejo (
Trabajos entrega de brief de un El proceso de .
practicos - producto o campaiay  fconceptualizacion para EXAMEN 15 semana: 17-18 (14-01-
S P 2018 al 27-01-2018)
productos kelaboracion de un productos graficos:
producto grdfico o sistema
ublicitario)
El proceso de
lconceptualizaciéon para 10, A1l
Reactivos Prueba reactivos productos grdficos:, El target en| SUPLETORIO 20 semana: 19-20 [28-01
N 2018 al 03-02-2018)
a conceptualizaciéon de
roductos gréficos
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Metodologia

La asignatura es la fase pardctica de la materia de Cominucacién, la finalidad es que los estudiantes aterricen los contenidos en elos
dons niveles anteriores en la conceptualizacion de productos grdficos, donde le énfasis estd en comprender las complwjidades del
lenguaje visual ya en la aplicacion en productos grdficos puntuales y cémo les decisiones de diseno se ven afectadas por el publico,
le soporte y el mismo creativos dle diseno.

Criterios de Evaluacion

Todas las evaluaciones son prdcticas y serdn calificadas usando rdbricas. Vale la pena mencionar que a pesar de que se realizardn
ejercicios de disefo, los puntajes asignados en las evaluaciones serdn acumulados en items que se refieren a la comunicacion mds
que a la concreciéon formal, técnica y/o estética del soporte.
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