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Prerrequisitos:

Ninguno

2. Descripcién y objetivos de la materia

Esta es una asignatura tedrica que aborda con mayor profundidad dentro del marketing mix, las entrategias de promocion vy
comunicacién.

Identificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado
un proyecto de Diseno Grdfico.

Esta asignatura se articula con los Talleres, dando informacién preliminar y estrategias, para que la toma de decisiones en los
proyectos de Diseno, sean acordes a las necesidades del contexto.

3. Contenidos

01. La comunicaciéon en el marketing

01.01. La mezcla de comunicacién (2 horas)

01.02. La mezcla global de comunicacién (2 horas)

01.08. Publicidad (2 horas)

01.04. Promocion de ventas (1 horas)

01.05. Relaciones publicas (1 horas)

01.06. Ventas personales (2 horas)

01.07. Marketing directo (2 horas)

02. Comunicaciones integradas de marketing

02.01. El Plan de Comunicaciones Integradas de marketing (2 horas)
02.02. Fases de la planificacién de la Comunicacion (4 horas)
02.03. Marketing Interactivo (4 horas)

02.04. Los medios de comunicacion (2 horas)

02.05. Los medios ATL y los medios BTL (2 horas)

03. Marketing social

03.01. Qué es una campana de marketing social (2 horas)
03.02. Planificacién y desarrollo de la campania (4 horas)

4, Sistema de Evaluacioén

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

at. Encontrar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del
contexto.

-ldentificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones -Reactivos
Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado un proyecto de  |-Trabagjos prdcticos -
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

Disefio Grdfico. productos

au. Contrastar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del
contexto.

-Identificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones -Investigaciones
Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado un proyecto de  |-Reactivos
Diseno Grdfico.

av. Utilizar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del contexto.

-ldentificar las principales herramientas de un Plan de Comunicaciones -Reactivos
Integradas de Marketing y esbozar un plan bdsico orientado un proyecto de  |-Trabajos practicos -
Diseno Grdfico. productos

Desglose de evaluacién

Evidencia Descripciéon Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana

evaluar

. Evaluacién en base a Semana: 5 (10/10/16
Reactivos edactivos APORTE | 5 al 15/10/16)
Reactivos PARTE DEL CAPITULO 2 APORTE 2 5 semana: 10 (14/11/16

al 19/11/16)
Trabajos TRABAJOS .
practicos - DENTRO Y FUERA APORTE 2 5 Semoorﬁ;?]/?](/]]‘z)] 1716
productos DEL AULA
Trabajos TRABAJOS .
practicos - DENTRO Y FUERA APORTE 3 3 Semoorﬁb}%(/()fé/)] 216
productos DEL AULA

. . Trabajo escrito y Semana: 14 (12/12/16
Investigaciones - xposicion oral APORTE 3 4 ol 17/12/16)

. Evaluacién en base a Semana: 15 (19/12/16
Reactivos Reactivos APORTE 3 8 al 23/12/16)

. Examen en base a Semana: 17-18 (02-01+
Reactivos cactivos EXAMEN 10 2017 al 15-01-2017)
Trabajos

o s . . Semana: 17-18 (02-01+
practicos - Exposicion final tipo feria EXAMEN 10 2017 al 15-01-2017)
productos

. Examen en base a Semana: 19-20 (16-01+
Reactivos Reactivos SUPLETORIO 10 2017 al 22-01-2017)
Trabajos T .

o ) Exposicion tipo feria (parte] Semana: 19-20 (16-01-
practicos fila del examen) SUPLETORIO 10 2017 al 22-01-2017)
productos

Metodologia

Las clases se desarrollardn mediante el método expositivo tanto en la parte tedrica como en la préactica, es decir el docente
transmitird conocimientos y tratara de activar procesos cognitivos en el estudiante. sobre los distintos temas, mediante el uso
de diapositivas y desarrollando ejemplos prdcticos para un mejor entendimiento. El docente explicard ly dard los lineamientos para
los frabajos, para que luego los estudiantes desarrollen la aplicacién practica de manera individual y/o grupal, y finalmente se pueda
realizar un refuerzo por parte del profesor de los problemas encontrados.

Criterios de Evaluacion

Las calificaciones se obtendrdn en base a evaluaciones integrales del proceso. Para ello, se aplicardn diversos mecanismos de
evaluacion que permitan primeramente tener una vision lo mds amplia posible del grado de asimilacién de cada estudiante y en
segundo lugar generar multiples oportunidades a los educandos.

Basado en que cada estudiante es diferente y por ende aprende, se comunica y asimila de diversas formas, las evaluaciones serdn
orales y escritas, objetivas, subjetivas y de opcidén multiple. Todo ello, como se explicd, para generar mayores oportunidades al
alumno y tener una vision lo mds justa y real posible del proceso.

El estudiante aplicard en una empresa real del medio lo aprendido en clase en forma individual y grupal, en base de los
conocimientos adquiridos y, los mismos serdn evaluados de acuerdo a su avance, procedimiento y presentacion.

En las evaluaciones parciales y finales los alumnos demostrardn conocimiento en la materia expresada de una forma clara en la cual
se valorard su procedimiento, su capacidad de andlisis e interpretacion.

Los alumnos demostrardn conocimiento en la materia incorporando conceptos bdsicos de la materia, para su aplicacion prdctica en
la presentacién de la exposicion en donde se valorardn los siguientes aspectos:

- Conocimiento y dominio del tema

- Claridad de expresion y volumen de voz

- Creatividad

- Tamano de la presentaciéon (control de tiempo)
- Equilibrio del equipo (Participacién de todos)
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- Utilizacién de apoyo visual (Presentacion en power point, graficas, videos, entrevistas a especialistas, etc.)
- Parte Prdctica en la sustentacion
- Trabajo Escrito Digitalizado

Ademds en la exposiciéon oral se evaluard el cumplimiento de las normas de un buen expositor, la fluidez en la exposicidn y el manejo
adecuado de la audiencia. En la presentacién en Power Point se evaluard el buen uso de las normas de preparacion de las
diapositivas. En el trabajo escrito se calificard el uso correcto de la redaccion y ortografia, ademds de la respectiva presentacion, la
coherencia en la presentacion de las ideas y la ausencia de copia textual.

Los trabajos escritos y evaluaciones no serdn postergados y se receptardn en la fecha acordada. En caso de inasistencia a una
prueba, se deberd presentar autorizacion del decano y la misma serd calificada con la ponderacion establecida segun reglamento.
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Philip Kotler Y Gary Repositorio Espe http://repositorio.espe.edu.ec/bitstream/21000/1154/5/T-
Gustavo Alonso Gestiopolis http://www.gestiopolis.
Carlos Mora Gestiopolis http://www.gestiopolis.com/marketing/marketing-viral-

Software
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