UNIVERSIDAD
DEL AZUAY

FACULTAD DE DISENO, ARQUITECTURA Y ARTE
ESCUELA DE DISENO GRAFICO

Fecha aprobacion: 02/09/2016

1. Datos generOIes Docencia | Prdctico Auténomo: 0 |Total horas
Materia:  COMUNICACION 3

. Sist )
Cédigo:  FDIO034 o totores | Auténomo
Paralelo: A, A B B
Periodo : Septiembre-2016 a Febrero-2017 2 2
Profesor: TRIPALDI PROANO ANNA MARIA
Correo atripaldi@uazuay.edu.ec
electrénico
Prerrequisitos:

Cédigo: FDIO033 Materia: COMUNICACION 2

2. Descripcién y objetivos de la materia
Permite complementar la formacién del Disenador Grdafico con los conocimientos en el drea de la comunicacion.

En esta materia tedrica, se aborda a la conceptuacién desde el enfoque comunicacional, con la inclusion de las variables: soporte y

target

Esta asignatura complementa y se articula con los talleres, aportando con los fundamentos conceptuales del proyecto de diseno
3. Contenidos

01. El target en la conceptualizacién de productos gréficos

01.01. Segmentacién de Mercados (4 horas)

01.02. Variables de Segmentacion (4 horas)

01.03. Perfil del Target (4 horas)

02. El proceso de conceptualizacién para productos gréficos:

02.01. Generacion y comunicacion de concepto central (6 horas)

02.02. Uso de elementos visuales, sistemas compositivos, recursos retoéricos, target, mensaje linguUistico y personajes en
conjunto en | aopftimizacion de la comunicacion visual. (14 horas)

4. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

ac. Generar proyectos de Disefno de Indentidad y manejo de Marcas

Evidencias

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacién en ejercicios

de diseno

-Trabajos prdcticos -
productos

ad. Generar proyectos de Disefio Publicitario

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacidén en ejercicios

de diseno

-Trabajos prdcticos -
productos

ae. Generar proyectos de Disefio Editorial y disefio de informacién

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacidén en ejercicios

de diseno

-Trabajos prdcticos -
productos

af. Generar proyectos de Diseno Multimedia e interfaz digital.

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacién en ejercicios

de diseno

-Trabajos prdcticos -
productos
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

ag. Generar proyectos de Disefio Interactivo y multimedial

-Trabajos prdcticos -
productos

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacién en ejercicios
de diseno

ah. Seleccionar con coherencia las dreas de trabajo de diseno para solucionar problemdticas de comunicacién
visual.

-Optimizar la utilizacién de las variables soporte y target en la -Reactivos

conceptudlizacién de proyectos.

ai. Seleccionar con coherencia las herramientas de cada Una de las dreas del disefio gréfico para solucionar
problemdticas de comunicacién visual.
-Optimizar la utilizacién de las variables soporte y target en la
conceptudlizacién de proyectos.

-Trabajos prdcticos -
productos

at. Encontrar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del
contexto.

-Trabajos prdcticos -
productos

-Optimizar la utilizacién de las variables soporte y target en la
conceptudlizacién de proyectos.

au. Contrastar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del
contexto.

-Optimizar la utilizacién de las variables soporte y target en la -Reactivos

conceptudlizacién de proyectos.

av. Utilizar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del contexto.

-Optimizar la utilizacién de las variables soporte y target en Ia -Trabajos practicos -

conceptualizacién de proyectos. productos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
El target enla .
Reactivos prueba conceptualizacion de APORTE 1 5 semana: 2 [19/09/16
s al 24/09/16)
roductos graficos
Trabajos aplicacion practica de El target en la .
practicos - lconstruccion de perfil del  jconceptualizacién de APORTE 2 5 Semana: 6 (17/10/16
- e al 22/10/16)
productos farget v/o persona design Joroductos graficos
Trabajos andlisis de productos El proceso de .
practicos - oraficos, denotacion, lconceptualizaciéon para APORTE 3 5 Semana: 11 (21/11/16
- PP al 26/11/16)
productos connotacion, target. roductos graficos:
Trabajos R El proceso de .
practicos - ‘COI:CGDTUOHZOCIOH del lconceptualizacion para APORTE 3 5 semana: 13 (05/12/16
YO PP al 10/12/16)
productos roductos gréficos:
Trabajos N El proceso de .
practicos - conceptualizacion de Unoconcepfuolizocién para APORTE 3 5 Semana: 14 (12/12/16
frase e al 17/12/16)
productos roductos gréficos:
Trabajos o El proceso de .
prdcticos - concep’rughzoc:lon Qe un conceptualizacidon para APORTE 3 5 semana: 15 (19/12/16
koporte mas complejo e al 23/12/16)
productos roductos gréficos:
s El proceso de
. Conceptuacion de un L
Trabajos roducto grafico, incluye conceptualizacion para Semana: 17-18 (02-01+
practicos - P o9 ’ Y productos grdficos:, El target en| EXAMEN 20 ’
Imemoria, target y Y 2017 al 15-01-2017)
productos a conceptualizaciéon de
producto, e
roductos gréficos
el supletorio consiste en la | El proceso de
Trabajos Inejora y optimizacion del fconceptualizacién para 10, A1l
practicos - examen final presetado cofporoductos grdficos:, El target en] SUPLETORIO 20 Semana: 19-20 (16-01
. N 2017 al 22-01-2017)
productos a fialidad de alcanzar la  Ja conceptualizacion de
jnaxima calificacion roductos gréficos
Metodologia

La asignatura es la fase pardctica de la materia de Comunicacion, la finalidad es que los estudiantes aterricen los contenidos en elos
dons niveles anteriores en la conceptualizacién de productos grdficos, donde le énfasis estd en comprender las complwjidades del
lenguaije visual ya en la aplicacion en productos gréficos puntuales y como les decisiones de diseno se ven afectadas por el publico,
le soporte y el mismo creativos dle diseno.
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Criterios de Evaluacion

Todas las evaluaciones son prdcticas y serdn calificadas usando rdbricas. Vale la pena mencionar que apesar de que se realizardn
ejercicios de disefno, los puntajes asignados en las evaluaciones serdn acumulados en items que se refienen a la comuicaciéon mds
que a la concresion formal, técnica y/o estética del soporte.

5. Referencias
Bibliografia base

Libros
Autor Editorial Titulo Afo ISBN
ACASO, MARIA. Paidos EL LENGUAJE VISUAL. 2009 8483192632
ARELLANO, ROLANDO Pearson MARKETING: ENFOQUE AMERICA 2010 NO INDICA
LATINA
D. A. DONDIS, Gustavo Gilli LA SINTAXIS DE LA IMAGEN, 2012 97884252206092
INTRODUCCION AL ALFABETO
VISUAL,
GRIGELMO, ALEX. Santillana Taurus LA SEDUCCION DE LAS PALABRAS. 2000 9788466369916
Web
Autor Titulo URL
Mara Edna Serrano Revista Digital Universitaria Unam http://www.revista.unam.mx/vol.10/num12/art92/art92.pdf
Alejandro Ayala Foro Alfa http://foroalfa.org/articulos/la-importancia-del-concepto
Irma Laura Cantu Redalic http://www.redalyc.org/pdf/2033/203314886008.pdf
Software
Bibliografia de apoyo
Libros
Web
Software
Docente Director/Junta
Fecha aprobacion: 02/09/2016
Estado: Aprobado
1. Datos genercles Docencia | Prdctico Autdénomo: 0 |Total horas
Materia: COMUNICACION 3
S Sist .
Cédigo: FDI0034 oo totors | Auténomo
Paralelo:
Periodo : Septiembre-2016 a Febrero-2017 2 2

Profesor:  TRIPALDI PROANO ANNA MARIA
Correo afripaldi@Quazuay.edu.ec
electrénico

Prerrequisitos:
Cédigo: FDIO033 Materia: COMUNICACION 2

2. Descripcién y objetivos de la materia
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Permite complementar la formacion del Disenador Grafico con los conocimientos en el drea de la comunicacion.

En esta materia tedrica, se aborda a la conceptuacion desde el enfoque comunicacional, con la inclusidn de las variables: soporte y

target

Esta asignatura complementa y se articula con los talleres, aporfando con los fundamentos conceptuales del proyecto de diseno

3. Contenidos

01. El target en la conceptualizacién de productos gréficos

01.01. Segmentacién de Mercados (4 horas)

01.02. Variables de Segmentacién (4 horas)

01.03. Perfil del Target (4 horas)

02. El proceso de conceptualizacién para productos gréficos:

02.01. Generacién y comunicacién de concepto central (6 horas)

02.02. Uso de elementos visuales, sistemas compositivos, recursos retdéricos, target, mensaje lingulistico y personajes en
conjunto en | aoptimizacién de la comunicacion visual. (14 horas)

4, Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia
ac. Generar proyectos de Diseio de Indentidad y manejo de Marcas

Evidencias

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacién en ejercicios
de diseno

-Trabajos prdcticos -
productos

ad. Generar proyectos de Disefio Publicitario

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptudlizacién en ejercicios
de diseno

-Trabajos prdcticos -
productos

ae. Generar proyectos de Diseno Editorial y disefio de informacién

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacién en ejercicios
de diseno

-Trabajos prdcticos -
productos

af. Generar proyectos de Diseno Mulfimedia e interfaz digital.

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacién en ejercicios
de diseno

-Trabajos prdcticos -
productos

ag. Generar proyectos de Disefio Interactivo y multimedial

-Emplear de manera efectiva el proceso de conceptualizacidén en ejercicios
de diseno

-Trabajos prdcticos -
productos

ah. Seleccionar con coherencia las dreas de trabdjo de disefio para solucionar problemdaticas de comunicacién

visual.

-Optimizar la utilizacién de las variables soporte y target en la
conceptualizacién de proyectos.

-Reactivos

ai. Seleccionar con coherencia las herramientas de cada Una de las dreas del disefio gréfico para solucionar

problemdaticas de comunicacién visual.

-Optimizar la utilizacién de las variables soporte y target en la
conceptualizacién de proyectos.

-Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos

at. Encontrar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del

contexto.

-Optimizar la utilizacién de las variables soporte y target en la
conceptualizacién de proyectos.

-Trabajos prdcticos -
productos

au. Contrastar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades del

contexto.

-Optimizar la utilizacién de las variables soporte y target en la
conceptualizacién de proyectos.

-Reactivos
-Trabajos prdcticos -
productos

av. Utilizar informacién del mercado, para generar y gestionar proyectos acordes con las necesidades
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Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
del contexto.
-Optimizar la utilizacién de las variables soporte y target en la -Reactivos
conceptudlizacién de proyectos. -Trabajos prdcticos -
productos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
Reactivos Cap 1. APORTE 1 5
Trabajos
prdcticos - Cap.2 APORTE 2 5
productos
Trabajos
practicos - Cap.2 APORTE 2 5
productos
Trabajos
précticos - Cap. 2 APORTE 3 15
productos
Trabajos
prdcticos - Todo el silabo EXAMEN 20
productos
Optimizaciéon y/o
elaboracion del proyecto
trabajado para ele xamen | d
. final de tam menra que se El proceso e
Trabajos Imejore la calidad del conceptualizacion para Semana: 19-20 (16-01+
précticos - . oroductos grdficos:, El target en] SUPLETORIO 20 ’
frabajo y recuperen N 2017 al 22-01-2017)
productos a conceptualizacion de
ountos hasta alcanzar la e
o = . oroductos graficos
calificacion requerida
[demostrando el nivel de
oprendizaje.
Metodologia

La asignatura es la fase pardctica de la materia de Cominucacion, la finalidad es que los estudiantes aterricen los contenidos en elos
dons niveles anteriores en la conceptualizacion de productos grdficos, donde le énfasis esté en comprender las complwjidades del
lenguaje visual ya en la aplicacion en productos gréficos puntuales y cémo les decisiones de disefio se ven afectadas por el publico,

le soporte y el mismo creativos dle diseno.

Criterios de Evaluaciéon

Todas las evaluaciones son prdcticas y serdn calificadas usando rdbricas. Vale la pena mencionar que a pesar de que se realizardn
ejercicios de disefno, los puntajes asignados en las evaluaciones serdn acumulados en items que se refieren a la comunicacion mds

que a la concrecién formal, técnica y/o estética del soporte.

5. Referencias
Bibliografia base

Libros
Autor Editorial Titulo ANho ISBN
ACASO, MARIA. Paidos EL LENGUAJE VISUAL. 2009 8483192632
ARELLANO, ROLANDO Pearson MARKETING: ENFOQUE AMERICA 2010 NO INDICA
LATINA
D. A. DONDIS, Gustavo Gilli LA SINTAXIS DE LA IMAGEN, 2012 97884252206092
INTRODUCCION AL ALFABETO
VISUAL,
GRIGELMO, ALEX. Santillana Taurus LA SEDUCCION DE LAS PALABRAS. 2000 9788466369916

Web

Autor

Titulo

URL

Mara Edna Serrano

Revista Digital Universitaria Unam

http://www.revista.unam.mx/vol.10/num12/art?2/art92.pdf

Alejandro Ayala

Foro Alfa

http://foroalfa.org/articulos/la-importancia-del-concepto

Irma Laura Cantu

Redalic

http://www.redalyc.org/pdf/2033/203314886008.pdf
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Software

Bibliografia de apoyo

Libros
Web
Software
Docente Director/Junta
Fecha aprobacion: 12/09/2016
Estado: Aprobado
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