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2. Descripcién y objetivos de la materia

De manera general, el 80% de la inversidn en una campana de comunicaciéon comercial se destina a los medios de comunicacion,
de ahila importancia de que el estudiante entienda cémo se seleccionan los medios, como se contfratan sus servicios y cudles son las
ventajas y desventajas que ofrece cada fipo de medio. El dominio de esta drea capacita ademds a los estudiantes para
desenvolverse en el cargo de Planificador de Medios, denfro del equipo humano que labora en una agencia.

Esta materia complementa los conocimientos sobre los medios de comunicacién adquiridos en los niveles 1y 2 de Publicidad vy
permite al estudiante entender los fundamentos y las etapas de la planificacién de medios, teniendo como prioridad ética las
necesidades del cliente. El curso se complementa con visitas académicas a los principales medios de comunicacién de la ciudad y
la participacién de expositores, que teniendo bajo su responsabilidad la planificacién de medios comparten sus experiencias con los
estudiantes.

La Planificacion de Medios es quizd uno de los ejes mds importantes de articulaciéon de conocimientos dentro de la carrera, puesto
que para su correcta ejecucion los estudiantes deben tener sdlidas bases de Marketing, Publicidad, Investigacion, Comunicaciéon
Estratégica y los diferentes medios estudiados.

3. Contenidos

1 LA INDUSTRIA DE LOS MEDIOS: CONCEPTOS BASICOS
1.1 Planeacién y Compra (1 horas)

1.2 Alcance y Frecuencia (1 horas)

2 MEDIOS IMPRESOS

2.1 Periédicos y Revistas (1 horas)

2.2 Empaques y Publicidad fuera de casa (1 horas)
2.3 Publicidad en Directorios (2 horas)

3 MEDIOS DE TRANSMISION

3.1 Radio (1 horas)

3.2 Television (1 horas)

3.3 Pelicula y Video (1 horas)

3.4 Brand Placement (1 horas)

4 MEDIOS INTERACTIVOS Y ALTERNATIVOS

4.1 Internet (1 horas)

4.2 Correo electrénico (1 horas)

4.3 Nuevos medios no electronicos (1 horas)

4.4 Marketing de guerrilla (1 horas)

5 PLANEACION Y COMPRA DE MEDIOS

5.1 Objetivos y estrategias de medios (1 horas)
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5.2 Compra de medios (1 horas)

4, Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

bg. Construye una planificacién de medios.

-Evaluacién escrita
-Evaluacién oral
-Investigaciones
-Reactivos

-Trabajos prdcticos -
productos

-Visitas técnicas

-Reconoce, propone y realiza un plan de medios para al cumplimiento eficaz
de los objetivos de comunicacion.

Desglose de evaluacién

Evidencia Contenidos silabo a

evaluar

Descripcién Aporte | Cdlificaciéon Semana

Evaluacién
escrita

Evaluacién sobre los
lconceptos bdsicos.

LA INDUSTRIA DE LOS MEDIOS:
CONCEPTOS BASICOS

APORTE 1

Semana: 3 (01/10/18
al 06/10/18)

Trabajos
practicos -
productos

Trabajo prdctico sobre los
Inedios impresos de la
ciudad.

LA INDUSTRIA DE LOS MEDIOS:
(CONCEPTOS BASICOS, MEDIOS
MPRESOS

APORTE 2

Semana: 6 (22/10/18
al 27/10/18)

Evaluacién
escrita

Examen interciclo

LA INDUSTRIA DE LOS MEDIOS:
(CONCEPTOS BASICOS, MEDIOS
DE TRANSMISION, MEDIOS

APORTE 3

Semana: 11 (26/11/18

al01/12/18)
MPRESOS

LA INDUSTRIA DE LOS MEDIOS:
(CONCEPTOS BASICOS, MEDIOS
DE TRANSMISION, MEDIOS
MPRESOS, MEDIOS
NTERACTIVOS Y ALTERNATIVOS
LA INDUSTRIA DE LOS MEDIOS:
(CONCEPTOS BASICOS, MEDIOS
DE TRANSMISION, MEDIOS
MPRESOS, MEDIOS
NTERACTIVOS Y ALTERNATIVOS
LA INDUSTRIA DE LOS MEDIOS:
(CONCEPTOS BASICOS, MEDIOS
DE TRANSMISION, MEDIOS
MPRESOS, MEDIOS
NTERACTIVOS Y ALTERNATIVOS,
PLANEACION Y COMPRA DE
MEDIOS

LA INDUSTRIA DE LOS MEDIOS:
(CONCEPTOS BASICOS, MEDIOS
DE TRANSMISION, MEDIOS
MPRESOS, MEDIOS
NTERACTIVOS Y ALTERNATIVOS,
PLANEACION Y COMPRA DE
IMEDIOS

Informe sobre las visitas

Semana: 14 (17/12/18
técnicas realizadas

al 22/12/18)

Visitas técnicas APORTE 3 5

Repaso de lo visto hasta Idl

Semana: 16 (02/01/19
fecha

al 05/01/19)

Reactivos APORTE 3 5

Trabajos
prdcticos -
productos

Semana: 19-20 (20-01+

Trabajo practico 2019 al 26-01-2019)

EXAMEN 20

Resumen de fodos femas

Reactivos . .
istos durante el ciclo

SUPLETORIO 20 Semana: 21 (al)

Metodologia

Esta materia buscard orientar a los estudiantes para el manejo de los medios de comunicacién, por medio del andlisis de casos, la
fundamentacién tedrica y la investigacion de campo para estabolecer una relacién estudiante-medio de comunicacion. Con ello

se busca que el alumno se familiarice con los términos, procedimientos y lineamientos para un correcto manejo de un plan de medios
de comunicacion.

Criterios de Evaluacion

Las pruebas tedricas valorardn el nivel de entendimiento y conocimiento de los fundamentos tedricos de la planificacion de medios.
El frabajo de investigacion deberd constar de objetividad, veracidad de la informacién y aplicacién de los conocimientos para el
levantamiento de la informacion solicitada.

El examen final evalta los conocimientos tedricos, el razonamiento y la capacidad de proponer un plan de medios coherente con los
objetivos planteados.

5. Referencias
Bibliografia base
Libros
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Autor Editorial Titulo Afo ISBN
RUSSELL, J. THOMAS PEARSON EDUCACION PUBLICIDAD: KLEPPNER 2001 968-44-4423-0
WELLS, MORIARTY & PEARSON EDUCACION PUBLICIDAD: PRINCIPIOS Y 2007 970-26-1087-7
BURNETT PRACTICA
PEREZ LATRE, FRANCISCO  Ariel Comunicacién PLANIFICACION Y GESTION DE 2000 9290310

MEDIOS PUBLICITARIOS

Web

Autor Titulo

URL

Yi Xiang, Miki Sarvay Marketing Science

http://www jstor.org/discover/10.2307/400570832searchUri=%

M. Watson-Manheim, F.  Mis Quarterly

http://www.jstor.org/discover/10.2307/251487912searchUri=%

Software
Autor Titulo URL Versién
No Indica No Indica NO INDICA NO INDICA

Bibliografia de apoyo

Libros
Web
Software
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