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2. Descripcién y objetivos de la materia

Esta materia contribuye a que el estudiante identifique y practique con técnicas que le ayudardn a incrementar sus aptitudes
creativas. Reconocerd los conceptos de creatividad, las cualidades que poseen las personas creativas y cémo desarrollarlas.

El curso estd planificado para que el estudiante realice diversos trabajos prdcticos, donde desarrollard su capacidad creativa, en
equipo e individualmente. Se trabajard tanto en escritura creativa como en el uso de la creatividad e innovacion para la resolucion
de problemas

Creatividad es imprescindible para la formacién integral del comunicador que podrd articular la materia con: Publicidad, redaccion
publicitaria, disefio, marketing social, campanas, redacciéon periodistica, video, radio, fotografia, guiones.

3. Contenidos

1 Conceptos de creatividad e innovacion. (1 horas)
2 Pasos en el proceso creativo (1 horas)

3 Talento, estimulos y motivacién. (1 horas)

4 Vidas y tdcticas creativas. (1 horas)

5 Cualidades que estimulan la creatividad. (1 horas)
6 Estrategias para estimular la creatividad. (2 horas)
7 Cdémo generar grandes ideas publicitarias

7.1 Herramientas creativas para generar ideas (2 horas)
7.2 Activacién de procesos creativos (1 horas)

7.3 Palabras aleatorias (2 horas)

7.4 Metdforas y similes (2 horas)

7.5 Pensamiento lateral. Divergente. (2 horas)

4. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
ae. Identifica y practica con técnicas creativas.

-Reconoce y maneja las mejores estrategias y herramientas para el desarrollo  |-Proyectos

de la creatividad. -Reactivos

-Resolucién de

ejercicios, casos y otros

-Trabajos prdcticos -
roductos

Desglose de evaluacién
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Evidencia Contenidos silabo a Aporte | Calificaciéon Semana

evaluar

Conceptos de creatividad e
nnovacion., Pasos en el APORTE 1 5
Lroceso creativo

Conceptos de creatividad e
nnovacion., Pasos en el
roceso creativo, Talento, APORTE 2 10
stimulos y motivacién., Vidas y
dcticas creativas.

Eoncep’ros de creatividad e

Descripciéon

Trabajos
précticos -
productos

Semana: 4 (16/10/17
al 21/10/17)

Trabajo prdctico en
equipo.

Resoluciéon de
ejercicios, casos
y otros

Semana: 8 (13/11/17
al 15/11/17)

Evaluacién taller.
Fijercicios en aula.

nnovacion., Cualidades que
stimulan la creatividad., Pasos
n el proceso creativo, Talento,
stimulos y motivacion., Vidas y
dcticas creativas.

Trabajos
prdcticos -
productos

Semana: 11 (04/12/17
al 09/12/17)

Trabajo prdctico. Trabajo

- APORTE 3 7
eNn equipo.

Conceptos de creatividad e
nnovacion., Cualidades que
stimulan la creatividad., Pasos
n el proceso creativo, Talento,
stimulos y motivacién., Vidas y
dcticas cregtivas.
Conceptos de creatividad e
nnovacion., Cualidades que
stimulan la creatividad.,
Proyecto individualy en  [Estrategias para estimular la
lequipo. reatividad., Pasos en el
roceso creativo, Talento,
stimulos y motivacion., Vidas y
dcticas creativas.
Conceptos de creatividad e
nnovacion., Cualidades que
stimulan la creatividad.,
Estrategias para estimular la
reatividad., Pasos en el
roceso creativo, Talento,
stimulos y motivacion., Vidas y
dcticas creativas.

Semana: 12 (11/12/17

APORTE 3 8 al 16/12/17)

Reactivos Evaluacién por reactivos k

Semana: 17-18 (14-01-

EXAMEN 20 2018 al 27-01-2018)

Proyectos

Semana: 19-20 (28-01-

SUPLETORIO 20 2018 al 03-02-2018)

Proyectos Proyecto individual.

Metodologia

- Conferencias, conversaciones y discusiones en clase.

- Lecturas y andlisis de textos (trabajo auténomo).

- Uso de complementos audiovisuales tanto para el trabajo en clase como para el trabajo auténomo.
- Andlisis y reflexion de contenidos a través de metodologia de proyectos individuales y colectivos.

- Laboratorio de ideas.

Criterios de Evaluaciéon

Se evaluard la profundidad del trabajo propositivo, critico, andalitico, reflexivo, argumentativo tanto para los
contenidos de cardcter tedrico como para el ejercicio prdctico.

Se evaluardn las propuestas prdcticas considerando la capacidad creativa y la capacidad de reflexion en torno a
las temdticas abordadas.

5. Referencias
Bibliografia base

Libros
Autor Editorial Titulo ARno ISBN
PRICKEN, MARIO GUSTAVI GILI PUBLICIDAD CREATIVA: IDEAS Y 2008 978-84-252-1735-7
TECNICAS DE LAS MEJORES
CAMPANAS INTERNACIONALES
Web
Autor Titulo URL

De La Vega, Ana Regina Ebsco 3El Shock De Primer Afor,

http://web.ebscohost.com/ehost/pdfviewer/pdfviewer?

Amabile, T. Otros. Ebrary Creatividad Bajo Presidon

http://site.ebrary.com/lib/uasuaysp/docDetail.action?

Vdézquez Gestal, Universia Dialnet- Desarrollo De La

http://dialnet.unirioja.es/servlet/articulo?2codigo=3934146

Software

Bibliografia de apoyo
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Libros

Autor Editorial Titulo Anho ISBN
Robinson, Ken Grijalbo El Elemento: Descubrir tu pasién lo 2012 978-6074296365
cambia todo

De Bono Edward Paidds El pensamiento creativo 1999 9688532673
Lépez Ricardo Bravo y Allende editores  Prontuario de la creatividad 1999 956700353X
Web
Software
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