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Prerrequisitos:
Codigo: FLC0267 Materia: PLANIFICACION DE CAMPANAS DE COMUNICACION

2. Descripcién y objetivos de la materia

Esta materia permite al estudiante enfrentarse a problemas reales que surgen en la ejecucidén misma de la campania planificada y
que pueden ser muy variados dependiendo de las circunstancias que se presenten.

Ejecucion de Campanas retoma el trabajo realizado en Planificacion de Campanas, concluye dicho proceso y lo presenta, ejecuta
y monitorea.

Esta materia permite aplicar muchos contenidos vistos a lo largo de la carrera desde marketing, publicidad, redaccién publicitaria,
investigacion cualitativa y cuantitativa, asi como producciéon de radio y video, disefo grdfico y multimedia, ademds de
comportamiento del consumidor, ética, y de manera especial planificacion de campaias.

3. Contenidos

1. Produccién de Materiales

1.01. Revisién de proyecto trabajado el ciclo anterior (2 horas)
1.02. Etapas del programa de comunicaciéon (2 horas)
1.03. Anteproyecto (6 horas)

1.04. Validacién (4 horas)

1.05. Cambios (4 horas)

2. Estrategia y tdctica de medios

2.01. Plan de medios (10 horas)

2.02. Tdacticas y estrategias de medios (6 horas)

3. Libro de Campana y presentacién

3.01. Contenidos (2 horas)

3.02. Recomendaciones (1 horas)

3.03. Elaboracién de libro de campana (5 horas)

3.04. Planificaciéon de la presentacion (2 horas)

3.05. Orden, contenidos, presentaciéon (6 horas)

4, Lanzamiento, control y evaluacién

4.01. Lanzamiento (4 horas)

4.02. Monitoreo, confrol, cambios (4 horas)

4.03. Razones para medir o no la efectividad (2 horas)
4.04. Cudndo y qué medir (2 horas)

4.05. Metodologia y prdctica (2 horas)

5. Optimizacién de la mezcla de comunicaciones y mercadeo
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5.01. Mercados especiales (6 horas)

5.02. Globdalizacién, factor cultural (4 horas)

5.03. Estrategias de mensajes y medios especiales (6 horas)

4, Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
bk. Planifica y ejecuta una campaia de comunicacién.
-Ejecuta una campana de comunicacion. -Trabajos practicos -
roductos
-Organiza una presentacién de campana a nivel profesional. -Trabajos practicos -
roductos
-Prepara un libro de campanas. -Trabajos prdcticos -
roductos

Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
Trabajos Materiales
précticos - orreglgdos, base Produccién de Materiales APORTE 1 5 Semana: 4 (10/04/17
para libro de al 12/04/17)
productos -
Campanas.
Trabajos . < Estrategia y tactica de medios, .
précticos - Libro dg campanas y plan Libro de Campana y APORTE 2 10 Semana: 10 (22/05/17
de medios = al 27/05/17)
productos resentacion
. Lanzamiento, control y
Trgbgjos evaluacion, Optimizacion de la Semana: 16 (03/07/17
practicos - Global ! . - APORTE 3 15 y
Imezcla de comunicaciones y al 08/07/17)
productos
Imercadeo
Estrategia y tactica de medios,
Trabaios Lanzamiento, control y
o4 Pieza para concurso Effie fevaluacién, Optimizacién de la Semana: 17-18 (09-07-
practicos - . - EXAMEN 20
college Imezcla de comunicaciones y 2017 al 22-07-2017)
productos =
Imercadeo, Produccion de
Materiales
Estrategia y tdctica de medios,
. Lanzamiento, control y
T:gsﬁé%ss ) Effie colleqe levaluacion, Optimizacion de la SUPLETORIO 20 Semana: 19-20 (23-07-
P g Imezcla de comunicaciones y 2017 al 29-07-2017)
productos =
Imercadeo, Produccidn de
Materiales
Metodologia

La clase serd de cardcter tedrico prdctico, con énfasis en lo practico. Esta materia exige trabajo grupal e
individual.

Criterios de Evaluaciéon

Las unidades se reforzaran con lecturas de apoyo de cardcter obligatorio que generalmente preparardn o en
ofros casos profundizardn los temas fratados en clase, ademds de actualizar y tocar temas que por lo

limitado del tiempo no se pueden cubrir en clase.

En todas las etapas de la planificacion de la campaia se valorard la rigurosidad con la que se siguen los
pasos necesarios, asi como la creatividad y esfuerzo de los estudiantes tanto en las actividades

individuales, como en las grupales.

El uso de un correcto lenguaje se valorard siempre, fanto en los trabajos y avances presentados, asi como

en las pruebas y contfroles de lectura. Asi mismo, se tomard en cuenta siempre la soltura y fluidez con la

que se realizan las presentaciones e intfervenciones orales.
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Web
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Libros
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