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2. Descripcién y objetivos de la materia

Permite que el estudiante forme criterios sobre los diversos medios o canales publicitarios, asi como para diferenciar las estrategias
qgue son mds adecuadas para cada marca o empresa que requiera promocionarse eficientemente frente a sus clientes y/o
consumidores. Es fundamental como parte de la formacién de los estudiantes pues integra otras herramientas y medios tradicionales
y no tradicionales (ATL Y BTL) lo cual es indispensable en la planificacion de las comunicaciones de mercadeo. En Publicidad Il se
complementa el conocimiento de los distinfos medios como canales publicitarios con la estrategia creativa publicitaria.

Las estrategias publicitarias acorde con diversos casos de marcas y/o empresas, conforme sus recursos y presupuesto real, de forma
que se creen planes publicitarios eficientes con los objetivos de mercadeo.

Integra los conocimientos adquiridos previamente en las asignaturas de Radio, Video, Redaccion Creativa, Mercadeo,
Comportamiento del consumidor y las bases de conocimientos en la Publicidad | y con las materias consiguientes de ciclos superiores
como: campanas publicitarias, imagen corporativa.

3. Contenidos

1. Planeacidn estratégica (continuacién)

1.1. Planeacioén estratégica (2 horas)

1.2. Decisiones bdsicas de planeacién estratégica (2 horas)
1.3. El brief de campana (4 horas)

2. Los medios publicitarios: Medios impresos y medios fuera de casa
2.1. Medios impresos (2 horas)

2.1.0. Periédicos (8 horas)

2.1.2. Revistas (1 horas)

2.1.3. Empaque (2 horas)

2.2. Medios exteriores (3 horas)

2.3. Directorios (1 horas)

3. Los medios publicitarios: Medios de transmisién

3.1. Radio (2 horas)

3.2. Television (2 horas)

3.3. Pelicula y video (7 horas)

3.4. Brand placement (3 horas)

4, Medios interactivos y alternativos

4.1. Internet (3 horas)

4.2. Correo electrénico (3 horas)

4.3. Redes sociales (3 horas)

Pagina 1 de 3



5. Comunicaciones integradas de marketing
5.1. Marketing directo (4 horas)

5.2. Promocion de ventas y eventos (4 horas)
5.3. Relaciones publicas (3 horas)

5.4. Ventas personales (3 horas)

5.5. Situaciones especiales (1 horas)

5.5.1. Publicidad detallistas (3 horas)

5.5.2. Publicidad de negocio a negocio (2 horas)
5.5.3. Sin fines de lucro (2 horas)

6. Evaluacién de la efectividad

6.1. Efectividad (4 horas)

6.2. Prueba de copy (3 horas)

6.3. Medios (3 horas)

4, Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias
at. Identifica los principios y teorias bdsicas de la comunicacién publicitaria.

-Aplica correctamente formatos publicitarios. -Evaluacion escrita
-Investigaciones
-Aplica correctamente los distintos canales y/o medios publicitarios. -Evaluacion escrita

-Investigaciones
-Formula y desarrolla estrategias, tdcticas y conceptos creativos, conforme a  |-Evaluacién escrita
los objetivos planteados en cada segmento de mercado. -Investigaciones

Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificaciéon Semana
evaluar
Evaluacion Capitulo | Planeacion estratégica APORTE 1 5 Semana: 4 (10/04/17

escrita (continuacién)
Los medios publicitarios:
IMedios de transmisién, Los
Imedios publicitarios: Medios Semana: 8 (08/05/17
mpresos y medios fuera de APORTE 2 10 al 13/05/17)
casa, Planeacién estratégica
(continuacién)
Los medios publicitarios:
IMedios de transmisién, Los
Imedios publicitarios: Medios
Capitulo 5 mpresos y medios fuera de APORTE 3 15
asa, Medios interactivos y
[ternativos, Planeacion
stratégica (continuacion)
Comunicaciones integradas
e marketing, Evaluaciéon de la
fectividad, Los medios
ublicitarios: Medios de

Evaluacién . ransmisién, Los medios
escrita Todos los capitulos

al 12/04/17)

Investigaciones |Interciclo

Evaluacién
escrita

Semana: 14 (19/06/17
al 24/06/17)

Semana: 17-18 (09-07-

ublicitarios: Medios impresos y EXAMEN 20 2017 al 22-07-2017)

edios fuera de casa, Medios
nteractivos y alternativos,
Planeacion estratégica
(continuacion)
Comunicaciones integradas

e marketing, Evaluacién de la

fectividad, Los medios

ublicitarios: Medios de

Evaluacién . ransmision, Los medios
escrita Todos los capitulos

Semana: 19-20 (23-07-
ublicitarios: Medios impresos y | SUPLETORIO 20 2017 al 29-07-2017)
edios fuera de casa, Medios
nteractivos y alternativos,
Planeacion estratégica
(continuacion)

Metodologia

Clases tedrico prdcticas, clases magistrales, uso de material audiovisual, trabajo con casos reales.
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Criterios de Evaluacion

Puntualidad, creatividad, ortografia, concordancia, aplicaciéon de los conocimientos aprendidos.

5. Referencias
Bibliografia base

Libros
Autor Editorial Titulo ARo ISBN
GARCIA UCEDA ESIC LAS CLAVES DE LA PUBLICIDAD 2001 84-7356-292-5
BELCH, George, BELCH, Mc Graw Hill Publicidad y Promocién: 2005
Michael Inferamericana Perspectiva de la comunicacion de
Marketing Integra
WELLS, MORIARTY & PEARSON EDUCACION PUBLICIDAD: PRINCIPIOS Y 2007 970-26-1087-7
BURNETT PRACTICA
BAKER, STEPHEN, Galileo Hispano Europea. Arte publicitario: su direccién, 2001
LLAVADOR,JUAN creacion y técnica
Davis, Melissa Parramon Mucho mds que un nombre 2006
Web
Autor Titulo URL
Daniel Gallardo Medios, Publicidad Y Relaciones PUblicas  http://site.ebrary.com/lib/uasuaysp/docDetail.action?
Software
Bibliografia de apoyo
Libros
Web
Software
Docente Director/Junta
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