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2. Descripcién y objetivos de la materia

Redaccién Publicitaria es una materia utilitaria indispensable para el perfil de los estudiantes de la licenciatura de comunicacién y
publicidad, ya que les presenta herramientas de redaccion que serdn de mucha utilidad para aplicaciones de comunicacion
comercial.

Redaccién Publicitaria pretende revisar los pasos de un brief creativo asi como varias herramientas que facilitan la redacciéon
publicitaria en sus distintos formatos.

Esta materia es de mucha utilidad ya que serd aplicada en varias posteriores, tales como disefio grdfico Il, Planificacién y ejecucién
de campanas, marketing social y multimedia Iy Il

3. Contenidos

1. Propésito, producto y audiencia

1.01. Escribir con un propdsito (1 horas)
1.02. Comprender al producto (2 horas)
1.03. Conocer a la audiencia (2 horas)

2. Brief creativo

2.01. Punto de partida (1 horas)

2.02. Importancia del brief creativo (1 horas)
2.03. Contenido del brief creativo (3 horas)
3. Lenguqje, estilo, reglas y restricciones
3.01. Conquistar el lenguaje (2 horas)

3.02. Afilar el estilo (2 horas)

3.03. Reglas y restricciones (2 horas)

4, Creando un copy efectivo

4.01. Fdabrica de fantasias (2 horas)

4.02. La hoja en blanco (5 horas)

4.03. Ideas que comunican (5 horas)

4.04. Copy con ingenio y humor (2 horas)
5. Algunas aplicaciones

5.01. Coémo escribir fitulares (5 horas)

5.02. Redaccion del copy (3 horas)

5.03. Redaccidén para exteriores (5 horas)
5.04. Redaccion para soportes on-line (5 horas)
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4. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia

ax. ldea el texto publicitario a utilizar en distintas aplicaciones.

Evidencias

Usa diferentes herramientas de redaccién publicitaria.

-Evaluacion escrita

-2
-Trabajos prdcticos -
roductos
Desglose de evaluacién
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificacién Semana
evaluar
Evaluacién . Brief creativo, Propdsito, Semana: 4 (10/04/17
escrita Prueba escrita roducto y audiencia APORTE 1 ° al 12/04/17)
. Brief creativo, Lenguaje, estilo, .
quluomon Examen interciclo eglas y restricciones, Propésito,| APORTE 2 10 Semana: 10 (22/05/17
escrita . . al 27/05/17)
roducto y audiencia
Algunas aplicaciones, Brief
Trabajos creativo, Creando un copy .
prdcticos - Varios efectivo, Lenguaje, estilo, reglas|]  APORTE 3 15 semana: 16 (03/07/17
e e al 08/07/17)
productos y restricciones, Propdsito,
roducto y audiencia
Algunas aplicaciones, Brief
L creativo, Creando un copy
Evaluacion . . - Semana: 17-18 (09-07-
escrita Todo efech.vo,.Lengque, gsjllo, reglas] EXAMEN 20 2017 al 22-07-2017)
v restricciones, Propdsito,
roducto y audiencia
Algunas aplicaciones, Brief
L lcreativo, Creando un copy
Evaluacién . . - Semana: 19-20 (23-07-
escrita Todo efechyo,_Lengume, gsjllo, reglas| SUPLETORIO 20 2017 al 29-07-2017)
y restricciones, Propdsito,
roducto y audiencia
Metodologia

La clase es de naturaleza prdctica a partir de exposiciones tedricas. El frabajo grupal e individual, tal y
como ocurre en una agencia de publicidad es importante para el desarrollo de esta asignatura.

Criterios de Evaluaciéon

Se realizardn las evaluaciones planificadas en el silabo, en las que se valorard ademds de los contenidos, el
correcto uso del idioma.
Se abordardn los temas de trabajo en clase, y se frabajard en ejercicios y frabajos en el aula y fuera de

ella. Algunos de los trabajos serdn analizados en clase. La intencidn es redactar mucha publicidad y
monitorear qué se estd haciendo en nuestro medio y en el mundo. Se tomard en cuenta la aplicacién de las
herramientas vistas en clase, asi como la creatividad e iniciativa de los estudiantes.
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