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2. Descripcién y objetivos de la materia

La cadena de Publicidad 1y 2 es importante en la formaciéon de los estudiantes en la medida que les brinda una formacion tedrica
en una de las herramientas de comunicaciéon mds importante en el dmbito de la comunicacion comercial local y nacional. El
conocimiento y dominio de los principios y teorias publicitarios permite al futuro profesional planificar, ejecutar y validar campanas
publicitarias para productos y servicios.

La materia en este primer nivel aborda dos grandes temas: la problemdtica de los fundamentos publicitarios al presentar las
diferentes definiciones, su relaciéon con el marketing y su situacién actual tanto en el dmbito legal como en el social. El segundo tema
aborda la planeacién y estrategia de la publicidad al analizar su funcionamiento y elementos clave.

Toda campana de Publicidad se desprende de un plan de marketing, de ahi que esta materia esté estrechamente relacionada con
aquellas materias como la investigacion (cualitativa y cuantitativa) y el comportamiento del consumidor, a la vez que sirve de base a
ofras como la redaccion publicitaria, los diferentes tipos de publicidad en su aplicacion prdctica (radial, televisiva, etc.)

3. Contenidos

01. Introduccién a la publicidad

01.01. 5Qué es la publicidad? (2 horas)

01.02. Roles y funciones de la publicidad (2 horas)

01.03. Los participantes clave (2 horas)

01.04. Tipos de publicidad (2 horas)

01.05. 3Qué hace que un anuncio sea eficaz? (2 horas)

01.06. Evolucién de la publicidad (1 horas)

01.07. El pensamiento lateral (1 horas)

01.08. La escena actual de la publicidad (2 horas)

02. El rol de la publicidad en el marketing

02.01. 5Qué es el marketing y su relacion con la publicidad? (2 horas)
02.02. Los participantes clave (2 horas)

02.03. Tipos de consumidores (2 horas)

02.04. El proceso del marketing (2 horas)

02.05. Coémo trabajan las agencias. (Investigacion N°1: entrevista) (8 horas)
03. Publicidad y sociedad

03.01. El rol de la publicidad social (2 horas)

03.02. Revisién y regulacion de la publicidad. (2 horas)

03.03. La normativa local (4 horas)

03.04. Etica y publicidad (Investigaciéon N°2: casos de violacion ética) (4 horas)
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04. Cdmo funciona la publicidad

04.01. La publicidad como comunicacion (3 horas)

04.02. Los efectos detrds de la eficacia publicitaria (4 horas)

04.03. Percepcion, cognicion, respuesta afectiva o emocional, asociacién, persuasién, comportamiento (Investigacion N°3:
facetas de la publicidad) (6 horas)

05. Investigacién estratégica

05.01. La bUsqueda del insight (4 horas)

05.02. Los usos de la investigacion (2 horas)

05.03. Métodos de investigacion utilizados en la planeacion de la publicidad (6 horas)

06. Planeacién estratégica

06.01. Planeacién estratégica (2 horas)

06.02. Andlisis de casos (3 horas)

06.03. Decisiones bdsicas de la planeacion estratégica (3 horas)

06.04. 3Qué es la planeacién de cuenta? (2 horas)

06.05. Planeacién para CIM (3 horas)

4, Sistema de Evaluacioén

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia
Resultado de aprendizaje de la materia

at. Identifica los principios y teorias bdsicas de la comunicacién publicitaria.

Evidencias

-Reconoce conceptos base, funciones y tipos de publicidad.

-Evaluacién escrita
-Investigaciones

Reconoce el proceso para la investigacién y para la planeaciéon estratégica
publicitaria.

-Evaluacién escrita
-Investigaciones

Desglose de evaluacién

Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cadlificacién Semana
evaluar
Reactivo aplicado en el
quluomon Aullo. Virtual: opcion Infroduccién a la publicidad APORTE | 5 Semana: 3 (26/09/16
escrita Imultiple, emparejamiento, al 01/10/16)
\V/F
Evaluacién Reactivo aplicado en el |Elrol de la publicidad en el APORTE 1 5 Semana: 6 (17/10/16
escrita IAula Virtual Imarketing al 22/10/16)
Investigacién sobre el . .
Investigaciones [frabajo en las agencias de Elrol d.e la publicidad en el APORTE 2 5 Semana: 9 (07/11/16
- Imarketing al 09/11/16)
ublicidad locales
Evaluacién Reactivo aplicado en el - . Semana: 10 (14/11/16
escrita Aula Virtual Publicidad y sociedad APORTE 2 5 ol 19/11/16)
Las facetas o modelos .
Investigaciones  fpublicitarios: investigacion | Cémo funciona la publicidad | APORTE 3 5 Semoo"l%é}]zéffz)] 1716
grupal
Evaluacién Reactivo aplicado en el . ., -~ Semana: 14 (12/12/16
escrita Aula Virtual Investigacion estratégica APORTE 3 5 ol 17/12/16)
. . Investigacién aplicada a ) . L Semana: 17-18 (02-01-
Investigaciones a Publicidad Investigacion estratégica EXAMEN 10 2017 al 15-01-2017)
Cdémo funciona la publicidad,
El rol de la publicidad en el
L . Inarketing, Infroduccién a la .
quluooon Todos los cubiertos en el bublicidad, Investigacion EXAMEN 10 Semana: 17-18 (02-01-
escrita kemestre L. Ny 2017 al 15-01-2017)
estratégica, Planeacion
estratégica, Publicidad y
kociedad
Cémo funciona la publicidad,
El rol de la publicidad en el
., . . Inarketing, Introduccién a la
Evaluacion Reactivo aplicado en el g . L Semana: 19-20 (16-01+
escrita Aula Virtual publicidad, Invesfigacion SUPLETORIO 20 2017 al 22-01-2017)
estratégica, Planeacion
estratégica, Publicidad y
kociedad
Metodologia

Si bien esta materia estd considerada como una de tipo tedrico, la metodologia de ensenanza combina las clases magistrales con el
andlisis de casos, la investigacion de la realidad del profesional local y las presentaciones grupales de los estudiantes que demuestren
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el dominio de los contenidos. Resulta indispensable que el estudiante realice las lecturas correspondientes antes de cada sesidon de
clases con el fin de mantener una comunicacién interactiva entre la profesora y su clase.

Criterios de Evaluaciéon

Para la evaluacion se han definido cinco pruebas escritas y tres frabajos de investigacion. El Unico capitulo que no contempla una
evaluacioén tedrica es el referente al funcionamiento de la publicidad en el que los estudiantes deberdn realizar un trabajo grupal en
cuya defensa y presentacion se evaluard el conocimiento y dominio de la teoria.

5. Referencias
Bibliografia base

Libros
Autor Editorial Titulo Aho ISBN
RUSSELL, J. THOMAS PEARSON EDUCACION PUBLICIDAD: KLEPPNER 2001 968-44-4423-0
WELLS, MORIARTY & PEARSON EDUCACION PUBLICIDAD: PRINCIPIOS Y 2007 970-26-1087-7
BURNETT PRACTICA
Web
Autor Titulo URL
Sharon Horsky Marketing Science http://www jstor.org/discover/10.2307/400570172searchUri=%
Frank M. Bass Marketing Science http://www jstor.org/discover/ 10.2307/400569852searchUri=%
Software
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Libros
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