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2. Descripcién y objetivos de la materia

Contribuird para que el estudiante pueda vincular sus proyectos culturales o teatrales con el contexto comercial. Ademds de adquirir
las herramientas para difundir y promocionar obras de teatro o eventos culturales para generar nuevos publicos y audiencias.

Esta materia es de cardcter tedrico prdctica, abordard los elementos técnicos y conceptuales del marketing teatral y cultural
aplicados a la gestion escénica.

Se articula con las materias de DGA de Proyectos del 1 al 4 y demds materias relacionadas con la gestiéon teatral.
3. Contenidos

1 Definicién y Conceptos de Marketing Teatral

1.1 Conceptos bdsicos de marketing teatral y cultural (1 horas)
1.2 Nuestro proyecto somos nosotros / Pensarrnos como proyecto (1 horas)
1.3 Objetivos claros y Orientacion hacia el mercado (2 horas)
1.4 Pensar en nuestros publicos (2 horas)

2 El producto

2.1 El producto artistico (1 horas)

2.2 Caracteristicas / Etapas de vida (1 horas)

2.3 Segmentacién de publicos (1 horas)

2.4 5Qué hacemos que no hace la competencia? (2 horas)
2.5 Posicionamiento en la mente del pUblico (2 horas)

3 El precio

3.1 Lo dificil de fijar un precio (1 horas)

3.2 Premisas para fijar un precio (1 horas)

3.3 Objetivos de los precios (2 horas)

3.4 Enfoques posibles (2 horas)

3.5 Los precios promocionales (2 horas)

4 La distribucién

4.1 Como llegar a nuestro publicos (1 horas)

4.2 Intermediarios: Funciones (2 horas)

4.3 Disenar el canal de distribucion (2 horas)

4.4 Modalidades de negociacion (2 horas)

4.5 Premisas a definir con los intermediarios (2 horas)
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4.6 Principales errores en el trabajo con infermediarios (2 horas)
5 La promocidén o la mezcla de comunicacién

5.1 2Cdmo nos promovemos? (2 horas)

5.2 Aspectos para la accion promocional (2 horas)

5.3 Instumentos de comunicacién promocional (2 horas)

5.4 Informacion bdsica que un proyecto debe ofrecer a su publico (2 horas)
6 La identidad, imagen y posicionamiento

6.1 La identidad como diseno de identidad (2 horas)

6.2 La imagen como marca y percecion de valor (2 horas)

6.3 El posicionamiento y la auto imagen (2 horas)

6.4 El plan de marketing teatral (2 horas)

4. Sistema de Evaluacién

Resultado de aprendizaje de la carrera relacionados con la materia

Resultado de aprendizaje de la materia Evidencias

ao. Sustentar una propuesta pertinente que sea factible en el contexto local.

-Evaluacién escrita
-Reactivos
-Evaluacién escrita

-Aplicar los factores que determinan las estrategias de marketing para llegar a
la satisfaccidn de las necesidades del mercado meta.
-Reconocer la vinculacién entre marketing y el teatro

aqg. Plantear una investigacién o un proyecto teatral.

-Identificar los factores que determinan las estrategias de marketing para llegar|-Proyectos
a la satisfaccién de las necesidades del proyecto.
-Reconocer la vinculacion entre marketing y el featro -Informes
Desglose de evaluacion
Evidencia Descripcién Contenidos silabo a Aporte | Cdlificaciéon Semana
evaluar
. Definicidon y conceptos de|Definicién y Conceptos de Semana: 5 (15/10/18
Reactivos Imarketing teatral IMarketing Teatral APORTE 1 S al 20/10/18)
Producto y Precio / . Semana: 10 (19/11/18
Informes b osicionamiento El precio, El producto APORTE 2 10 al 24/11/18)
Informes Canales de Distribucion [ La distribucion APORTE 3 7 semana: 13 (10/12/18
al 14/12/18)
Informes Estrategias de promociéon |La promocion o la mezcla de APORTE 3 8 semana: 15 (al )
de teatro lcomunicacion
Definicion y Conceptos de
Marketing Teatral, El precio, El
Desarrollo de un plan de  Joroducto, La distribucion, La Semana: 19-20 (20-01+
Proyectos Imarketing teatral dentidad, imagen y EXAMEN 10 2019 al 26-01-2019)
oosicionamiento, La promocién
o o mezcla de comunicacién
Definicion y Conceptos de
Marketing Teatral, El precio, El
Evo}uomon Exomen en base a prodL_Jc’ro, ITo distribucion, La EXAMEN 10 Semana: 19 (al )
escrita Feactivos dentidad, imagen y
joosicionamiento, La promocién
o la mezcla de comunicacién
Definicion y Conceptos de
Caificacion fija sobre 10 [Srkefing feail. Bl precio, &
Proyectos unto de plan de P - - ! SUPLETORIO 10 Semana: 21 (al)
- dentidad, imagen y
Inarketing . . .
joosicionamiento, La promocion
o la mezcla de comunicacién
Definicion y Conceptos de
Marketing Teatral, El precio, El
Examen en base o roducto, La distribucién, La
Reactivos reactivos todos los producto, - ’ SUPLETORIO 10 Semana: 21 (al)
: dentidad, imagen y
contenidos . . .
joosicionamiento, La promocion
o la mezcla de comunicacién
Metodologia

1. Se realizard una exposicion y explicacién de cada tema para que el alumno conozca la teoria bdsica, mediante clases magistrales
y exposicién de videos. 2. Se realizardn andlisis de textos relacionados con la teoria del marketing teatral y cultural. 3. Se efectuardn
controles de lectura y lecciones escritas para comprobar el entendimiento de la materia. 4. Se realizardn trabajos o exposiciones
individuales o grupales. 5. Tutorias para guiar el avance de los proyectos.

Criterios de Evaluacién
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a. Se efectuardn trabajos tedricos de aplicaciéon de las distintas teorias aprendidas en clase b. Controles de lectura periodicos y
andlisis de casos sobre temas generales del marketing teatral y cultural. 3. Se realizardn un trabajo final sobre la elaboracién de un
proyecto. 4. Se evaluard la originalidad de los textos, ortografia, redaccion y coherencia de ideas en los informes.

5. Referencias
Bibliografia base

Libros
Autor Editorial Titulo ANho ISBN
PHILIP KOTLER pearson DIRECCION DE MARKETING 2012 978-6-07-321245-8

Web

Software

Bibliografia de apoyo

Libros

Autor Editorial Titulo ARo ISBN

SELLAS, JORDI / Bissap Consulting MARKETING DE LAS ARTES ESCENICAS 2009 NO INDICA

COLOMER JAUME CREACION Y DESARROLLO DE
PUBLICOS

HERAS, GUILLERMO RGC libros “PENSAR LA GESTION DE LAS ARTES 2012 978-987-26263-3-4
ESCENICAS. ESCRITOS DE UN GESTOR

AMAYA, CRISTINA Miami Studio Design MERCADOTECNIA PARA PROYECTOS 2010 NO INDICA
ARTISTICOS

Web

Software

Docente Director/Junta
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